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요 약 문

우리 정부는 방송을 통한 국가 간 교류 협력을 증진하고 한국 방송콘텐츠 해외 수출을 지

원하고자 FTA 체결 국가를 대상으로 국가 간 공동제작협정을 추진하고 있다. 2018년 현재 

한－태국, 한－캐나다, 한－인도네시아, 한－중국 정부 간 시청각/방송프로그램 공동제작협

정 협상이 진행 중이며, 2019년에는 한－말레이시아 등 방송프로그램 공동제작협정 협상이 

새로이 개시될 전망이다. 

본 연구 보고서는 우리나라와 국가 간 방송공동제작협정을 이미 체결한 싱가포르를 포함

하여 방송콘텐츠 교류가 활발한 말레이시아, 베트남, 싱가포르, 인도네시아, 태국을 포함한 

5개 국가를 조사 대상으로 선정하고 각국의 방송규제 현황, 방송시장 현황, 주요 플랫폼별 

사업자 현황 및 방송매체 및 콘텐츠 이용행태, 국제공동제작에 대한 인식 등을 조사하였다. 

특히 업계 의견수렴, 현지 모니터요원을 활용한 현지 방영 방송콘텐츠 조사 및 전문 설문조

사 업체를 통한 현지 온라인 설문조사 등 다양한 연구방법을 활용하여 기존 해외 방송시장 

연구와 차별화되는 동시에 신뢰도 높은 결과물을 도출하고자 노력하였다. 

5개 국가의 조사 결과를 간단히 살펴보면 싱가포르를 제외한 나머지 국가들은 여전히 방

송시장이 성장세에 있으며 5개 국가 모두 OTT 시장이 빠른 속도로 성장하고 있다. 우선 말

레이시아의 방송시장 매출액 규모는 약 17억 5,300만 달러로, 2013년부터 2022년까지 매년 

연평균 약 2%씩 성장할 것으로 예측된다. 2017년 말레이시아의 OTT 서비스 매출규모는 1억 

1,230만 달러이며, 방송시장과 비교하면 11% 정도에 불과하나, 2023년까지 약 3억 4,300만 

달러까지 성장하여 2017년과 비교하여 약 3배 정도 증가할 것으로 예측된다. 말레이시아는 

｢통신멀티미디어법(2008)｣을 통해 방송과 통신을 하나의 틀 안에서 규제하고 있으며, 산업

포럼 등을 통하여 사업자들의 자율규제를 적극 장려하고 있다. 

베트남의 방송시장 매출액 규모는 약 9억 9,900만 달러로, 2013년부터 2022년까지 매년 연

평균 약 5%씩 성장할 것으로 예측된다. 2017년 기준 베트남의 유료 OTT 서비스 매출규모는 

약 1,250만 달러로, 전체 방송시장과 비교하면 약 1.2% 정도에 불과한 규모이나 2023년에는 

약 6,000만 달러 규모까지 성장하여 2017년 대비 약 5배 증가할 것으로 예상된다. 베트남은 
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언론과 방송을 정부와 당 노선의 정책과 지침을 대변하는 수단인 동시에 정책을 수행하고 

사회통합에 기여하는 기구로 간주하고 있다. 따라서 방송에 대해서도 진입규제, 소유규제, 

내용규제, 편성규제 등 다양한 규제를 적용하고 있다.

싱가포르의 방송시장 매출액 규모는 약 7억 9,100만 달러로, 다른 아세안 국가들과 달리 

2014년부터 2022년까지 방송시장이 매년 연평균 약 1.5%씩 감소할 것으로 예측된다. 2017년 

기준 싱가포르 유료 OTT 서비스 매출규모는 약 1억 7,000만 달러로 방송시장의 약 21.5% 정

도이며, 2023년까지 약 4억 5,000만 달러까지 성장하여 2017년과 비교하여 약 2.7배 증가할 

것으로 예측된다. 싱가포르의 지상파방송사업자는 정부투자방송사인 Media Corporation가 

유일하며, 방송콘텐츠 편성과 관련하여 방송사업자는 발급받은 면허의 조건에 따라 정보통

신미디어개발청(IMDA)이나 정부가 공급하는 공공서비스 방송콘텐츠를 편성해야 한다. 

인도네시아는 주변국과 비교하여 가장 큰 방송콘텐츠 시장을 보유하고 있기 때문에 앞으

로도 성장 가능성이 매우 큰 시장이다. 인도네시아의 방송시장 매출액 규모는 약 57억 4,300

만 달러로, 2013년부터 2022년까지 매년 연평균 약 10%씩 성장할 것으로 전망하고 있다. 

2017년 기준 인도네시아의 유료 OTT 서비스 매출규모는 약 3,500만 달러로 방송시장과 비

교하면 약 1.24%에 불과한 규모이나 2023년에는 약 1억 7300만 달러까지 성장하여 2017년

과 비교할 때 약 4.9배 정도 증가할 것으로 예상된다. 인도네시아는 2002년부터 민영방송의 

외국인 지분에 대해 20% 상한을 적용하고 있으며, 국내제작물 편성규제를 포함한 편성규제 

및 내용규제가 있다. 

태국의 방송시장 매출액 규모는 약 23억 1,600만 달러로, 2013년부터 2022년까지 매년 평

균 약 5%씩 성장할 전망이다. 2017년 기준 태국의 유료 OTT 서비스 매출규모는 약 7,100만 

달러로 방송시장의 약 3.1% 정도에 불과한 규모이나 2023년까지 약 1억 9,000만 달러까지 

성장하여 2017년에 비해 약 2.5배 증가할 것으로 예측된다. 태국은 방송에 대한 별도의 편성

규제는 없으나, 외국 방송사업자의 진입 규제 및 소유규제, 내용규제, 광고규제 등 다양한 

규제를 적용하고 있다. 

한편, 5개국의 주요 대도시 지역에 거주하는 방송시청자 2,000명을 대상으로 실시한 온라

인 설문조사 결과 5개국 응답자들은 영상물 시청시 주로 이용하는 기기가 스마트폰이라고 

대답한 비율이 가장 높았으며(63.9%), OTT 이용자 중에서는 TV방송보다 OTT 서비스를 더 

많이 이용한다고 대답한 응답자의 비율이 34.8%에 달한다. 한국 방송프로그램(영상콘텐츠) 
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과 관련해서는 전체 응답자의 약 62%가 시청(이용) 경험이 있다고 대답하였으며, 국적에 상

관없이 가장 많이 시청하는 한국 방송프로그램(영상콘텐츠) 장르는 드라마였다. 국가 간 공

동제작과 관련하여 5개국 전체 응답자의 약 46%가 국가 간 공동제작 방송프로그램 시청 경

험이 있다고 대답하였다. 국가 간 차이를 살펴보면, 국가 간 공동제작 방송프로그램 시청 경

험이 가장 높은 국가는 베트남이었으며(74%), 다음은 인도네시아(47.5%). 말레이시아(44.8%), 

태국(22.5%)이 순서이다. 또한 국가 간 공동제작을 통해 더 좋은 방송 프로그램이 제작 될 

수 있다고 생각하는지를 묻는 질문에 대해 전체 응답자의 약 75%가 ‘그렇다’고 대답하였으

며 전체 응답자의 83%가 국가 간 공동제작이 방송 산업 발전에 기여할 수 있다고 하는 등 

국가 간 공동제작에 대하여 대체로 긍정적인 반응을 보였다. 

본 보고서에서 제시하는 조사결과는 국내 사업자의 해외진출 전략 수립뿐만 아니라, 정부 

차원의 공동제작협정 체결을 위한 기초 자료로 활용되어 한국 방송콘텐츠의 해외진출 활성

화에 기여할 것으로 기대된다. 
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제 1장 서 론

제 1절  연구의 필요성 및 연구내용

1. 연구의 필요성 및 연구목적

◦ (연구의 필요성) 방송통신 융합과 모바일 인터넷 확산 등 매체환경 변화에 따라 국경간 

콘텐츠 제공이 용이해지는 한편, 매체간 경쟁 심화로 콘텐츠에 대한 수요가 급증하면서 

콘텐츠 제작과 해외시장 진출의 다변화․다각화를 가능하게 하는 방송공동제작의 중요

성이 부각되고 있음

－방송공동제작과 해외 진출을 촉진하기 위하여 기체결 FTA국가들과 국가 간 공식 방

송공동제작협정을 체결하여 각국 정부에서 제공하는 콘텐츠 제작 및 유통 지원을 활

용할 수 있는 공식 공동제작 활성화 필요

－공동제작협정 체결 대상 국가들의 방송 관련 법제도 및 시장 현황에 대해 구체적이고 

활용도 높은 조사를 수행하여 해외시장 진출을 준비하는 국내 사업자를 측면 지원하

고 국내 방송콘텐츠 사업자들의 해외진출에 실질적 기여할 수 있는 자료제공 필요 

－개별 사업자가 접근하기 어려운 해외 국가의 법, 제도 및 시장 관련 데이터 수집, 최

신 자료 업데이트 등 공유하는 정보의 품질과 시의성을 높여 한류 방송콘텐츠 해외진

출 전략의 실효성 제고 도모 필요

◦ (연구의 목적) 한국 방송콘텐츠 해외 진출현황, 관련 업계 사업자 의견 수렴 결과 등을 

고려, FTA를 통해 국가 간 공식 공동제작협정 체결 근거가 마련된 국가 중 5개국을 중

점 분석 대상으로 선정하고 이들 국가의 방송콘텐츠 관련 법제도, 시장 현황 및 이용자 

행태에 대한 심층적 조사․분석 수행
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2. 연구내용

◦분석 대상 국가의 방송시장 현황 조사 

－전체 방송시장 규모 

－주요 매체별 이용자 규모

◦분석 대상 국가의 방송규제 및 주요 규제 기관 현황 조사 

－방송규제 체계

－주요 방송규제 기관

◦분석 대상 국가의 방송시장 개방 현황 조사

－시청각 서비스 시장 개방 양허 사항

－WTO GATS MFN 의무 면제 여부

－한국 방송콘텐츠 수출입 현황

◦분석 대상 국가의 주요 플랫폼별 사업자 현황 및 시장 구조

－지상파방송 시장 구조 및 주요 사업자 현황

－유료방송 시장 구조 및 주요 사업자 현황

－OTT시장 구조 및 주요 사업자 현황

◦ 현지 방영 방송콘텐츠 분석

－현지 제작 방송콘텐츠 방영 현황

－현지 해외 방송콘텐츠 방영 현황(한국 방송콘텐츠 제외)

－현지 한국 방송콘텐츠 방영 현황

◦국가 간 공동제작 현황

－공동제작협정 체결 현황

－공동제작 지원 제도 

－공동제작 사례 분석

◦방송매체 이용행태 및 국제공동제작에 대한 인식 조사 

－방송매체 이용행태

－국제공동제작에 대한 인식
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제 2절  연구대상 및 연구방법

1. 연구대상

◦ (연구대상) 한류 방송콘텐츠 진출 현황, 사업자 수요 등을 고려하여 FTA를 통해 공동제

작협정 체결 근거가 마련된 국가 중 5개국(말레이시아, 베트남, 싱가포르, 인도네시아, 

태국)을 선정 

－ 5개국의 방송시장 및 규제 현황, 현지 방영 방송콘텐츠, 방송시장 개방 및 공동제작협

정 체결 현황, 국가 간 공동제작 현황 등에 대해 조사․분석

－아울러 5개국 주요 대도시 지역 현지 시청자를 대상으로 방송매체 이용행태 및 국제

공동제작에 대한 인식 설문조사 시행

2. 연구방법

◦ (조사대상) 말레이시아․베트남․싱가포르․인도네시아․태국 등 5개 국가 및 각국 주

요 대도시 지역 시청자 총 2,000명

◦ (문헌 및 자료조사) 선정된 5개국의 방송 관련 법규, 규제기관, 주요 플랫폼별 현황, 방

송시장 개방 현황, 공동제작협정 체결 현황, 공동제작 방송콘텐츠에 대해 조사

－해외 주요 데이터베이스, 국가별 정부 공식홈페이지, 국내외 관련 논문 및 각 국가기

관이 발행하는 공식 자료 등을 활용하여 조사의 전문성과 신뢰도 확보

－조사대상 5개국의 방송시장을 비교하기 위해 조사 항목별로 동일한 데이터베이스를 

활용(PWC, OVUM, SNL Kagan, Pure Data 등)

－각 국가별로 지상파방송․유료방송․OTT의 구조와 사업자 현황을 공통적으로 조사

－현지 모니터요원을 활용하여 현지 방영 인기 콘텐츠를 현지제작․해외제작․한국제

작 방송콘텐츠로 구분하여 조사

◦ (이용자 대상 설문조사) 조사 대상국 현지 시청자를 대상으로 방송매체 이용행태 및 국

제공동제작에 대한 인식 등에 관한 온라인 설문조사 실시
1)

1) 마크로밀엠브레인(2018), “동남아 국가 방송시장 미디어 이용 행태 및 국제공동제작 설문조사”, 정보

통신정책연구원 위탁연구 18-42
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－ 5개국 시청자 대상 방송매체 이용행태 및 국제공동제작에 대한 인식 조사

3. 보고서의 구성

◦제2장부터 제6장까지 조사대상 5개국에 대한 방송법규, 지상파방송․유료방송․OTT 

시장, 현지 방송콘텐츠 이용행태, 방송시장 개방 현황, 공동제작협정 체결 여부 및 공동

제작 현황, 방송매체 이용행태 및 국제공동제작에 대한 인식 설문조사 결과를 정리

－각 장의 공통된 세부 구성은 아래와 같음

<표 1－1>  국가별 조사결과 구성

제 1절 방송시장 현황

 1. 방송시장 규모

 2. 방송가입자 현황

제 2절 방송규제 현황

 1. 방송규제 체계

 2. 주요 방송규제

제 3절 방송시장 개방 현황

 1. 시청각 서비스 시장 개방 양허 사항

 2. WTO GATS MFN 의무 면제 여부

 3. 한국 방송콘텐츠 수출입 현황

제 4절 주요 플랫폼별 사업자 현황 및 시장 구조

 1. 지상파방송

 2. 유료방송

 3. OTT

제 5절 현지 방영 방송콘텐츠 분석 
 1. 현지 제작 방송콘텐츠 방영 현황

 2. 현지 해외 방송콘텐츠 방영 현황(한국 방송콘텐츠 제외)
 3. 현지 한국 방송콘텐츠 방영 현황

제 6절 국가 간 공동제작 현황 

 1. 공동제작협정 체결 현황

 2. 공동제작 지원 제도

 3. 공동제작 사례 분석

제 7절 방송매체 이용행태 및 국제공동제작에 대한 인식 조사 결과

 1. 응답자 특성

 2. 주요 결과
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4. 주요 개념 정의

◦ “TV 매출”은 PWC(2018)의 “전통 TV 및 비디오(Traditional TV and Home Video)” 항목

에서 유료방송 가입비(TV Subscription)와 공영방송 수신료(Public Licence Fee) 수입

◦ “TV광고”는 PWC(2018)의 “TV광고(TV Advertising)” 항목에서 지상파방송(Terrestrial), 

다채널 유료방송(Multichannel), 온라인(Online) 광고 수입의 총합임

◦각 국가별 정부 공식 통계 수치와 상이할 수 있으나, 국가 간 동일한 기준을 바탕으로 

비교하기 위하여 가입자 현황의 경우 OVUM의 자료를 기준으로 하였음

－단, OVUM의 자료에서 “Primay Digital Terrestrail(디지털 지상파방송 단독 수신)” 항목

은 [무료] 디지털 지상파방송을 시청하면서 동시에 유료방송을 이용하고 있는 시청자

를 제외한 수치임. 다시 말하면, 디지털 지상파방송만 수신하고 유료방송은 전혀 시

청하지 않는 시청자, 즉, 디지털 지상파만 ‘단독 수신’하는 가구를 의미함

◦ “방송콘텐츠 제작 및 저작권 매출액”은 Pure Data(2018)의 “제작 및 후반 제작

(Television: Production & Postproduction Services)”, “저작권(Television: Program Rights)”, 

“기타 방송 서비스(Television: Other Broadcasting Service)”의 수익을 모두 포함함

－동 항목은 모두 북미산업분류(NAICS) 코드 515 Broadcasting으로 분류되는 데이터임

－각 항목별 상세 NAICS 코드는 다음과 같음: 제작 및 후반 제작(Television: Production & 

Postproduction Services)는 5151_L32330, 저작권(Television: Program Rights)은 5151_ 

L32340, 기타 방송 서비스(Television: Other Broadcasting Service)는 5151_L32350임

◦각 데이터베이스별로 조사항목이 다르거나 본 보고서 발간 시기에 데이터가 업데이트 

되지 않은 경우가 있기 때문에 제1절 방송시장 현황에서 가입자 현황은 OVUM의 데이

터를 사용하였으며,  제4절 주요 플랫폼별 사업자 현황 및 시장 구조에서는 SNL Kagan

의 데이터를 사용함
2)

◦ “OTT(Over the Top)”는 범용 인터넷 망을 통해 전송되는 동영상 콘텐츠 서비스를 의미함

－PWC에 의하면 OTT 서비스를 “OTT Video” 항목에서 SVOD(Subscription VOD, 구독

기반 주문형 서비스)와 TVOD(Transactional VOD, 건당판매 주문형 서비스)로 구분함

2) OVUM과 SNL Kagan 데이터베이스의 총 TV 보유 가구 수가 다르기 때문에 어떤 데이터베이스를 기

준으로 작성하였는가에 따라 통계수치가 조금씩 달라질 질 수 있음 
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－OVUM은 유료 OTT 서비스를 크게 전자판매(Electronic-Sell-Through, 전자 판매 방식), 

디지털 대여(Digital Rental), 구독형(Subscription) 서비스로 나누고 있으며, 특히 구독

형(Subscription) 서비스는 일정액을 지불하고 반복적으로 디지털 영상을 이용하는 유

료 서비스로 구독기반 주문형 서비스(Subscription Video On Demand, SVOD)와 선형 

구독 서비스(Linear Subscription Services, SLIN)를 모두 포함하고 있음

◦이 보고서의 “공동제작협정”은 정부 간에 체결되는 공식 협정을 의미하는 것으로, 이를 

근거로 국적이 다른 민간 제작자들이 프로그램을 공동으로 제작하고, 저작권을 공유하

거나 나눠 갖되, 공동제작협정문에서 명시하는 공동제작물의 유통(공동제작물의 국내

제작물 인정 등), 보조금, 단기체류, 장비반입 등에 관한 혜택을 받을 수 있음 

－일반적으로 “공동제작”에는 전술한 국가간 공동제작협정에 근거한 공식 공동제작과 비

공식 공동제작이 모두 포함되는데, 후자의 경우 정부 차원의 공동제작협정 조건에 구

애받지 않고 사적 당사자 간의 자유로운 계약을 기반으로 다양한 형태의 협업을 추진

하는 것을 의미함
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제 2장 말레이시아

말레이시아의 방송시장 규모는 약 17억 5,300만 달러로, 2013년부터 2022년까지 매년 연

평균 약 2%씩 성장할 것으로 예측됨. 플랫폼 별 시장구조를 살펴보면 위성방송이 전체의 

약 60.0% 정도로 가장 높은 비중을 차지하고 있으며, 다음으로 IPTV가 2017년 기준 16%를 

차지함.

 2017년 말레이시아의 OTT 서비스 매출규모는 1억 1,230만 달러이며, 방송시장과 비교하

면 11.0% 정도에 불과하나, 2023년까지 약 3억 4,300만 달러까지 성장하여 2017년과 비교하

여 약 3배 정도 증가할 것으로 예측됨. 유료 OTT 서비스는 대부분 구독형 서비스를 통해 이

뤄지고 있음.

말레이시아는 ｢통신멀티미디어법(1998)｣을 통해 세계 최초로 방송과 통신을 하나의 틀 

안에서 규제하였으며, ｢말레이시아 커뮤니케이션 및 멀티미디어 내용 규약(Malaysian 

Communications and Multimedia Content Code, 2004)｣은 자율규제에 대한 가이드라인이지만 

사안에 따라 통신멀티미디어위원회(Malaysian Communications and Multimedia Commission, 

MCMC)가 부적절하다고 판단되는 경우 시정명령을 내릴 수 있음. 
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제 1절  방송시장 현황

<표 2－1>  말레이시아 국가 일반정보(2017)

 

수도 쿠알라룸푸르(Kuala Lumpur)
국토면적(sq km) 330,345

인구 수 31,624,264
GDP(USD billion) 314.7

연평균 GDP 성장률 5.9%
유선 초고속 인터넷 

가입자(100명당)
8.5%

TV보유 가구 수(천 가구)3) 7,123
방송규제기관 통신멀티미디어위원회(MCMC)

자료: World Bank(2018), OVUM(2018a)  

1. 방송시장 규모

가. 방송시장 규모 및 전망

◦ (방송시장 규모) 말레이시아의 2017년 방송시장 매출액 규모는 약 17억 5,300만 달러

로, 전년 대비 약 4,600만 달러 증가할 전망이며, 2013년부터 2022년까지 매년 연평균 

약 2%씩 성장할 것으로 예측됨

◦ (TV매출액) 말레이시아의 2017년 TV매출액은 약 12억 8,400만 달러로, 전년 대비 약 

4,000만 달러 증가할 전망이며 방송시장 총 매출액의 약 73% 이상을 차지

◦ (TV광고 매출액) 말레이시아의 2017년 TV광고 매출액은 약 3억 7,300만 달러로, 전년 

대비 약 800만 달러 증가할 전망임

◦ (라디오 매출액) 말레이시아의 2017년 라디오 매출액은 약 9,600만 달러로, 전년 대비 

약 200만 달러 감소하였으나 2018년부터 2022년까지 연평균 2.3% 증가 전망

3) TV보유 가구 수 관련하여 본 보고서에서 사용한 OVUM과 SNL Kagan의 수치가 다름. 제1절 방송시장 

현황에서는 OVUM(2018) 데이터를 사용하였으며, 제4절 주요 플랫폼별 사업자 현황 및 시장 구조에

서는 SNL Kagan(2018) 데이터를 사용함. 2017년 기준 말레이시아의 TV보유 가구 수는 OVUM(2018)
에 의하면 약 712만 가구이며, SNL Kagan(2018)의 경우 약 747만 가구임
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<표 2－2>  말레이시아 방송시장 매출액 및 전망(2013∼2022)
(단위: 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017p 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p
TV매출 1,057 1,136 1,189 1,244 1,284 1,313 1,340 1,368 1,400 1,428
TV광고 361 342 359 365 373 382 391 405 416 430
라디오 92 98 103 98 96 95 96 98 101 104
합계 1,510 1,576 1,651 1,707 1,753 1,790 1,827 1,871 1,917 1,962

※ p: 전망치

※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: PWC(2018)

나. 방송콘텐츠 제작 및 저작권 규모

◦ (방송콘텐츠 제작시장 규모) 말레이시아의 2017년 방송콘텐츠 제작 시장 매출액 규모

는 약 1억 8,200만 달러로, 전년 대비 약 900만 달러 증가할 전망임

◦ (방송콘텐츠 제작 매출액) 말레이시아의 2017년 방송콘텐츠 제작 및 후반 제작 매출액

은 약 8,330만 달러로, 전년 대비 약 510만 달러 증가할 전망임

◦ (방송콘텐츠 저작권 매출액) 말레이시아의 2017년 방송콘텐츠 저작권 매출액은 약 

4,900만 달러로, 전년 대비 약 150만 달러 증가할 전망임

<표 2－3>  말레이시아 방송콘텐츠 제작 및 저작권 매출액 전망(2013∼2022)
(단위: 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017p 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p
제작 및 후반 제작 67.5 68.8 73.1 78.2 83.3 88.3 93.3 97.3 104.8 110

저작권 40.2 40.7 44.3 47.5 49 52.3 55.6 58.8 61.3 65.8
기타 방송 서비스 39.9 41.1 44.8 47.7 49.8 52.6 55.4 59.6 62.7 66.3

합계 148 151 162 173 182 193 204 216 229 242
※ 동 데이터는 NAICS코드 515 Broadcasting으로 분류되는 데이터임

※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: Pure Data(2018)

다. TV광고시장 규모

◦ (TV광고시장) 말레이시아 TV광고시장은 2017년 현재 3억 7,300만 달러에 이를 전망이

며, 2013-2022년 연평균 성장률(CAGR)은 약 2.9%이며, 2022년까지 약 4억 3,000만 달

러 규모의 시장으로 성장할 것으로 예측됨

◦ (지상파방송 광고) 말레이시아의 TV광고 매출 전체의 약 82%를 지상파방송이 차지하
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고 있으며 2017년 말레이시아의 지상파방송 광고 매출액은 약 3억 400만 달러로, 전년 

대비 약 100만 달러 증가할 전망임

◦ (유료방송 광고) 말레이시아의 2017년 유료방송 광고 매출액은 약 6,400만 달러로, 전

년 대비 약 500만 달러 증가할 전망임

<표 2－4>  말레이시아 TV광고시장 매출액 및 전망(2013∼2022)
(단위: 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017p 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p

유료방송 43 47 53 59 64 70 76 81 87 91

지상파방송 317 294 304 303 304 306 306 311 312 317

온라인 0 1 2 3 4 7 9 13 17 22

합계 361 342 359 365 373 382 391 405 416 430

※ p: 전망치

※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: PWC(2018)

2. 방송가입자 현황

◦ (방송가입자 현황) 말레이시아의 2017년 전체 TV보유 가구 수는 약 712만 가구이며, 

TV시청은 디지털 지상파방송 단독 수신(49%), IPTV방송(16%), 아날로그 지상파방송

(12%), 무료 디지털 위성방송(11%) 등을 통하여 이루어지고 있음

－전체 TV 플랫폼 중 유료방송(디지털 케이블, IPTV, 유료 디지털 위성)이 약 64.9%이

며 2020년까지 전체 TV보유 가구의 75%가 유료방송을 시청할 것으로 예상됨

◦아날로그 지상파방송의 중단으로 인해 IPTV방송의 점유율은 증가할 것으로 예상되나, 

유료 디지털 위성방송은 점유율을 유지할 것으로 예상됨
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<표 2－5>  말레이시아 TV보유 가구 플랫폼별 현황(2012∼2017)

(단위: 천 가구)

구분 2012 2013 2014 2015 2016 2017

TV보유 가구 수 6,406 6,621 6,736 6,862 7,005 7,123

아날로그 지상파 2,284 1,961 1,714 1,651 1,297 895

디지털 케이블 10 20 30 35 0 0

IPTV 597 763 901 894 1,041 1,158

유료 디지털 위성 3,276 3,442 3,510 3,490 3,467 3,464

무료 디지털 위성 240 435 580 660 725 780

디지털 지상파 

단독 수신 
0 0 0 73 375 825

자료: OVUM(2018a)

[그림 2－1]  말레이시아 TV 시청 플랫폼별 현황(2017)

자료: OVUM(2018a)
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제 2절  방송규제 현황

1. 방송규제 체계

가. 방송규제 기관

◦말레이시아는 통신멀티미디어부(Ministry of Communications and Multimedia, KKMM: 

Kementerian Komunikasi dan Multimedia)와 1998년 통신멀티미디어위원회법(Communication 

and Multimedia Commission Act, Act 589)에 근거해 설립된 통신멀티미디어위원회

(Malaysian Communications and Multimedia Commission, MCMC)가 주축이 되어 콘텐츠 

산업의 규제를 담당하고 있음
4)

◦통신멀티미디어위원회(MCMC)의 주요 기능은 다음과 같음
5)

－통신 및 멀티미디어와 연관된 국가 정책 목표 관련 모든 사안에 대해 장관에게 조언

－통신멀티미디어 법률에 명시되지 않은 통신 및 멀티미디어 관련 모든 문제를 규제하

며 통신멀티미디어 법률에 대한 개정 권고

－통신 및 멀티미디어 행위 감독, 산업 발전 장려 및 홍보

－통신 및 멀티미디어 산업 자율 규제 장려 및 홍보

－통신 및 멀티미디어 산업 하의 모든 면허 관리. 통신 및 멀티미디어 관계자 간 협력 

증진을 위한 다양한 지원 제공 등

◦통신멀티미디어위원회(MCMC)는 다음과 같은 조직으로 구성

－위원장 사무국(비서실, 내부 감사, 리스크 관리, 전략 커뮤니케이션부 등), 네트워크 

운영, 뉴미디어 관리 및 지원(네트워크 보안 및 집행 클러스터, 지원 및 원조 등), 네

트워크 보안 및 집행(디지털 감시, 집행 및 조사, 감독 및 규정준수 등), 주파수 관리, 

면허 및 규제(면허 관리, 시장 규제, 주파수 계획, 품질 서비스 및 주파수 운영 등) 통신 

및 디지털 경제(인프라, 디지털 커뮤니티 및 프로그램 조정, 전자상거래 및 우편, 기

술 및 사회, 디지털 서비스 및 데이터 플랫폼, 지역 조정 등), 기업 서비스(인적 자원 

관리 및 역량 개발, 재무 관리, 조달, 전략 정보 시스템, MCMC 아카데미 등), 기업 

4) 윤재식(2017), pp.99.
5) 통신멀티미디어위원회(MCMC)의 공식 홈페이지(https://www.mcmc.gov.my)
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전략(의회 관련, 국제협력 등)

나. 방송 분야 법규 현황

◦말레이시아 ｢멀티미디어법(The Communications and Multimedia Act, 1998)｣은 10개

의 장과 총 282조로 이루어져 있으며 세계 최초로 통신과 방송을 하나의 틀 안에서 

규제함

－동 법에서는 방송 및 통신 사업자를 네트워크 설비 제공자(network facilities provider), 

네트워크 서비스 제공자(network service provider), 애플리케이션 서비스 제공자(appli-

cations service provider), 콘텐츠 애플리케이션 서비스 제공자(content applications service 

provider) 로 분류하였음

－ ｢말레이시아 커뮤니케이션 및 멀티미디어 내용 규약(2004)｣에 의하면 콘텐츠 애플리

케이션 서비스 제공자는 콘텐츠 애플리케이션 서비스를 제공해주는 자이며, 콘텐츠 

애플리케이션 서비스는 다음을 포함함: 무료 지상파방송(Terrestrial Free-to-Air TV) 

및 라디오, 위성이나 케이블을 통한 직접위성 수신(DTH) 가입 방송, 인터넷 웹이나 

스트리밍 비디오 등

◦｢통신멀티미디어법(1998)｣ 이외에도 ｢말레이시아 커뮤니케이션 및 멀티미디어 내용 

규약(Malaysian Communications and Multimedia Content Code, 2004)｣를 제정하여 방송

콘텐츠, 광고 등을 규제하고 있음

－ ｢말레이시아 커뮤니케이션 및 멀티미디어 내용 규약(2004)｣은 자율규제에 대한 가이

드라인이지만 사안에 따라 MCMC가 부적절하다고 판단되는 경우 시정명령을 내릴 

수 있음
6)

◦｢통신멀티미디어법(1998)｣은 산업포럼(Industry Forum) 등을 통하여 사업자들의 자율

규제를 적극 장려하고 있으며 산업포럼은 자발적으로 산업규약을 제정하고 이를 자율

적으로 이행하고 있음
7)

－현재 소비자 포럼(Consumer Forum)과 콘텐츠 포럼(Content Forum)에서 각각 자율규

제를 시행하고 있음

6) 송영관 외(2005), pp.285.
7) 정보통신산업진흥원(2018), pp.16, ｢통신멀티미디어법｣ 제95조
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2. 주요 방송규제

가. 방송 진입 및 소유규제

◦말레이시아는 2011년 다양한 업종에서 외국인 소유를 100% 허용하였으나 서비스 업

종에 대하여는 제한이 있음

◦｢통신멀티미디어법(1998)｣에는 외국인의 방송사 소유에 대하여 규제가 없으며 ｢회사

법｣에 명시된 외국인 투자회사에 대한 일반 규제를 따름

◦콘텐츠를 제공하기 위해서는 ｢통신멀티미디어법(1998)｣에 따른 면허가 필요함 

－면허는 개별면허(Individual License)와 종별면허(Class License)로 구분하고 있음

－개별면허란 “특정 활동을 실시하는 특정한 자에게 부여하는 면허를 의미하며 해당 

활동이 동반되어야 한다는 조건을 포함한 것”으로 규정하고 있음(제5조)

－종별면허란 “특정 활동을 실시하는 모든 사람 및 해당 활동이 동반되어야 한다는 조

건을 포함한 것”으로 규정하고 있음

나. 편성규제

◦말레이시아는 국내제작물에 대한 쿼터제를 운영하고 있는데 지상파 TV프로그램의 60%

는 국내제작물로 편성해야하며, 케이블이나 위성방송의 경우에는 편성규제가 없음
8)

◦이밖에도 지상파방송의 경우 뉴스(매일 저녁 30분간), 공익광고(시간당 2분 이상), 상

업광고(시간당 10분 이하)에 대한 편성시간 제한 존재
9)

◦지상파방송의 경우 콘텐츠 등급별 방송시간이 다름
10)

－콘텐츠 등급은 크게 U(전 연령대 시청 가능), PG-14(부모 지도하에 14세 미만 시청 가

능), PG-18(18세 미만 시청 시 부모/지도자의 강력한 주의 요함), 18&(18세 이상 관람)

－U와 PG-14등급의 경우 방영 시간대의 제한이 없으며, PG-18등급은 19시 30분 이후

에만 방송 가능하고 18&등급은 20시 이후에만 방송 가능함

다. 내용규제

◦외설물, 음란물, 허위 사실 및 어떤 사람을 성가시게 하거나, 학대, 위협, 희롱할 목적

  8) 윤재식(2017), pp.101.
  9) 송영관 외(2005), pp.284.
 10) ｢말레이시아 커뮤니케이션 및 멀티미디어 내용 규약(2004)｣ 제4장 제3.3조
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을 지닌 위협적이거나 불쾌한 콘텐츠 금지
11)

◦｢말레이시아 커뮤니케이션 및 멀티미디어 내용 규약(2004)｣에는 아래와 같이 금지되

는 콘텐츠에 대한 정의와 내용을 자세히 명시하고 있음
12)

－외설적 콘텐츠(Indecent)는 불쾌하며, 비도덕적이고, 현재의 기준에 위배되는 내용을 

담고 있는 것을 칭함. 이는 노출 및 성적인 콘텐츠를 포함 

－음란물(Obscene content)은 선정적인 묘사로 혐오감을 불러일으키며, 품위와 단정에

서 어긋나 불쾌감을 줄 수 있음. 이러한 내용은 사람들의 마음에 부정적인 영향을 줄 

가능성이 높음. 음란성의 여부는 해당 내용을 접한 이들의 정신적으로 타락하는 경

향이 있는가 여부로 판단함

－폭력(Violence)은 자연 재해, 파괴적인 테러 행위, 전쟁, 사실/소설을 통한 인간 사이 

의 갈등, 만화 캐릭터의 익살스러운 행동, 스포츠 등을 통하여 나타남 

－성가심(annoyance)을 유발하거나, 위협을 가하거나, 범죄를 유발하거나, 사회적 무질

서를 불러일으키는 콘텐츠는 위협적인 콘텐츠(Menacing Content)로 간주되며 금지됨

－비속어는 모욕적인 언어, 상스러운 발언, 혐오 발언을 포함하며, 욕설 및 비속어는 

많은 사람들에게 모욕적일 수 있음. 특히 시청자의 기대에 반(反)하는 언어가 사용될 

경우 더 그러할 수 있음

－불완전한 정보를 통해 오해를 불러일으킬 수 있거나 거짓을 포함한 콘텐츠는 지양해

야 함. 콘텐츠 제공업체는 동 강령에 명시된 내용을 준수하며 허위 콘텐츠(False 

Content)의 유포를 막아야함

－ 14세 이하 어린이를 위해 특별히 제작된 콘텐츠(Children’s Content)는 외부 자극에 

민감한 어린이의 정신세계에 영향을 끼치며 어린이의 사회적 태도 및 능력에 영향을 

미침. 규약대상자는 콘텐츠의 특성, 줄거리 등을 면밀히 검토하고 지도해야 함. 위 

내용은 절대로 어린이의 상상력과 모험심에 필요한 활기와 활력을 제한해야 한다는 

의미가 아님

－양성 간 지적, 감성적 대등함의 원칙과 모든 개인의 존엄성은 존중되어야 함. 콘텐츠

는 사회적 불평등을 넘어서서 양성불평등에 근거한 편파적인 묘사를 지양하고 극복

11) ｢통신멀티미디어법｣(1998) 제211조
12) ｢말레이시아 커뮤니케이션 및 멀티미디어 내용 규약(2004)｣ 파트2 
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해야 함. 여성과 남성은 공적 영역과 사적 영역 모두에서 경제적으로나 감정적으로 

동등하게 묘사되어야 함

－악의가 없더라도 신체적, 정신적, 감각적 장애에 기반을 둔 유머는 모욕감을 유발할 

가능성이 있음. 장애에 대한 언급은 맥락에 연관성이 있어야 하며 모든 언어는 중립

적이어야 함. 또한 특별한 도움이 필요한 사람들이 모든 종류의 프로그램에 참여 가

능해야 함

◦방송사는 콘텐츠가 인종, 종교, 문화, 민족, 국적, 성별, 나이, 결혼 여부, 사회적 지위, 

정치적 입장, 교육 배경, 지리적 위치, 성적 취향 또는 신체 능력과 정신 능력 등의 문

제에 대해 차별적인 내용이나 논평을 포함하지 않도록 최선을 다해야 함

◦종교적인 콘텐츠와 관련하여 방송사들은 이슬람을 국교(國敎)로 간주하고 다른 커뮤

니티가 가지고 있는 헌법상 종교의 자유를 고려해야 함

－이슬람에 대한 모든 종교 프로그램은 방송 전 관련 이슬람교 기관의 승인을 받아야함

－이슬람교 외의 어떠한 종교의 직접적․간접적 포교는 허용되지 않음

라. 광고규제

◦｢말레이시아 커뮤니케이션 및 멀티미디어 내용 규약(2004)｣ 제3장 광고 부문에서는 

광고 금지 물품과 서비스 목록이 명시되어 있음

－담배 및 ｢우편 서비스법(Act 465)(1991)｣에서 부정행위 또는 오해의 소지가 있는 것

으로 금지된 물품, 주술사․점술가, 결혼 알선업체 및 우정클럽, 인가 없는 구직 중

개사, 도박, 부적절한 단어 혹은 기호가 인쇄된 의류, 입맞춤을 포함한 성적 묘사, 포

르노, 돼지 및 돼지고기 제품, 불꽃놀이, 모든 주식 상품 관련 투기 장려, 사망 고지, 

장례 서비스, 디스코 장면, 다이어트 제품(slimming products) 등 

◦특히 알코올음료 및 주류 광고는 허용되지 않음
13)

－주류 회사가 말레이시아에서 개최되는 국제 스포츠 행사에 후원사인 경우에도 해당 

행사를 홍보하고 제품에 대한 직접 광고 금지

－이밖에도 주류 회사는 홍보용 방송에서 이벤트 로고만 사용해야 함

13) ｢말레이시아 커뮤니케이션 및 멀티미디어 내용 규약(2004)｣ 제3장 제8.5항
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제 3절  방송시장 개방 현황

1. 시청각 서비스 시장 개방 양허 사항

◦말레이시아는 한－ASEAN FTA 양허안을 통해 영화, 비디오테이프 및 오디오 녹음 유

통 서비스에 대한 시장개방을 약속하였음(한－ASEAN 및 GATS 동일)

－말레이시아인 개인 또는 말레이시아인이 지배주주인 회사 또는 두 요건을 모두 갖춘 

회사와의 합작회사로서 말레이시아에 등록된 회사를 통해서만 가능하다는 조건으로 

시장 개방을 약속하였으며, 외국인 지분제한을 30%로 제한

◦텔레비전 또는 라디오를 통해 외국에 있는 외국 방송국으로부터 전송되는 외국 방송물

은 전체 방송시간의 20%로 제한되며, 자국 언어 더빙이 요구될 수 있음

－상업적 주재(Mode 3), 자연인의 이동(Mode 4)은 기술적 문제로 미양허

<표 2－6>  말레이시아 방송시장 개방 양허 현황(한－ASEAN FTA 양허기준)

분야 시장접근에 대한 제한 내국민대우에 대한 제한

시청각 서비스
영화, 비디오테이프 및 

오디오 음반 배급 
서비스(CPC 96113)

1) 상업적 주재 요구됨
2) 제한 없음.
3) 말레이시아인 또는 말레이시아인이 

통제하는 회사와의 합작회사로서 
말레이시아에 등록된 회사 또는 양 
요건을 모두 갖춘 회사와의 합작회
사로서 말레이시아에 등록된 회사
를 통해서만 가능하며 합작 회사에
서의 총 외국인 지분은 30퍼센트를 
초과할 수 없음.

4) 수평적 양허 분야의 1 a)와 b), 그리
고 2 a)와 c) 외에는 약속하지 않음.

1) 약속하지 않음.
2) 제한 없음.
3) 제한 없음.
4) 시장접근란에 기재된 자연인 범주 

외에는 약속하지 않음

방송 서비스
텔레비전 또는 라디오를 
통해 외국에 있는 외국 

방송국으로부터 
전송되는 외국 방송물의 
전송 포함(CPC 7524*)

1) 전체 상영 시간의 20 퍼센트; 그리
고 자국 언어 더빙이 요구될 수 있음.

2) 제한 없음.
3) 기술적 실행 가능성 부족으로 약속

하지 않음.
4) 기술적 실행 가능성 부족으로 약속

하지 않음.

1) 정부채널은 약속하지 않음.
2) 제한 없음.
3) 기술적 실행 가능성 부족으로 약속

하지 않음.
4) 기술적 실행 가능성 부족으로 약속

하지 않음.

※w/120 분류코드 미수용

※ 공급 형태: 1) 국경간 공급 2) 해외 소비 3) 상업적 주재 4) 자연인의 주재

자료: WTO 홈페이지(www.wto.org)
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2. WTO GATS MFN 의무 면제 여부

◦말레이시아는 우루과이 라운드 협상 당시 시청각 서비스(공동제작협정)를 MFN(Most 

Favoured Nation: 최혜국 대우) 면제리스트에 포함시키지 않았기 때문에 공동제작협정

을 체결하기 위해서는 한국과 마찬가지로 공동제작협정이 FTA의 불가분의 일체가 되

어야 함

3. 한국 방송콘텐츠 수출입 현황

가. 수출 현황 

◦ (한국 방송콘텐츠 수출액 규모) 2017년 한국 방송콘텐츠의 對말레이시아 수출액은 약 

402만 달러로, 전년 대비 약 143만 달러 증가함

◦ (방송사업자별 수출액 현황) 2017년 지상파방송의 對말레이시아 수출액은 전년 대비 

약 71만 3700 달러 감소하였으나 방송채널사용사업자는 전년 대비 약 214만 1600 달

러 증가함

◦ (방송사업자별 수출 편수 추이) 2017년 지상파방송의 對말레이시아 수출 편수는 전년 

대비 1,103편 증가하였으며, 방송채널사용사업자는 전년 대비 743편 증가함

<표 2－7>  한국 방송콘텐츠 對말레이시아 수출 금액 추이(2011∼2017)
(단위: 천 달러)

구분 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
지상파방송 1,719 5,114 945 810.3 911.1 1,842.7 1,129 
방송채널사용

사업자
95.7 463.4 758 518 1,186.6 744.8 2,886.4 

합계 1,814.7 5,577.4 1,703.0 1,328.3 2,097.7 2,587.5 4,015.4
자료: 과학기술정보통신부․방송통신위원회(2012∼2018), ｢방송산업 실태조사 보고서｣재구성

<표 2－8>  한국 방송콘텐츠 對말레이시아 수출 편수 추이(2011∼2017)
(단위: 편)

구분 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
지상파방송 2,501 1,412 862 892 1,449 891 1,994 
방송채널사용

사업자
74 344 565 705 843 565 1,308 

합계 2,575 1,756 1,427 1,597 2,292 1,456 3,302
자료: 과학기술정보통신부․방송통신위원회(2012∼2018), ｢방송산업 실태조사 보고서｣재구성
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나. 수입 현황

◦ (말레이시아 방송콘텐츠 수입액 규모) 지상파방송의 2017년 한국 방송콘텐츠의 對말

레이시아 수입액은 약 2천 달러이며 1편을 수입함

<표 2－9>  말레이시아 방송콘텐츠 對한국 수입 금액 추이(2011∼2017)
(단위: 천 달러)

구분 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
지상파방송 0 0 0 0 0 0 2 
방송채널사용

사업자
0 0 25 0 0 0 0

합계 0 0 25 0 0 0 2 
자료: 과학기술정보통신부․방송통신위원회(2012∼2018), ｢방송산업 실태조사 보고서｣재구성

<표 2－10>  말레이시아 방송콘텐츠 對한국 수입 편수 추이(2011∼2017)
(단위: 편)

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
지상파방송 0 0 0 0 0 0 1
방송채널사용

사업자
0 0 26 0 0 0 0

합계 0 0 26 0 0 0 0
자료: 과학기술정보통신부․방송통신위원회(2012∼2018), ｢방송산업 실태조사 보고서｣재구성

제 4절  주요 플랫폼별 사업자 현황 및 시장 구조

1. 지상파방송

가. 시장 구조

◦말레이시아의 주 지상파사업자는 RTM(Radio and Television Malaysia)이며 1995년까지 

방송시장을 독점하였음

－정부의 민간개방 정책에 따라 1995년부터 민간사업자들이 진출함

◦말레이시아는 아날로그 방송의 디지털방송 전환 작업이 2016년 말까지 완료됨에 따라 

디지털 지상파방송(DTT) 가입자 수가 급격히 증가할 것으로 예상됨

－말레이시아 정부의 디지털 전환 계획 1기와 2기가 2016년에 마무리되었음

◦ 2017년 무료 디지털 지상파방송(DTT) 가입 가구 수는 약 64만 가구이며, 전체 TV보유 
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가구의 8.5%를 차지함

<표 2－11>  말레이시아 디지털 지상파방송(DTT) 가입 가구 수(2013∼2022)
(단위: 천 가구)

구분 2013 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p
무료 DTT 
가입가구 수

0 0 0 0 635 2,074 3,087 3,895 4,633 5,130

유료 DTT 
가입가구 수

0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

DTT가입

가구 비율(%) 
0 0 0 0 8.5 27 39.2 48.2 55.9 60.4

자료: SNL Kagan(2018)

나. 주요 사업자 

지상파방송 주요 사업자 RTM, Media Prima Group 등

◦ 2017년 현재 말레이시아 주요 지상파방송 사업자는 RTM, Media Prima Group 등이 있음

◦국영방송사 RTM(Radio and Television Malaysia)은 1963년 지상파방송 서비스를 개시

하여 1995년까지 시장을 독점하였으며, 현재 5개의 채널을 운영 중(TV1, TV2, TV 

Okey, RTM HD Sports, 1 News) 

－TV1 채널에서는 뉴스를 제공하며 TV2 채널에서는 종합 엔터테인먼트 프로그램을 

제공함

－RTM의 시청점유율은 2006년 23%에서 2017년 7.4%로 감소함
14)

◦말레이시아 최대 지상파방송 사업자 Media Prima는 2003년 9월에 개국하였으며, 현재 

TV3, TV9, NTV7(Natseven TV), 8TV 등 4개의 채널을 운영 중

－TV3, TV9, NTV7(Natseven TV), 8TV을 모두 합친 Media Prima의 2017년 기준 일일시

청점유율은 34.2%로 1위를 차지함

14) OVUM(2018), pp.33.
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2. 유료방송

가. 시장 구조

◦말레이시아의 2017년 유료방송 가입 가구 수는 약 461만 가구이며, 전체 TV보유 가구

의 약 61.6%를 차지함

－유료방송 가입 가구 수는 증가세가 둔화되고 있으며, 연평균 성장률은 3.0%(2013∼

2022 CAGR)로 낮은 성장률을 보일 것으로 예상됨

◦말레이시아 유료방송시장의 2017년 매출액은 약 12억 3,500만 달러로, 2022년까지 연

평균 성장률 1.2%(2013∼2022 CAGR)를 기록하며 약 15억 6900만 달러에 이를 것으로 

전망됨

<표 2－12>  말레이시아 유료방송 가입 가구 수 및 매출액(2013∼2022)
(단위: 천 가구, 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p
유료방송

가입가구 수
4,096 4,302 4,491 4,482 4,606 4,774 4,912 5,047 5,210 5,351

유료방송 

매출액
1,405 1,514 1,319 1,274 1,235 1,351 1,410 1,465 1,502 1,569

유료방송

가입가구 

비율(%)
61.1 62.4 63.4 61.6 61.6 62.2 62.4 62.5 62.9 63.0

자료: SNL Kagan(2018)

◦말레이시아 유료방송시장은 위성방송이 주도하고 있으나 IPTV의 성장으로 위성방송

의 비중은 지속적으로 감소하고 있는 추세를 보임

－ 2017년 위성방송은 전체 유료방송 매출의 약 79.7%를 차지하였으며, IPTV방송 

20.3% 순으로 이어짐 

－ 2017년까지는 위성방송인 Astro가 유료TV시장을 지배하고 있음
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[그림 2－2]  말레이시아 유료방송 플랫폼별 매출 비율(2013∼2022)

※ 케이블방송 매출액 2016년부터 데이터 없음

자료: SNL Kagan(2018); 2018~2022년은 추정치임

1) 케이블방송

◦ 2016년 말레이시아의 케이블방송 가입 가구 수와 매출액은 급감하였음

<표 2－13>  말레이시아 케이블방송 가입 가구 수(2013∼2022)
(단위: 천 가구, 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p
케이블방송 

가입가구 수
8 31 49 0 0 0 0 0 0 0

케이블방송 

매출액
0.8 4 7 0 0 0 0 0 0 0

케이블방송

가입가구비율(%)
0.1 0.5 0.7 0 0 0 0 0 0 0

※ 2016년부터 케이블방송 매출액 데이터 없음

자료: SNL Kagan(2018)
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[그림 2－3]  말레이시아 케이블 매출액 추이(2013∼2022)
(단위: 천 달러)

※ 2016년부터 케이블방송 매출액 데이터 없음

자료: SNL Kagan(2018)

2) 위성방송

◦ 2017년 위성방송 가입 가구 수는 전체 TV보유 가구 대비 45.7%인 약 341만 가구이

며, 전년 대비 약 6만 가구가 감소함

◦ 2017년 위성방송 매출액은 약 9억 8400만 달러이며, 2022년까지 연평균 성장률 

-1.8%(2013∼2022 CAGR)를 기록하며 약 10억 4,700만 달러에 이를 것으로 전망됨

<표 2－14>  말레이시아 위성방송(DTH) 가입 가구 수(2013∼2022)
(단위: 천 가구, 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p
DTH 가입

가구 수
3,429 3,501 3,547 3,471 3,415 3,377 3,330 3,303 3,337 3,357

DTH 매출액 1,234 1,303 1,107 1,050  984 1,027 1,030 1,032 1,023 1,047
DTH 가입 

가구 비율(%)
51.2 50.8 50 47.7 45.7 44 42.3 40.9 40.3 39.5

※ DTH: Direct-To-Home, 가정직접수신 위성방송

자료: SNL Kagan(2018)
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[그림 2－4]  말레이시아 위성방송(DTH) 매출액 추이(2013∼2022)
(단위: 백만 달러)

 2013      2014      2015      2016      2017      2018      2019      2020      2021      2022     
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자료: SNL Kagan(2018)

3) IPTV방송

◦ 2017년 IPTV방송 가입 가구 수는 전체 TV보유 가구 대비 15.9%인 약 119만 가구이

며, 전년 대비 약 18만 가구 증가함

◦ 2017년 IPTV방송 매출액은 약 2억 5,100만 달러이며, 2022년까지 연평균 성장률 

13.3%(2013∼2022 CAGR)를 기록하며 약 5억 2,300만 달러에 이를 것으로 전망됨

<표 2－15>  말레이시아 IPTV방송 가입 가구 수(2013∼2022)
(단위: 천 가구, 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p
IPTV방송

가입가구 수
659 770 897 1,012 1,191 1,397 1,582 1,744 1,874 1,995

IPTV방송

매출액
170 207 205 224 251 324 380 432 479 523

 IPTV방송 

가입가구 

비율(%)
9.8 11.2 12.7 13.9 16 18.2 20.1 21.6 22.6 23.5

※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: SNL Kagan(2018)
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[그림 2－5]  말레이시아 IPTV방송 매출액 추이(2013∼2022)
(단위: 백만 달러)

 2013      2014      2015      2016      2017      2018      2019      2020      2021      2022     
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자료: SNL Kagan(2018); 2018~2022년은 추정치임 

나. 주요 사업자

케이블방송 주요 사업자 Astro
위성방송 주요 사업자 Astro
IPTV방송 주요 사업자 Astro, Telecom Malaysia(TM)

1) 케이블방송

◦말레이시아의 주요 케이블방송사업자는 Astro 등이 있음

◦Media Prima는 1995년 11월 MegaTV라는 케이블방송 서비스를 개시하였으나, 위성방

송사인 Astro에게 경쟁력을 뺏겨서 2001년  종료하였음
15)

◦ABNxcess는 심각한 재정적 위기를 겪던 중 중국 투자를 받아서 케이블 서비스를 지

속적으로 운영하였지만 결국 2017년 5월 서비스를 중단함

◦Astro는 1996년 6월부터 유료방송 서비스를 개시하여 케이블방송 서비스를 독점하였음

2) 위성방송

◦Astro는 1996년 서비스를 개시하면서 정부로부터 20년 동안 위성방송 서비스를 독점

적으로 제공할 수 있는 권한을 부여받았으나 2017년 2월에 만료되어 신규 경쟁자와 

경쟁해야 함

15) 송영관 외(2005), pp.263.
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－ 2017년 Ansa Broadcast Sdn Bhn가 유력한 경쟁자로서 잠재력을 보이며 시장에 진입

하고자 준비하고 있음

◦Astro는 2017년 1월 배드민턴 협회(BAM)와 2021년 10월까지 모든 BAM 행사를 방송

하기로 합의함
16)

－ 2017년 4월 Astro는 콘텐츠 공동제작을 위해 CJ ENM과 전략적 제휴를 체결함
17) 

－ 2017년 6월 Astro와 말레이시아 미디어 기업인 Karangkraf Media Group은 콘텐츠를 

제작하고 수익을 창출하기 위하여 합작 투자 회사를 설립하였으며, 말레이사와 이

슬람을 포괄하는 콘텐츠를 공동제작할 예정
18)

3) IPTV방송

◦ 2017년 4분기 기준 유료방송시장 점유율은 Astro가 97%, Telekom Malaysia가 3%를 

차지함

◦Telekom Malaysia (TM)은 2010년부터 Triple-play 번들 서비스의 일부로 HyppTV를 통

하여 IPTV방송 서비스를 제공함

－ 2018년 1월 서비스명을 HyppTV에서 Unifi TV로 변경함

－ 2017년 3분기 기준 106만 명의 가입자를 확보하고 있으며 124개의 채널을 보유하

고 있음

3. OTT

가. 시장 구조

◦OVUM(2018c)에 의하면 2017년 말레이시아의 유료 OTT 서비스 매출규모는 약 1억 

1,230만 달러이며 전년대비 약 42% 성장함
19)

16) OVUM(2018a), pp.16.
17) OVUM(2018a), pp.15.
18) “Astro partners media house to monetise Malay and Islamic content.” Marketing. last modified June 13, 

2017, accessed Nov 22, 2018,  https://www.marketing-interactive.com/astro-partners-media-house-to- 
monetise-malay-and-islamic-content/

19) OVUM(2018c)은 OTT 서비스를 크게 EST(Electronic-Sell-Through, 전자 판매 방식), Digital Rental(디
지털 대여), Subscriptions(구독형 서비스)으로 나누고 있음. 이에 반해 PWC(2018)은 OTT 서비스를 

SVOD(Subscription VOD, 구독기반 주문형 서비스)와 TVOD(Transactional VOD, 건당판매 주문형 서
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－말레이시아의 유료 OTT시장은 구독형(Subscription) 서비스가 대부분이며 2023년까

지 매출액이 약 3억 4,340만 달러까지 성장하여 2017년과 비교하여 약 3배 증가할 

것으로 예상됨

－전자판매(Electronic sell-through)와 디지털 대여의 경우 지속적으로 성장할 것으로 보

이며 디지털 대여의 경우 2023년에 약 1,730만 달러, 전자판매의 경우 약 830만 달러

의 매출을 기록할 것으로 예측됨

<표 2－16>  말레이시아 유료 OTT 서비스 형태별 총 매출액(2014∼2023)
(단위: 백만 달러)

구분 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p 2023p

디지털 대여 7.2 8.6 9.8 10.9 12.0 13.0 14.1 15.2 16.2 17.3

전자 판매 4.8 5.1 5.4 5.8 6.2 6.8 7.4 7.5 7.9 8.3

구독형 9.5 19.5 64.0 95.6 130.8 169.4 213.0 240.7 274.9 317.8

합계 21.5 33.2 79.2 112.3 149 189.2 234.5 263.4 299 343.4

※ 전자판매(Electronic sell-through, EST)
※ 구독형(Subscriptions): 반복적으로 결제하여 디지털 영상을 이용하는 유료 서비스로 구독기반 주문형 

서비스(Subscription Video On Demand, SVOD)와 선형 구독 서비스(Linear Subscription Services, SLIN)
을 모두 포함

※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: OVUM(2018c)

◦말레이시아의 구독형 서비스 이용자는 2017년 약 123만 6천여 명이며 전년대비 약 

41.6% 증가함

－ 2014년 약 14만 6천 명에서 2023년 약 340만 명으로 약 23배 이상 증가할 것으로 예

상됨

비스)로 구분함. PWC(2018)에 의하면 말레이시아의 OTT시장 2017년 기준 총 매출은 6,500만 달러이

며 2022년에는 1억 5,400만 달러를 기록할 것으로 예상함(2017~2022 CAGR 18.9%)



44

<표 2－17>  말레이시아 구독형 서비스 이용자 현황(2014∼2023)
(단위: 천 명)

구분 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p 2023p
SVOD 

구독자수
140 224 613 825 1,033 1,271 1,604 1,774 2,036 2,296 

SLIN
구독자수

6 59 261 411 577 743 849 920 976 1,106 

합계 146 283 873 1,236 1,610 2,014 2,453 2,694 3,012 3,402 
※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: OVUM(2018c)

◦말레이시아의 유료 OTT 서비스 콘텐츠별 매출을 살펴보면 2022년까지는 영화가 방송

콘텐츠보다 높을 전망이나 2023년을 기준으로 방송콘텐츠 매출액이 영화를 추월할 것

으로 기대됨

<표 2－18>  말레이시아 유료 OTT 서비스 콘텐츠별 매출액(2014∼2023)
(단위: 백만 달러)

구분 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p 2023p
영화 2.61 5.3 13.4 20.88 30.39 40.67 52.42 61.63 73.05 80.96
TV 0.71 1.95 6.96 12.43 20.77 29.95 41.99 54.03 69.67 83.46
기타 0.18 0.34 0.97 1.65 2.75 3.76 4.89 6.07 7.46 8.6
합계 3.5 7.59 21.33 34.96 53.91 74.38 99.3 121.73 150.18 173.02

※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: OVUM(2018c)

나. 주요 사업자

OTT 주요 사업자 Netflix, iflix, Astro Go, Spuul, YuppTV, Viu, dimsum, tonton 등

◦말레이시아의 주요 OTT 서비스 사업자로는 Netflix, iflix, Astro Go, Spuul, YuppTV, 

Viu, dimsum, tonton, Fim Plus, VSTV(K+) 등

◦ 2016년 1월 미국의 Netflix가 말레이시아에서 구독기반의 OTT 서비스를 시작하였음

－Netflix의 2017년 기준 점유율은 40%이며 2022년까지 압도적인 점유율을 유지할 것

으로 예측됨

◦ 2015년 5월 iflix는 말레이시아와 필리핀에서 공식 출시하였으며 2017년 기준 점유율
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은 11%로 4위를 차지하고 있음

◦ 2015년 10월 Astro는 Astro On the GO를 통해 OTT 서비스를 시작하였으며 2017년 기

준 시장점유율은 15%임

－Astro는 Astro Go 이외 Tribe와 NJOI Now라는 OTT 서비스를 개시하였음

－Tribe은 ASEAN 시청자를 겨냥하고 있으며 현재 인도네시아, 필리핀, 싱가포르, 태국 

등에서 서비스 중

◦ 2012년 4월 Spuul은 말레이시아에서 인도 영화와 인도 미디어 콘텐츠를 전달하기 위

해 공식 출시하였음

◦Yupp TV는 2006년부터 서비스를 개시하였으며 인도의 방송콘텐츠 및 인도의 ZeeTamil, 

VijayTV, Dheeran을 포함한 200개 이상의 채널들을 제공함

－ 2018년 Yupp TV는 Tampp, Telegu 및 Malayalam 지역에서 YuppTV Studio라는 브랜

드로 오리지널 콘텐츠를 제작함

◦홍콩의 Viu는 2016년 3월 말레이시아에서 서비스를 개시함 

－Viu의 점유율은 2017년 기준 4%로 낮지만, 2022년에는 7%까지 증가할 것으로 예측됨

◦Dimsum은 말레이시아, 싱가포르, 인도네시아, 홍콩, 한국, 일본, 대만, 태국, 중국 등에

서 제작된 아시아 콘텐츠만 제공함

－Dimsum은 또한 일본과 동시 방영 시스템을 운영하며 TV Asahi의 콘텐츠를 수입하

는 최초 말레이시아 OTT 서비스 업체임

◦ 2010년 8월 Media Prima는 자회사인 Alt Media를 통해 온라인 비디오 서비스인 tonton

을 출시함

－ 2017년 12월 tonton은 760만 명의 사용자를 보유하고 있으며 2017년 시장점유율은 

17%로 Netflix 다음으로 높음
20) 

－ tonton은 말레이시아에서만 서비스 중이며 전체 콘텐츠 중 80%가 현지 콘텐츠이기 

때문에 다른 OTT업체와 차별화 됨

－ tonton은 TV3, NTV7, 8TV, TV9, Fly FM, Hot FM, One FM 등 Media Prima 소유 현지 

TV 및 라디오채널을 제공함

20) OVUM(2018a), pp.33.
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[그림 2－6]  말레이시아 OTT 사업자별 시장 점유율

자료: OVUM(2018b)

제 5절  현지 방영 방송콘텐츠 분석

1. 현지 제작 방송콘텐츠 방영 현황

가. 개요

◦ (지상파방송) 2018년 상반기 기준 현지 제작 방송콘텐츠는 지상파방송의 드라마 부문

에서 <Kekasih Paksa Rela(기꺼이 애인)>, <Nur(누르)> 등, 예능 부문에서 <Bintang 

Bersama Bintang(별과 별)>, <Drop The Beat(드랍 더 비트)> 등, 애니메이션 부문에서는 

<BoBoiBoy(보보이보이)>, <Upin & Ipin(우핀과 아이핀)> 등, 다큐멘터리 부문에서는 

<IJejak Rasul(마호메트의 발자취)>, <Bersamamu(그대와 함께)> 등이 있음

◦ (유료방송) 2018년 상반기 기준 현지 제작 방송콘텐츠는 유료방송의 드라마 부문에서 

<Lafazkan Kalimah Cintamu(사랑한다고 말해)>, <Bersamamu(그대와 함께)>, <Syurga 

Yang Kedua(두 번째 천국)> 등, 예능 부문에서 <MeleTOP(맬탑)>, <My Doctors(나의 의

사선생님)> 등, 애니메이션 부문에서는 <Didi and Friends(디디와 친구들)>, <Omar & 

Hana(오마르 & 하나)> 등, 다큐멘터리 부문에서 <Aceh Hikmah Tsunami(아체 이크마 

쓰나미)>. <MY Story(나의 이야기)> 등이 있음
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◦ (OTT) 2018년 상반기 기준 현지 제작 방송콘텐츠는 OTT플랫폼의 드라마 부문에서 

<Cinta Fatamorgana(신기루 사랑)>, <Kalis Kasih(사랑의 증거)> 등, 예능 부문에서 

<Melodi(멜로디)>, <Muzik-Muzik 33(뮤직-뮤직 33)> 등, 애니메이션 부문에서는 <Upin 

& Ipin(우핀과 아이핀)>, <Ejen Ali(알리 요원)> 등, 다큐멘터리 부문에서는 <Nona(노

나)>, <Majalah Tiga(매거진 3)> 등이 있음

나. 인기 콘텐츠

1) 지상파방송

가) 드라마

Kekasih Paksa Rela(기꺼이 애인) 

 

자료: myinfotaip(https://www.myinfotaip.com/2017/10/kekasih-paksa-rela.html)

프로그램명 Kekasih Paksa Rela

콘텐츠 길이 60분

방영채널 TV3 

방영횟수 주 4회(월-목) 

중간광고 여부 있음

제작사 Creative skill solution sdn bhd
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Nur(누르)

 

자료: RAJA DRAMA(http://www.rajadrama.net/2018/05/tonton-nur-tv3-full-episod.html)

프로그램명 Nur

콘텐츠 길이 60분

방영채널 TV3 

방영횟수 주 4회(월-목) 

중간광고 여부 있음

제작사 Radius one sdn bhd

나) 예능

Bintang Bersama Bintang(별과 별)

 

자료: myinfotaip(https://www.myinfotaip.com/2018/01/bintang-bersama-bintang-2018.html) 

프로그램명 Bintang Bersama Bintang

콘텐츠 길이 60분

방영채널 TV3

방영횟수 주 1회(일)

중간광고 여부 있음

제작사 Muhamad Sufian Che Isa
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Drop The Beat(드랍 더 비트)

 

자료: Mangga Media
(https://manggamedia.com.my/sherry-nabila-huda-gamatkan-drob-beat-untuk-wajah-baharu-ntv7)

프로그램명 Drop The Beat

콘텐츠 길이 1시간 30분

방영채널 NTV7 

방영횟수 주 1회(토) 

중간광고 여부 있음

제작사 Media Prima Berhad

다) 애니메이션

BoBoiBoy(보보이보이)

 

자료: BoBoiBoy(https://boboiboy.com)

프로그램명 BoBoiBoy

콘텐츠 길이 30분

방영채널 TV3

방영횟수 주 1회(목)

중간광고 여부 있음

제작사 Animonsta studios
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Upin & Ipin(우핀 & 아이핀)

 

자료: Les’ Copaque(http://lescopaque.com/v11/our-works/upin-ipin)

프로그램명 Upin & Ipin

콘텐츠 길이 30분

방영채널 TV9

방영횟수 매일

중간광고 여부 있음

제작사 Les’ Copaque Production Sdn Bhd

라) 다큐멘터리

Jejak Rasul(예언의 길)

 

자료: raihantreasurebox(http://raihantreasurebox.blogspot.com/2007/03/jejak-rasul-tv3-production-in-malay.html)

프로그램명 Jejak Rasul

콘텐츠 길이 30분

방영채널 TV3

방영횟수 주 3회(금-일)

중간광고 여부 있음

제작사 Primeworks Studios
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2) 유료방송

가) 드라마

Lafazkan Kalimah Cintamu(사랑한다고 말해)

 

자료: myinfotaip(https://www.myinfotaip.com/2017/10/lafazkan-kalimah-cintamu.html)

프로그램명 Lafazkan Kalimah Cintamu

콘텐츠 길이 60분

방영채널 Astro Ria

방영횟수 주 4회(월-목) 

중간광고 여부 있음

제작사 SR One Sdn.Bhd

Bersamamu(그대와 함께)

 

자료: Facebook(https://www.facebook.com/123606121000497/photos/1927634780597613)

프로그램명 Bersamamu

콘텐츠 길이 30분

방영채널 TV3

방영횟수 주 1회(일)

중간광고 여부 있음

제작사 Media prima berhad
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Syurga Yang Kedua(두 번째 천국)

 

자료: myinfotaip(https://www.myinfotaip.com/2017/10/syurga-yang-kedua.html)

프로그램명 Syurga Yang Kedua

콘텐츠 길이 60분

방영채널 Astro Prima

방영횟수 주 5회(월-금) 

중간광고 여부 있음

제작사 OrangeTree Production Sdn.Bhd

나) 예능

MeleTOP(멜탑)

 

자료: Astro(https://astrogo.astro.com.my/content/PACK0000000000128168/koleksi-video-pendek-meletop)

프로그램명 MeleTOP

콘텐츠 길이 60분

방영채널 Astro Ria

방영횟수 주 1회(화)

중간광고 여부 있음

제작사 Astro Ria
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My Doctors(나의 의사선생님)

 

자료: Astro(https://astrogo.astro.com.my/content/PACK0000000000150251)

프로그램명 My Doctors

콘텐츠 길이 60분

방영채널 Astro Ria

방영횟수 주 1회(수)

중간광고 여부 있음

제작사 Astro Ria

다) 애니메이션

Didi and Friends(디디와 친구들)

 

자료: Astro(https://astrogo.astro.com.my/content/PACK0000000000117616/didi—friends)

프로그램명 Didi and Friends

콘텐츠 길이 6분

방영 채널 Astro Ceria

방영 횟수 매일

중간광고 여부 있음

제작사 Astro Sdn. Bhd
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Omar & Hana(오마르 & 하나)

 

자료: Omar & Hana(https://www.omarhana.com)

프로그램명 Omar & Hana

콘텐츠 길이 10분

방영 채널 Astro Ceria

방영 횟수 매일

중간광고 여부 있음

제작사 Astro Sdn. Bhd

라) 다큐멘터리

Aceh Hikmah Tsunami(아체 이크마 쓰나미)

 

자료: Hub Media
(http://hubmediagroup.com/wp-content/uploads/2015/04/Documentary_Aceh,%20Hikmah%20Tsunami.pdf)

프로그램명 Aceh Hikmah Tsunami

콘텐츠 길이 60분

방영 채널 Astro Ceria

방영 횟수 주 1회(월)

중간광고 여부 있음

제작사 Astro Sdn. Bhd
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MY Story(나의 이야기)

 

자료: Astro(https://astrogo.astro.com.my/home)

프로그램명 MY Story

콘텐츠 길이 5분

방영 채널 Astro Tutor

방영 횟수 주 1회(월)

중간광고 여부 있음

제작사 ASTRO sdn.bhd

3) OTT

가) 드라마

Cinta Fatamorgana(신기루 사랑) 

 

자료: ceritatonton(http://www.ceritatonton.com/2018/04/cinta-fatamorgana-1fsg.html)

프로그램명 Cinta Fatamorgana

콘텐츠 길이 60분

OTT 플랫폼명 Tonton

중간광고 여부 없음

제작사 Luqsar Kreatif Sdn. Bhd
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Kalis Kasih(사랑의 증거)

 

자료: Mangga Media(https://manggamedia.com.my/amar-baharin-mawar-rashid-terjebak-sengketa-keluarga)

프로그램명 Kalis Kasih

콘텐츠 길이 60분

OTT플랫폼명 Tonton

중간광고 여부 없음

제작사 ZK Creative Sdn Bhd.

나) 예능

Melodi(멜로디)

 

자료: meloditv3(http://meloditv3.blogspot.com)

프로그램명 Melodi

콘텐츠 길이 60분

OTT플랫폼명 Tonton

중간광고 여부 없음

제작사 Primeworks Studios
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Muzik-Muzik 33(뮤직-뮤직 33) 

 

자료: Muzik-Muzik 33(https://www.xtra.com.my/muzikmuzik)

프로그램명 Muzik-Muzik 33

콘텐츠 길이 45-48분

OTT플랫폼명 Tonton

중간광고 여부 없음

제작사 Primeworks Studios

다) 애니메이션

Upin & Ipin(우핀 & 아이핀)

자료: Les’ Copaque(http://lescopaque.com/v11/our-works/upin-ipin)

프로그램명 Upin & Ipin

콘텐츠 길이 7분

OTT플랫폼명 iflix

중간광고 여부 있음

제작사 Les’ Copaque Production Sdn Bhd
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Ejen Ali(알리 요원)

자료: imdb(https://www.imdb.com/title/tt7967192/?ref_=ttmi_tt)

프로그램명 Ejen Ali

콘텐츠 길이 21분

OTT플랫폼명 Tonton

중간광고 여부 없음

제작사 WAU Animation

라) 다큐멘터리

Nona(노나)

자료: Wikipedia(https://ms.wikipedia.org/wiki/Fail:NonaTV3.jpg)

프로그램명 Nona

콘텐츠 길이 40-43분

OTT플랫폼명 tonton

중간광고 여부 없음

제작사 Primeworks studios
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Majalah Tiga(3 매거진)

자료: alchetron(https://alchetron.com/Majalah-Tiga)

프로그램명 Majalah tiga

콘텐츠 길이 44-46분

OTT플랫폼명 Tonton

중간광고 여부 없음

제작사 Primeworks studios

2. 현지 해외 방송콘텐츠 방영 현황(한국 방송콘텐츠 제외)

가. 개요

◦ (지상파방송) 2018년 상반기 기준 해외 제작 방송콘텐츠(한국 제외)는 지상파방송의 

드라마 부문에서 터키의 <Heart Of The City(도시의 심장)>, 필리핀의 <Ika-6 Na Utos

(한을 품은 여자)>등, 예능 부문에서는 미국의 <America’s Funniest Home Videos(아메

리카 퍼니스트 홈 비디오)>, <Little Big Shots(리틀 빅 샷)> 등, 애니메이션 부문에서는 

일본의 <Crayon Shin Chan(짱구는 못말려)>, <Doraemon(도라에몽)> 등, 다큐멘터리 부

문에서 호주의 <World’s Weirdest(세상에서 가장 이상한 것)>, 미국의 <Travel Thru 

History(역사 여행)> 등이 있음

◦ (유료방송) 2018년 상반기 기준 해외 제작 방송콘텐츠(한국 제외)는 유료방송의 드라

마 부문에서 미국의 <Gotham Season 3(고담 시즌 3)>, <The Resident(더 레지던트)>, 예

능 부문에서는 호주의 <My Kitchen Rules(내 주방의 규칙) 시즌 9)>, 미국의 <America’s 

Got Talent Season 13(아메리카 갓 탤런트 시즌 13)> 등, 애니메이션 부문에서는 미국의 

<Sponge Bob Square Pants(네모 바지 스펀지 밥)>, <The Powerpuff Girls(파워퍼프걸)>
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등, 다큐멘터리 부문에서는 캐나다의 <How It’s Made(어떻게 만들어졌는가)>, <미국의 

World’s Toughest Fixes Season 2(세상에서 가장 고치기 어려운 것 시즌 2)> 등이 있음

◦ (OTT) 2018년 상반기 기준 드라마 부문에서는 미국의 <Seven Seconds(세븐 세컨즈)>, 

캐나다의 <A Series Of Unfortunate Events(레모니 스니켓의 위험한 대결 시리즈)> 등, 

예능 부문에서는 미국의 <My Next Guest Needs No Introduction with David Letterman

(오늘의 게스트, 알만한 사람은 다 아는 데이비드 레터맨 쇼)>, <Queer Eye(퀴어 아이)> 

등, 애니메이션 부문에서는 일본의 <Sword Gai(소드 가이)>, <Devilman Crybaby(데빌

맨 크라이 베이비)> 등, 다큐멘터리 부문에서는 미국의 <Rotten(로튼)>, <Chef‘s Table

(셰프의 테이블)> 등이 있음

나. 인기 콘텐츠

1) 지상파방송

가) 드라마

Heart Of The City(도시의 심장)

 

자료: Eccho Rights(http://ecchorights.com/series/heart-of-the-city) 
프로그램명 Heart Of The City

콘텐츠 길이 60분

방영채널 TV2

방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 있음

제작국 터키

제작사 Ay Yapim

더빙 혹은 자막 처리 여부 말레이시아어 자막
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Ika-6 Na Utos(한을 품은 여자)

 

자료: GMA Entertainment(https://www.gmanetwork.com/entertainment/tv/ika_6_na_utos/home) 

프로그램명 Ika-6 na Utos

콘텐츠 길이 60분

방영채널 TV3

방영횟수 주 4회(월-목)

중간광고 여부 있음

제작국 필리핀

제작사 GMA Entertainment TV

더빙 혹은 자막 처리 여부 말레이시아 공용어 자막

나) 예능

America’s Funniest Home Videos(아메리카 퍼니스트 홈 비디오)

 

자료: AFV(https://afv.com)
프로그램명 America’s Funniest Home Videos

콘텐츠 길이 30분

방영채널 TV3

방영횟수 주 2회(토-일)

중간광고 여부 있음

제작국 미국

제작사 ABC Entertainment, Vin Di Bona Productions

더빙 혹은 자막 처리 여부 없음
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Little Big Shots(리틀 빅 샷)

 

자료: NBC(https://www.nbc.com/little-big-shots)
프로그램명 Little Big Shots

콘텐츠 길이 60분

방영채널 NTV7

방영횟수 주 1회(수)

중간광고 여부 있음

제작국 미국

제작사
East 112th Street Productions, A Very Good Production

Warner Horizon Television

더빙 혹은 자막 처리 여부 말레이시아어 자막

다) 애니메이션

Crayon Shin Chan(짱구는 못말려)

 

자료: shinchan-app(https://www.shinchan-app.jp)
프로그램명 Crayon Shin Chan
콘텐츠 길이 30분
방영채널 NTV7
방영횟수 주 1회(토)

중간광고 여부 있음

제작국 일본

제작사 Futabasha publishers
더빙 혹은 자막 처리 여부 말레이시아어 자막
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Doraemon(도라에몽)

 

자료: Dora-world(https://dora-world.com)
프로그램명 Doraemon

콘텐츠 길이 30분

방영채널 NTV7

방영횟수 주 1회(토)

중간광고 여부 있음

제작국 일본

제작사 Shin-Ei Animation, Asatsu-DK

더빙 혹은 자막 처리 여부 말레이시아어 자막

라) 다큐멘터리

World’s Weirdest(세상에서 가장 이상한 것)

 

자료: National Geographic(https://www.nationalgeographic.com.au/tv/worlds-weirdes)
프로그램명 World’s Weirdest

콘텐츠 길이 60분

방영채널 TV1

방영횟수 주 4회(월-목)

중간광고 여부 있음

제작국 호주

제작사 National geographic

더빙 혹은 자막 처리 여부 없음
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Travel Thru History(역사 여행)

 

자료:<Travel Thru History(http://www.travelthruhistory.tv)

프로그램명 Travel Thru History
콘텐츠 길이 60분
방영채널 TV1
방영횟수 주 4회(월-목)

중간광고 여부 있음

제작국 미국

제작사 The Television Syndication Company Red 5 Creative
더빙 혹은 자막 처리 여부 없음

2) 유료방송

가) 드라마 

Gotham Season 3(고담 시즌 3)

 

자료: Fox(https://www.fox.com/gotham)
프로그램명 Gotham Season 3
콘텐츠 길이 60분
방영채널 Warner TV(Astro)
방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 있음

제작국 미국

제작사
Primrose Hill Productions, DC Entertainment, 

Warner Bros. Television
더빙 혹은 자막 처리 여부 없음
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The Resident(더 레지던트)

자료: Fox(https://www.fox.com/the-residen/)
프로그램명 The Resident
콘텐츠 길이 60분
방영채널 Fox life
방영횟수 주 1회(월)

중간광고 여부 있음

제작국 미국

제작사
Fuqua Films, 3 Arts Entertainment, Nickels Production, Up 

Island Films, 20th Century Fox Television
더빙 혹은 자막 처리 여부 없음

나) 예능

My Kitchen Rules Season 9(내 주방의 규칙 시즌 9)

자료: 7 plus MKR(https://mkr.7plus.com.au)
프로그램명 My kitchen Rules Season 9
콘텐츠 길이 120분
방영채널 Diva(Astro)
방영횟수 주 1회(화)

중간광고 여부 있음

제작국 호주

제작사 Seven Production
더빙 혹은 자막 처리 여부 말레이시아어 자막
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America’s Got Talent Season 13(아메리카 갓 텔런트 시즌13)

자료: NBC(https://www.nbc.com/americas-got-talent/episodes)

프로그램명 America’s Got Talent Season 13
콘텐츠 길이 180분
방영채널 AXN
방영횟수 주 1회(목)

중간광고 여부 있음

제작국 미국

제작사 Fremantle Media North America, SYCOtv
더빙 혹은 자막 처리 여부 말레이 자막

다) 애니메이션

Sponge Bob Square Pants(네모바지 스펀지밥)

자료: Nickelodeon(http://www.nick.com/spongebob-squarepants)
프로그램명 Sponge Bob Square Pants

콘텐츠 길이 30분

방영채널 Nickelodeon 612(Astro)

방영횟수 매일 

중간광고 여부 있음

제작국 미국

제작사 United Plankton Pictures, Nickelodeon Animation Studios

더빙 혹은 자막 처리 여부 없음
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The Powerpuff Girls(파워퍼프 걸)

자료: Cartoon Network(http://powerpuffgirls.cartoonnetwork.co.uk)
프로그램명 The Powerpuff Girls
콘텐츠 길이 30분
방영채널 Cartoon Network
방영횟수 매일 

중간광고 여부 있음

제작국 미국

제작사 Hanna-Barbera Cartoons, Cartoon Network Studios
더빙 혹은 자막 처리 여부 없음

라) 다큐멘터리

How It’s Made(어떻게 만들어졌는가)

자료: Discovery(https://www.discovery.ca/Discovery-Science/How-It-s-Made/video?vid=1272578)

프로그램명 How It’s Made
콘텐츠 길이 30분
방영채널 Discovery Channel on astro
방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 있음

제작국 캐나다

제작사 Productions MAJ, Inc. and Productions MAJ 2
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World’s Toughest Fixes Season 2(세상에서 가장 고치기 힘든 것 시즌 2)

자료: National Geographic(https://www.nationalgeographic.com.au/tv/worlds-toughest-fixes)
프로그램명 World’S Toughest Fixes Season 2
콘텐츠 길이 60분
방영채널 National geographic(astro)
방영횟수 주 1회(수)

중간광고 여부 있음

제작국 미국

제작사 National Geographic Television

3) OTT 

 가) 드라마 

Seven Seconds(세븐 세컨즈)

자료: Netflix(https://www.netflix.com/kr/title/80117555)
프로그램명 Seven Seconds

콘텐츠 길이 54-80분

OTT플랫폼명 Netflix

중간광고 여부 없음

제작국 미국

제작사
KMF Films, Bender Brown Productions,

Filmtribe, Fox 21 Television Studios

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어, 인도네시아어, 중국어 자막
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A Series Of Unfortunate Events(레모니 스니켓의 위험한 대결) 

자료: Netflix(https://www.netflix.com/kr/title/80050008)

프로그램명 A Series Of Unfortunate Events

콘텐츠 길이 40-64분

OTT플랫폼명 Netflix

중간광고 여부 없음

제작국 캐나다

제작사 Paramount Television, Sonnenfeld Productions, Inc

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어, 인도네시아어, 중국어 자막

나) 예능

My Next Guest Needs No Introduction with David Letterman
(오늘의 게스트, 알만한 사람은 다 아는 데이비드 레터맨 쇼)

자료: Netflix(https://www.netflix.com/kr/title/80209096)

프로그램명 My Next Guest Needs No Introduction with David Letterman

콘텐츠 길이 49-58분

OTT플랫폼명 Netflix

중간광고 여부 없음

제작국 미국

제작사 RadicalMedia, Worldwide Pants Inc.

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어, 인도네시아어, 중국어 자막
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Queer Eye(퀴어 아이)

자료: Netflix(https://www.netflix.com/kr/title/80160037)
프로그램명 Queer Eye

콘텐츠 길이 43-51분

OTT플랫폼명 Netflix

중간광고 여부 없음

제작국 미국

제작사 Scout Productions, ITV Entertainment

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어, 인도네시아어, 중국어 자막

다) 애니메이션

Sword Gai(소드 가이)

자료: Netflix(https://www.netflix.com/kr/title/80175350) 

프로그램명 Sword Gai

콘텐츠 길이 22분

OTT플랫폼명 Netflix

중간광고 여부 없음

제작국 일본

제작사 LandQ Studios

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어, 인도네시아어, 중국어 자막
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Devilman Crybaby(데빌맨 크라이베이비)

자료: Netflix(https://www.netflix.com/kr/title/80174974) 
프로그램명 Devilman Crybaby

콘텐츠 길이 25분

OTT플랫폼명 Netflix

중간광고 여부 없음

제작국 일본

제작사 Science Saru

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어, 인도네시아어, 중국어 자막

라) 다큐멘터리

Rotten(로튼)

자료: Netflix(https://www.netflix.com/kr/title/80146284) 

프로그램명 Rotten

콘텐츠 길이 48-56분

OTT플랫폼명 Netflix

중간광고 여부 없음

제작국 미국

제작사 Netflix, Zero Point Zero

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어, 인도네시아어, 중국어 자막
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Chef’s Table(셰프의 테이블)

자료: Netflix(https://www.netflix.com/kr/title/80007945) 

프로그램명 Chef’s Table

콘텐츠 길이 50분

OTT플랫폼명 Netflix

중간광고 여부 없음

제작국 미국

제작사
Netflix, Boardwalk Pictures, 

City Room Creative, FINCH, Itaca Films

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어, 인도네시아어, 중국어 자막

3. 현지 한국 방송콘텐츠 방영 현황

가. 개요

◦ (지상파방송) 2018년 상반기 기준 한국 방송콘텐츠는 지상파방송의 드라마 부문에서 

<Suits(슈츠)>, <Strong Girl Do Bong-Soon(힘 쎈 여자 도봉순)> 등, 예능 부문에서는 

<Running Man(런닝맨)>, <I Can See Your Voice(너의 목소리가 보여)> 등이 있음

◦ (유료방송) 2018년 상반기 기준 한국 방송콘텐츠는 유료방송의 드라마 부문에서 

<What’s Wrong with Secretary(김 비서가 왜 그럴까)>, <Are You Human?(너도 인간이

니?)> 등, 예능부문에서는 <The Return of Superman(슈퍼맨이 돌아왔다)>, <2 Days & 1 

Night(1박 2일)> 등, 애니메이션 부문에서는 <Robocar Poli(로보카 폴리)>, <Larva 

Season 3(라바 시즌 3)> 등이 있음

◦ (OTT) 2018년 상반기 기준 한국 방송콘텐츠는 OTT플랫폼의 드라마 부문에서 <Let‘s 

eat(식샤를 합시다)>, <What’s Wrong with Secretary(김 비서가 왜 그럴까)> 등, 예능 부
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문에서는 <Battle Trip(배틀트립)>, <Dining Together(한끼줍쇼)> 등, 애니메이션 부문에

서는 <Mini Force(최강전사 미니특공대)>, <The Little Bus Tayo(꼬마버스 타요)> 등이 

있음

나. 인기 콘텐츠

1) 지상파방송

가) 드라마

Suits(슈츠)

 

자료: KBS(http://program.kbs.co.kr/2tv/drama/suits/pc)

프로그램명 슈츠

콘텐츠 길이 60분

방영채널 8TV

방영횟수 주 2회(월-화)

중간광고 여부 있음

제작사  Monster union, enter Media pictures co. Ltd

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어 더빙
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Strong Girl Do Bong-Soon(힘 쎈 여자 도봉순)

자료: JTBC(http://tv.jtbc.joins.com/dobongsoon)

프로그램명 힘 쎈 여자 도봉순

콘텐츠 길이 60분

방영채널 8TV

방영횟수 주 2회(수-목)

중간광고 여부 있음

제작사 JS Pictures

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어 더빙

나) 예능 

Running Man(런닝맨)

자료: SBS(http://runningman.sbs.co.kr)
 프로그램명 런닝맨

콘텐츠 길이 90분

방영채널 Tv2
방영횟수 주 2회(토-일)

중간광고 여부 있음

제작사 Urban Works Media

더빙 혹은 자막 처리 여부 말레이 자막
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I Can See Your Voice(너의 목소리가 보여)

 

자료: Mnet(http://onair.mnet.com/yourvoice)

프로그램명 너의 목소리가 보여

콘텐츠 길이 60분

방영채널 8TV

방영횟수 주 1회(토)

중간광고 여부 있음

제작사 M-net

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어 더빙

2) 유료방송

가) 드라마

What’s Wrong with Secretary(김비서가 왜 그럴까)

 

자료: tvN(http://program.tving.com/tvn/secretarykim)
프로그램명 김비서가 왜 그럴까

콘텐츠 길이 60분

방영채널 tvNHD(Astro) 

방영횟수 주 2회(목-금)

중간광고 여부 있음

제작사 Bon Factory Worldwide

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어 자막
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Are You Human?(너도 인간이니?)

 

자료: KBS(http://program.kbs.co.kr/2tv/drama/ruhuman/pc)
프로그램명 너도 인간이니

콘텐츠 길이 60분

방영채널 KBS WORLD(Astro)

방영횟수 주 2회(화-수)

중간광고 여부 있음

제작사 KBS Media

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어 자막

나) 예능

The Return of Superman(슈퍼맨이 돌아왔다)

 

자료: KBS(http://program.kbs.co.kr/2tv/enter/happysunday/pc)
프로그램명 슈퍼맨이 돌아왔다

콘텐츠 길이 40분

방영채널 KBS WORLD(Astro)

방영횟수 주 1회(일)

중간광고 여부 있음

제작사 Koen Media Corporation

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어 자막
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2 Days & 1 Night(1박 2일) 

자료: KBS(http://program.kbs.co.kr/2tv/enter/happysunday/pc)
프로그램명 1박 2일 

콘텐츠 길이 100분
방영채널 KBS WORLD(astro)
방영횟수 주 1회(금)

중간광고 여부 있음

제작사 　Koen Media Corporation, Vision Productions
더빙 혹은 자막 처리 여부 영어 자막

다) 애니메이션

Robocar Poli(로보카 폴리)

자료: EBS(http://home.ebs.co.kr/poli/main)
프로그램명 로보카 폴리

콘텐츠 길이 15분

방영채널 Astro ceria

방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 있음

제작사

RoiVisual, Educational Broadcasting System, 
Hyundai Motors, Benex Investment

Korea Creative Content Agency

더빙 혹은 자막 처리 여부 말레이 자막
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Larva Season 3(라바 시즌 3)

자료: JEITV 
(http://www.jeitv.com/skin/program/program.all.php?cid=98&pp_idx=625&pv_idx=&pv_number=&skin=
detail&mainflag=)

프로그램명 라바 시즌 3

콘텐츠 길이 15분

방영채널 Astro ceria

방영횟수 매일

중간광고 여부 있음

제작사 TUBA Entertainment, TUBAn(Season 2)

더빙 혹은 자막 처리 여부 말레이시아어 자막

3) OTT

 가) 드라마

Let’s Eat Season 3(식샤를 합시다 시즌 3) 

 

자료: tvN(http://program.tving.com/tvn/eat3)
프로그램명 식샤를 합시다

콘텐츠 길이 70분

OTT플랫폼명 Viu

중간광고 여부 있음

제작사 Celltrion Entertainment

더빙 혹은 자막 처리 여부 말레이시아어, 영어, 중국어 자막
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What’s Wrong with Secretary(김비서가 왜 그럴까)

 

자료: tvN(http://program.tving.com/tvn/secretarykim)

프로그램명 김비서가 왜그럴까

콘텐츠 길이 70분

OTT플랫폼명 Viu

중간광고 여부 없음

제작사 Bon Factory Worldwide

더빙 혹은 자막 처리 여부 말레이시아어, 영어, 중국어 자막

나) 예능 

Battle Trip(배틀트립)

자료: KBS(http://program.kbs.co.kr/2tv/enter/battlentrip/pc)

프로그램명 배틀트립

콘텐츠 길이 76-78분

OTT플랫폼명 Viu

중간광고 여부 있음

제작사 KBS

더빙 혹은 자막 처리 여부 말레이시아어, 영어, 중국어 자막
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Dining Together(한끼 줍쇼)

자료: JTBC 공식 홈페이지(http://tv.jtbc.joins.com/1rice)

프로그램명 한끼줍쇼

장르 리얼리티, 버라이어티

콘텐츠 길이 86-93분
OTT플랫폼명 Viu
중간광고 여부 있음

제작사 JTBC
더빙 혹은 자막 처리 여부 말레이시아어, 영어, 중국어 자막

 

다) 애니메이션 

Mini Force(최강전사 미니특공대)

자료: Netflix(https://www.netflix.com/kr/title/80176449)

프로그램명 최강전사 미니특공대

콘텐츠 길이 11분

OTT플랫폼명 Netflix

중간광고 여부 없음

제작사 SAMG animation, Choirock

더빙 혹은 자막 처리 여부 스페인어 및 영어 더빙 / 영어 자막



제 2장  말레이시아   81

TaYo The Little Bus(꼬마버스 타요)

자료: Netflix(https://www.netflix.com/kr/title/80142000)

프로그램명 꼬마버스 타요

콘텐츠 길이 13분 26초

OTT플랫폼명 Netflix

중간광고 여부 없음

제작사
IconixEntertainment, Educational Broadcasting System, 

Seoul Metropolitan Government

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어 더빙 / 영어 자막

제 6절  국가 간 공동제작 현황

1. 공동제작협정 체결 현황

◦말레이시아는 다른 국가와 체결한 시청각 공동제작협정은 없음

－한－ASEAN FTA(서비스챕터 제27조)에는 방송 분야 공동제작협정 체결의 법적 근거

가 마련되어 있음
21)

21) 한－ASEAN FTA 제27조 기타조항

5. 아세안 회원국들은 이 협정에 따라 방송프로그램의 공동생산에 관하여 한국과 각자 양자 협정을 

체결할 수 있고, 그러한 양자 협정은 협정 당사국들에게만 적용된다.
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2. 공동제작 지원 제도

가. Malaysia Digital Economy Corporation “Co-Production Fund”22)

◦ MAC3 기금으로도 알려진 MDEC 디지털 콘텐츠 기금(MDEC Digital Content Fund)은 

말레이시아 현지 콘텐츠 제작사가 애니메이션, 게임 등 디지털 콘텐츠를 개발, 제작 

또는 공동제작할 수 있도록 지원해주는 정부 기금임

－지원 대상 프로젝트는 애니메이션 시리즈 및 영화, 디지털 게임

－지원자는 말레이시아에 법인이 있고 MYR 50,000 이상의 발행된 주식이 있는 주식

회사에 한하며, 지원 대상 기업의 지분의 50% 이상을 말레이시아인이 소유해야 함

－지원자는 외국 공동제작 파트너와 서면계약을 체결하여야 함

－지원자는 MDEC에서 정의한 Creative Multimedia 클러스터 내의 MSC Malaysia Status 

Company여야 하며 모든 조건을 준수해야함

나. Film In Malaysia Incentive(FIMI) “Co-Production Fund”23)

◦FIMI는 말레이시아에서 제작된 영화, TV 및 기타 관련 제작에 대하여 말레이시아 정

부에서 제공하는 인센티브임

－FIMI는 말레이시아 및 해외 제작사들이 지원할 수 있으며 QMPE(Qualifying 

Malaysian Production Expenditure)기준을 충족하는 프로젝트에 대하여 30%의 

현금 환급(rebate)을 제공함 

◦FIMI에 지원하는 해외 제작사는 촬영 개시 3개월 전에 지원서를 제출해야하며 제작 

및 후반 작업을 포함하여 MYR 5,000,000.00 이상을 지출해야함

－텔레비전 시리즈의 경우 시간당 최소 RM 385,000 이상을 지출해야함

◦Netflix도 드라마 <Marco Polo>를 말레이시아 Pinewood Iskandar 지역에서 촬영하여 현

금을 환금받았음

22) MDEC 공식 홈페이지(https://mdec.my/digital-content-fund/co-production-fund)
23) FIMI 공식 홈페이지(http://www.filminmalaysia.com/incentives/foreign-application)
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3. 공동제작 사례 분석

가. 드라마 <DO(S)A>

자료: Astro 공식 홈페이지(http://www.astro.com.my)

◦말레이시아 유료방송사업자 Astro가 인도네시아 감독 및 작가와 공동으로 제작한 미

니시리즈이며 Astro측에서 백만 루피아를 투자하여 제작함

◦ <DO(S)A>는 가족의 유대감을 다루는 드라마이며 2017년 7월부터 쿠알라룸푸르와 자

카르타에서 촬영을 시작하여 2018년 2월 Astro에서 방영됨

 나. 예능 <The Voice Singapore, Malaysia>

자료: The Voice 공식 홈페이지(http://thevoicesgmy.com)
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◦싱가포르 제작사 MM2, StarHub와 말레이시아 Astro가 <더 보이스 싱가포르, 말레이시

아>를 공동제작하여 2017년 9월 방영됨

◦참가자들의 중국어 구사력이 우수해야한다는 조건으로 인해 많은 비판을 받았지만 제

작사측은 <The Voice> 라이센스를 취득하기 위해서는 특정 언어를 선택해야했다고 설

명함24)

◦주로 싱가포르와 말레이시아 사람들이 오디션에 참석하였으며 최종적으로 말레이시

아인이 우승함

다. 애니메이션 <Nine Lives of Claw>

자료: Nine Lives of Claw 공식 홈페이지(http://www.9livesofclaw.com)

◦ 2017년 말레이시아 애니메이션 스튜디어 Animasia와 미국의 Pilla-Scheetz 프로덕션이 

2D 애니메이션 <Nine Lives of Claw>를 애니메이션 시리즈와 모바일 게임 등 멀티플랫

폼 브랜드로 개발하는 공동제작에 협의함

－애니메이션 <Nine Lives of Claw>은 미국에서 2017년 11월에 첫 방송함

24) “‘The Voice Singapore-Malaysia’ Is Finally Here But Why Is Everyone So Mad About It?.” Rojakdaily. 
last modified May 09, 2017, accessed Nov 30, 2018, http://www.rojakdaily. 
com/entertainment/article/2406/the-voice-singapore-malaysia-is-finally-here-but-why-is-everyone-so-mad-ab
out-it
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라. 다큐멘터리

1) <아시아의 허브 말레이시아>

자료: EBS 공식 홈페이지(www.ebs.co.kr)

◦ 2011년 EBS 다큐프라임에서 한국－말레이시아 공동제작 다큐멘터리 <아시아의 허브 

말레이시아>를 방영하였음

◦총 4부작 시리즈로 말레이시아의 문화․자연․역사를 소개하였으며 2013년 2월 7일

에서 2월 28일까지 방영되었음

2) <PANORAMA: Moh Ke Mie>

자료: Panorama Moh Ke Mie 캡쳐

◦ <PANORAMA: Moh Ke Mie>는 말레이시아의 국영방송국인 RTM과 일본 총무성 및 
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미에현 지방 정부가 공동제작한 다큐멘터리 프로그램

－말레이시아의 지상파채널인 TV 1에서 방영하는 다큐멘터리인 PANORAMA의 특별

편으로 제작됨

－총 3개의 시리즈(30분)와 5개의 부분 영상(12분)으로 제작되었으며, 2015년 12월 23

일 오전 11시 TV1에서 첫 방송이 이루어졌음

◦이슬람 교인이 일본 여행에 있어서 주의해야 할 점과 말레이시아 사람들에게 일본 

미에 현의 관광지를 소개하는 내용을 다룸

3) <Welcome to the Railworld Japan>

자료: tonton “Welcome to the Railworld Japan” 페이지

(https://www.tonton.com.my/tvShow?titleId=54f47355
782b0b5dd40041f8)

◦ <Welcome to the Railworld Japan>은 말레이시아의 인기 여행 다큐멘터리인 <Welcome 

to the Railworld>의 일본 편으로 기존 제작사인 Primeworks Studio와 일본의 민영 방

송사인 Nippon TV가 공동제작한 프로그램으로 총 10개의 시리즈로 구성되어 있음

－ 2015년 1월 15일 오후 8시 30분 말레이시아의 지상파채널인 8TV에서 방영되었음

◦일본의 9개 지역(훗카이도, 토호쿠, 간토, 중부, 간사이, 긴키, 시코쿠, 오키나와, 규슈)

에 대한 소개와 여행 정보를 소개하였음

－일본 총무부와 일본 관광청이 프로그램 제작 지역을 선발하고 추천하였음



제 2장  말레이시아   87

제7절  방송매체 이용행태 및 국제 공동제작에 대한 인식 조사 결과

말레이시아 4개 주요 대도시 지역에 거주하는 17-59세 응답자 400명을 대상으로 한 조사

에서 응답자의 57.5%가 지상파 TV를 시청하는 것으로 파악되었으며, 지상파 TV와 유료방

송을 함께 시청하는 응답자가 많기 때문에 응답자의 76.5%는 유료방송도 시청하는 것으로 

나타남. 또한 전체 응답자의 48%가 온라인동영상제공서비스(OTT)를 이용하는 것으로 나

타났으며, 주로 이용하는 OTT는 Netflix(24%), YouTube(22.9%), Astro(10.4%) 등인 것으로 파

악됨. 

말레이시아 응답자의 76.5%가 한국 방송프로그램(영상 콘텐츠)을 시청한 경험이 있는 것

으로 나타났고, 이들의 월 평균 한국 방송프로그램 시청 시간은 약 29.43시간으로 파악됨. 

한국 방송프로그램 시청은 주로 유료방송(32.7%)이나 지상파방송(21.9%)을 통해 이루어지고 

있음. 전체 응답자의 8%는 한국 방송프로그램을 경험할 기회가 충분하지 않다고 답하였으

며, 불충분한 이유에 대해서는 ‘언어 장벽’(75%)을 가장 큰 원인으로 꼽음.

국가 간 공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 응답자는 전체 말레이시아 응답자

의 44.8%로 파악되었으며, 연간 시청한 공동제작 방송프로그램의 개수는 평균 2개(38.5%)가 

가장 높은 비율을 보임. 공동제작 방송프로그램 시청 경험이 있는 응답자의 74.3%가 ‘스토

리’를 국가 간 공동제작 방송프로그램에서 좋았던 요소라고 답하였으며, 64.2%가 ‘언어 문

제’를 불편한 점으로 지적하였음. 또한 전체 응답자의 74.8%는 국가 간 공동제작이 방송프

로그램 제작에 기여할 수 있다고 응답하였으며, 83.8%는 방송 산업에 기여할 수 있다고 답

하였음. 한국 연예인이 출연하거나 한국 방송사가 제작한 공동제작 방송프로그램을 시청한 

경험이 있다고 답한 응답자는 전체의 36%로 나타남.
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1. 응답자 특성

◦ (응답자의 특성) 응답자의 인구통계학적 특성을 살펴보면 아래의 표와 같음

<표 2－19>  인구통계학적 특성

변인 빈도(명) 백분율(%) 변인 빈도(명) 백분율(%)

성별

남성 191 47.8

직업

화이트칼라 239 59.8

여성 208 52.0
블루칼라 38 9.5

기타 1 0.3

합계 400 100.0
서비스업 11 2.8

연령

10대 69 17.3

20대 88 22.0
학생 56 14.0

30대 88 22.0

40대 92 23.0
주부 21 5.3

50대 이상 63 15.8

합계 400 100.0
농림어업/군인 2 0.5

학력

(교육 

수준)

중졸 이하 36 9.0

고등학교 84 21.0
기타/무직 33 8.3

대학 졸업 244 61.0

대학원 이상 34 8.5 합계 400 100.0
정규교육 받지 

않음
2 0.5

거주도시

쿠알라룸푸르 175 43.8
합계 400 100.0

월 평균

소득

(MYR)

1,200 RM 미만 45 11.3 페낭 34 8.5

1,200 ~
2500 RM 미만

59 14.8 조호바루 42 10.5

2500 ~
4,100 RM 미만

100 25.0 이포 33 8.3

기타 116 29.0
4,100 RM 이상 196 49.0

합계 400 100.0합계 400 100.0

※ 1RM = 272.68원(2018. 12. 31 기준)
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2. 주요 결과25)

가. 영상 콘텐츠 이용 환경 관련 

1) 사용자 환경

□ 보유 영상 시청 기기 및 자주 사용하는 영상물 시청 기기

귀하가 보유한 영상 시청 기기를 모두 선택해주시기 바랍니다.
귀하가 영상물을 시청할 때 주로 사용하는 기기를 최대 3순위까지 선택해주시기 바랍니다. 
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦보유하고 있는 영상 시청 기기로는 스마트폰이 가장 높은 97.3%, 다음으로 TV(85.0%), 

노트북(64.3%), 데스크탑 PC(51.8%), 태블릿PC(36.8%)의 순으로 나타남

◦영상물 시청 시 주로 사용하는 기기(1순위 기준)에 대해서는 스마트폰(73.5%), 

TV(16.8%), 노트북(4.3%), 데스크탑 PC(3.8%), 태블릿PC(1.8%)의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)

25) 독이성을 위하여 막대그래프 세로축 최대치의 값이 100이하인 경우가 있음
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□ 월 평균 휴대전화 데이터 사용량

귀하가 이용하는 휴대전화 요금제의 데이터 제공량은 얼마나 됩니까?

◦월평균 휴대전화 데이터 사용량에서는 ‘5GB 이상’이 34.7%로 가장 높게 나타났으

며, 다음으로 ‘4GB 이상~5GB 미만’(12.6%), ‘2GB~3GB’(9.0%) 등의 순으로 나타남

◦한편, ‘무제한’ 요금은 13.9%, ‘100MB 미만’은 1.3%로 나타남

(Base=(389), 단위: %)
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□ 월 평균 영상 콘텐츠 구매 비용 

귀하가 영상 콘텐츠 소비에 가용할 수 있는 월 평균 금액은 얼마정도 되십니까? 

◦월 평균 가용 할 수 있는 영상 콘텐츠 구매 비용에 대해서는 ‘20RM이상~40RM 미

만’이 24.3%로 가장 높게 나타났으며, ‘40RM 이상~60RM’(20.8%), ‘20RM 미만’이 

13.5%로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 인터넷 사용 환경

귀하의 인터넷 사용 환경과 관련하여 다음 문장에 동의하는 정도를 선택해 주시기 바랍니다. 
 (1) 인터넷 접속 속도는 빠른 편이다.
 (2) 영상 시청 시 끊김이 없는 편이다.
 (3) 인터넷을 언제 어디서나 빠르게 즐길 수 있다.
 (4) 이동시에도 끊김없이 인터넷을 이용할 수 있다.
 (5) 스마트폰으로 와이파이에 대체로 접속할 수 있다.
 (6) 와이파이를 통한 접속 안정성과 속도는 만족할만하다.
 (7) 생활반경에서 와이파이 접속이 용이하다.
 (8) 휴대전화 요금제는 영상콘텐츠를 이용하기에 충분한 데이터를 제공한다.

◦ ‘스마트폰으로 와이파이에 대체로 접속 할 수 있다’가 73.94점으로 가장 높게 나타

났으며, ‘인터넷 속도는 빠른 편이다’(68.31점), ‘요금제가 충분한 데이터를 제공한

다’(66.88점) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %/점)



제 2장  말레이시아   93

2) 영상 콘텐츠 이용 현황

□ 주중 여가 시간 및 영상 콘텐츠 이용량

귀하가 주중(또는 일하는 날) 여가생활에 사용하는 시간은 하루 평균 얼마나 되십니까? 
귀하가 주중(또는 일하는 날) 여가생활에 사용하는 시간 중, 영상 콘텐츠 시청에 이용하는 시간은 

하루 평균 얼마나 되십니까? 

◦주중 여가 시간으로는 ‘1시간 이상~2시간 미만’이 28.8%로 가장 높게 나타났으며, 

다음으로 ‘2시간 이상~3시간 미만’(26.0%), ‘3시간 이상~4시간 미만’(16.5%) 등의 순

으로 나타남

◦주중 여가 시간 중 영상 콘텐츠 이용 시간에 대해서는 ‘1시간 이상~2시간 미만’이 

31.3%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘2시간 이상~3시간 미만’(23.8%), ‘3시간 

이상~4시간 미만’(15.5%) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 주말 여가 시간 및 영상 콘텐츠 이용량

귀하가 주말(또는 쉬는 날) 여가생활에 사용하는 시간은 하루 평균 얼마나 되십니까? 
귀하가 주말(또는 쉬는 날) 여가생활에 사용하는 시간 중, 영상 콘텐츠 시청에 이용하는 

시간은 하루 평균 얼마나 되십니까?

◦주말 여가 시간으로는 ‘3시간 이상~4시간 미만’이 21.0%로 가장 높게 나타났으며, 

다음으로 ‘2시간 이상~3시간 미만’(17.3%), ‘4시간 이상~5시간 미만’(16.8%) 등의 순

으로 나타남

◦주말 여가 시간 중 영상 콘텐츠 이용 시간에 대해서는 ‘2시간 이상~3시간 미만’이 

22.5%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘3시간 이상~4시간 미만’(21.0%), ‘1시간 

이상~2시간 미만’(19.3%) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 교통 수단 

귀하가 출퇴근, 등하교, 일상적 이동을 위해 주로 이용하는 교통수단은 무엇입니까? 

◦전체 응답자의 67.5%가 자가용을 통해 출퇴근 및 등하교 등의 일상적인 이동을 하

는 것으로 나타남 

(Base=(400), 단위: %)
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□ 이동 시간 및 영상 콘텐츠 이용량 

귀하는 출퇴근, 등하교, 또는 일상적으로 이동하는 데 하루 평균 얼마만큼의 시간을 

소요합니까?

◦이동시간의 경우 ‘30분 이상~1시간 미만’이 33.5%, ‘30분 미만’이 30.0% 등의 순으

로 나타남

귀하가 출퇴근, 등하교, 또는 일상적으로 이동하면서, 영상 콘텐츠 시청에 이용하는 시간은 하루 평

균 얼마나 되십니까?

◦출퇴근 및 등하교 등 일상적인 이동시간에 영상 콘텐츠를 시청하는 시간에 대해서

는 ‘30분 미만’이 51.8%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘30분 이상~1시간 미

만’(19.5%), ‘1시간 이상~1시간 30분 미만’(15.0%) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)



제 2장  말레이시아   97

□ 즐겨 보는 영상 콘텐츠 장르 

귀하가 영상 콘텐츠 시청 시 가장 즐겨 보는 장르를 3순위까지 선택해 주십시오. 
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦즐겨 보는 영상 콘텐츠 장르에 대해 1순위 기준으로 살펴본 결과 ‘드라마’가 33.8%

로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘뉴스/시사’가 22.0%, ‘영화/애니메이션’이 

19.0% 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 영상 콘텐츠 시청 태도 

다음 문장에 동의하는 정도를 선택해 주시기 바랍니다.
 (1) 나는 한 가지 영상 콘텐츠를 시청하면서 다른 영상 콘텐츠를 함께 보거나, 음악이나 라디오 등

을 듣는 편이다.
 (2) 나는 영상 콘텐츠를 시청하면서 휴대폰 음성이나 문자 등을 통해 누군가에게 연락을하는 편이다.
 (3) 나는 영상 콘텐츠를 시청하면서 게임을 즐기거나 책을 읽는 편이다.
 (4) 나는 영상 콘텐츠를 시청하면서 인터넷을 통해 검색, 쇼핑 등을 하는 편이다.
 (5) 나는 영상 콘텐츠를 시청하면서 운동, 일, 집안일 등을 하는 편이다.

◦영상 콘텐츠 시청 태도와 관련해서는 ‘한 가지 영상을 시청하면서 다른 영상을 함께 

보거나 음악, 라디오 등을 듣는 편이다’(56.81점), ‘영상을 시청하면서 인터넷을 통해 

검색, 쇼핑 등을 하는 편이다’(52.25점) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %/점)
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□ 영상 콘텐츠 시청 선택 

다음 문장에 동의하는 정도를 선택해 주시기 바랍니다.
 (1) 내가 관심 있는 분야(운동, 게임, 영화, 요리, 뷰티, 과학 등 다양한 관심사 고려)에 대한 영상을 

일부러 찾아보는 편이다.
 (2) 내가 관심 있는 분야에 대한 영상을 시청하는 데 시간을 많이 투자하는 편이다.
 (3) 내가 관심 있는 분야에 대한 영상을 어디서 어떻게 찾아야 하는지 알고 있다.

◦영상 콘텐츠 선택과 관련해서는 ‘내가 관심 있는 분야에 대한 영상을 어디서 어떻게 

찾아야하는지 알고 있다’(72.94점), ‘내가 관심 있는 분야에 대한 영상을 일부러 찾

아보는 편이다’(72.31점), ‘내가 관심 있는 분야에 대한 영상을 시청하는 데 시간을 

많이 투자하는 편이다’(71.25점)로 나타남

(Base=(400), 단위: %/점)
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나. 방송 프로그램 시청 행태

1) TV를 통한 방송 프로그램 시청

□ 지상파 TV 시청 현황 및 시청 시간

귀하는 가정에서 지상파 안테나를 통해 TV를 직접 수신하십니까? 

◦전체 응답자의 57.5%가 지상파 TV를 시청하고 있는 것으로 나타남

(지상파 TV를 시청하는 경우) 귀하가 지상파를 통해 TV를 시청하는 시간은 하루 평균 몇 시간 정

도입니까?

◦지상파 TV를 시청하고 있는 응답자 중 30.0%가 하루 평균 ‘2시간 이상~3시간 미만’ 

지상파 TV를 시청하고 있는 것으로 나타남



제 2장  말레이시아   101

□ 유료방송 TV 시청 현황 및 시청 시간

귀하는 가정에서 유료방송을 통해 TV를 시청하십니까?

◦전체 응답자의 76.5%가 유료방송을 이용하는 것으로 나타남 

(유료방송을 이용하는 경우) 귀하가 유료방송을 통해 TV를 시청하는 시간은 하루 평균 몇 시간 정

도입니까?

◦유료방송을 이용하는 응답자 중 25.5%가 하루 평균 2시간 이상~3시간 미만’ 유료방

송 TV를 시청하고 있는 것으로 나타남
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2) OTT를 통한 방송 프로그램 시청

□ OTT 이용 현황 및 이용시간

귀하는 온라인동영상제공서비스(OTT)를 이용하십니까?

◦응답자의 48.0%가 OTT를 이용하는 것으로 나타남

(OTT를 이용하는 경우) 귀하는 온라인동영상제공서비스(OTT)를 하루 평균 몇 시간 정도 

이용하십니까?

◦OTT를 이용하는 응답자의 29.7%가 하루 평균 ‘1시간 이상~2시간 미만’ OTT 서비스

를 이용하고 있는 것으로 나타남
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□ 주로 이용하는 OTT 

(OTT를 이용하는 경우) 귀하가 주로 이용하는 온라인동영상제공서비스(OTT)를 

순서대로 3개 써주십시오

(주관식 문항)

◦주로 이용하는 OTT(1순위 기준)는 ‘Netflix’가 24.0%로 가장 높게 나타났으며, 다음

으로 ‘YouTube’(22.9%), ‘Astro(10.4%)’ 등의 순으로 나타남

(Base=(319), 단위: %)
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□ OTT 이용 행태 

(OTT를 이용하는 경우) 평소 귀하는 방송 프로그램과 동영상 콘텐츠를 TV보다 OTT 서비스를 이용

하여 더 많이 시청하시는 편입니까?

◦OTT를 이용하는 응답자의 38.5%는 TV보다 OTT로 방송 시청을 더 많이 하는 것으

로 파악됨 

(Base=(192), 단위: %)
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□ OTT 이용 행태 

(OTT를 이용하는 경우) 귀하가 OTT 서비스를 이용할 때 스포츠 중계처럼 동시간으로 

방송되고 있는 콘텐츠를 보십니까 아니면 이미 방송된 콘텐츠나 건당 주문형 콘텐츠를 

많이 보십니까?

◦OTT를 이용하는 응답자의 46.9%는 OTT를 통해 ‘이미 방송된 콘텐츠나 건당 주문

형 콘텐츠를 많이 본다’고 응답함

(Base=(192), 단위: %)
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3) 방송 프로그램 시청 방식

□ 콘텐츠 이용 행태(비용 지불 관련)

귀하는 일정 비용을 지불해야하는 콘텐츠의 시청 대가를 지불하지 않고, 콘텐츠를 이용해본 경험이 

있으십니까?

◦응답자의 51.8%가 비용 지불 없이 콘텐츠를 이용해 본 경험이 있는 것으로 나타남

(비용 지불 없이 콘텐츠를 이용한 경험이 있는 경우) 귀하는 일정 비용을 지불해야하는 

콘텐츠의 시청 대가를 지불하지 않고 다운로드 받거나 스트리밍하는 콘텐츠를 얼마나 자주 이용하

십니까?

◦비용 지불 없이 콘텐츠를 이용해 본 경험이 있는 응답자 중 33.3%가 ‘1년에 1~2번’ 

콘텐츠를 다운로드(스트리밍)를 이용하고 있는 것으로 나타남

(비용 지불 없이 콘텐츠를 이용한 경험이 있는 경우) 귀하가 일정 비용을 지불해야하는 

콘텐츠의 시청 대가를 지불하지 않고 다운로드 받거나 스트리밍 하는 콘텐츠를 주로 이용하는 기기

는 무엇입니까? 
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦비용 지불 없이 콘텐츠를 이용해 본 경험이 있는 응답자 중 56.0%가 비용 지불 없이 

콘텐츠를 이용할 때 ‘스마트폰’을 사용(1순위 기준)하고 있는 것으로 나타남
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□ 콘텐츠 이용 태도(비용 지불 관련)

(비용 지불 없이 콘텐츠를 이용한 경험이 있는 경우) 다음 문장에 동의하는 정도를 선택해 주시기 

바랍니다.
(1) 내 주변 사람들은 비합법적으로 영상 콘텐츠를 이용하는 방법을 알고 있다.
(2) 나는 마음먹으면 여러 경로를 통해 비합법적으로 동영상 콘텐츠를 다운받을 수 있다.
(3) 온라인 동영상 콘텐츠를 이용하기 위해 돈을 지불하고 싶지 않다.
(4) 나는 동영상 콘텐츠를 다운로드하거나 시청할 때 합법인지 불법인지 개의치 않는다. 

◦비용 지불 없이 콘텐츠를 이용하는 행위에 대해, ‘나는 마음먹으면 여러 경로를 통

해 비합법적으로 동영상 콘텐츠를 다운 받을 수 있다’(59.66점), ‘온라인 동영상 콘

텐츠를 이용하기 위해 돈을 지불하고 싶지 않다’(59.18점) 등으로 나타남

(Base=(207), 단위: %/점)
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4) 방송 프로그램 유료 시청

□ 유료방송 이용료 

(유료방송을 이용하는 경우) 귀하(또는 귀하의 가정)는 유료방송 이용료로 매월 얼마 정도를 지불하

십니까?

◦매달 지불하는 유료방송 이용료의 경우, ‘100RM 이상~120RM 미만’이 15.4%로 가

장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘20RM 미만’(13.7%), ‘20RM 이상~30RM 미만’(13.4%) 

등의 순으로 나타남

(Base=(306), 단위: %)
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□ 유료방송 개별결제 이용료

(유료방송을 이용하는 경우) 귀하(또는 귀하의 가정)는 유료방송 콘텐츠 개별결제로 매월 

얼마 정도를 지불하십니까?

◦매달 지불하는 유료방송 콘텐츠 이용료의 경우, ‘35RM 이상’이 16.0%로 가장 높게 

나타났으며, 다음으로 ‘20RM 이상~25RM 미만’(14.1%), ‘15RM 이상~20RM 미

만’(7.8%) 등의 순으로 나타남. 한편, ‘개별결제 이용하지 않음’은 35.3%로 나타남

(Base=(306), 단위: %)
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□ OTT 월정액 이용료 

(OTT를 이용하는 경우) 귀하(또는 귀하의 가정)는 OTT 서비스 월정액 이용료(Netflix 구독료 등)로 

매월 얼마 정도를 지불하십니까?

◦ (OTT 서비스 월정액 이용료) 매달 지불하는 OTT 서비스 월정액 이용료에 대해서는 

‘10RM 이상~20RM 미만’이 20.8%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘40RM 이

상~50RM 미만’(16.7%), ‘70RM 이상’(14.1%) 등의 순으로 나타남

(Base=(192), 단위: %)
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□ OTT 개별결제 이용료 

(OTT를 이용하는 경우) 귀하(또는 귀하의 가정)는 OTT 서비스에서 콘텐츠 개별결제로 매월 얼마 

정도를 지불하십니까?

◦매달 지불하는 OTT 서비스 개별 결제 콘텐츠 이용료의 경우, OTT 서비스 개별결제 

콘텐츠 이용료에 대해서는 ‘10RM 이상~12RM 미만’과 ‘14RM 이상’이 16.1%로 가

장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘8RM 이상~10RM 미만’(12.0%) 등의 순으로 나타남. 

한편, ‘개별결제 이용하지 않음’은 32.3%로 나타남

(Base=(192), 단위: %)
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다. 한국 방송 프로그램에 대한 이용/인식 

1) 한국 방송프로그램 이용 현황

□ 시청(이용) 경험 

귀하는 실제로 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 시청(이용)한 경험이 있으십니까?

◦전체 응답자의 76.5%가 한국 방송프로그램을 시청한 경험이 있다고 응답함

□ 시청(이용) 시간 

(한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하는 매달 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 평균 

얼마나 시청(이용)하십니까?

◦한국 방송프로그램 시청(이용) 경험이 있는 응답자의 월 평균 시청 시간은 29.43시

간으로 나타남

□ 시청(이용) 경로

(한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하가 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 접하는 통

로는 무엇입니까? 자주 접하는 순서대로 선택해주십시오.
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦한국 방송프로그램 시청(이용) 경험이 있는 응답자가 한국 방송프로그램을 접하는 

통로(1순위 기준)는 ‘유료방송’이 32.7%로 가장 높았고, ‘지상파방송(21.9%)’, ‘온라

인 스트리밍 서비스’(21.6%) 등이 그 뒤를 이음
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□ 시청 장르

(한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하가 주로 시청(이용)하는 한국 방송 프로그램(영상 

콘텐츠)의 장르는 무엇입니까?
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 응답자의 주요 시청 장르(1순위 기준)는 ‘드라

마’가 63.7%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘오락/버라이어티’(15.7%), ‘음악’(8.2%) 

등의 순으로 나타남

(Base=(306), 단위: %)
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□ 한국 방송프로그램 시청 시 이용 OTT 

(한국 방송프로그램 시청을 위해 OTT를 이용하는 경우) 귀하가 한국 방송 프로그램(영상 

콘텐츠)을 접하기 위해 주로 이용하는 온라인동영상제공서비스(OTT)는 무엇입니까? 
생각나시는 대로 3개까지 적어주십시오.
(주관식 문항)

◦한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 응답자가 한국 방송프로그램을 접하기 위해 

주로 이용하는 OTT(1순위 기준)는 ‘YouTube’가 17.9%로 가장 높게 나타났으며, 

‘Netflix’(15.3%), ‘Astro’(15.0%) 등이 뒤를 이음

(Base=(274), 단위: %)
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2) 한국 방송프로그램에 대한 의견 

□ 선택 시 고려 요소

귀하가 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 선택하는데 가장 중요하게 생각하는 요소는 무엇입니

까? 중요하다고 생각하는 순서대로 나열해주십시오. 
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦한국 방송프로그램을 선택하는데 가장 중요하게 생각하는 요소(1순위 기준)는 ‘콘텐

츠의 흥미성’이 23.5%로 가장 높게 나타났으며, ‘콘텐츠의 참신성(독창성)’은 20.8%

로 그 뒤를 이음

(Base=(400), 단위: %)

(Base=(400), 단위: %)
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□ 장르별 의견

(한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하는 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)에 대해 어떻

게 생각하십니까?

◦한국 방송프로그램에 대한 장르별 만족도를 살펴본 결과(100점 기준), ‘드라마’에 대

한 만족도가 가장 높은 것으로 나타났으며(77.86점)으로 ‘교양/교육’은 57.11점으로 

만족도가 가장 낮게 나타남

(Base=(306), 단위: %/점)
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□ 평가 및 인식 

귀하는 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)에 대해 어떻게 생각하십니까? 다음에 나열된 

응답을 보고, 해당하는 곳에 체크해주십시오. 
 (1) 참신하다

 (2) 흥미롭다

 (3) 전문적이다

 (4) 인기있다

 (5) 친근하다

 (6) 정보가 많다

 (7) 세련되다

 (8) 주요 출연자가 멋지다(예쁘다)
 (9) 주요 출연자의 능력이 뛰어나다

 (10) 주요 출연자가 유명하다

◦한국 방송프로그램에 대한 이용자의 평가(100점 기준)에서는 ‘인기있다’가 74.56점

으로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘주요 출연자가 멋있다’(74.00점), ‘흥미롭

다’(72.69점), ‘전문적이다’(72.56점) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %/점)
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□ 향후 이용 의향

귀하는 향후 한국 방송 프로그램(또는 동영상 콘텐츠)을 이용할 의향이 있으십니까?

◦한국 방송프로그램(또는 동영상 콘텐츠) 이용 의향(100점 기준)을 각 장르별로 살펴

본 결과, ‘영화’가 73.38점으로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘드라마’(73.19점), 

‘오락/버라이어티’(70.56점) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %/점)
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□ 한국 방송프로그램 시청 기회의 충분성

귀하는 평소 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 경험할 기회가 충분하다고 생각하십니까?

◦한국 방송프로그램을 경험할 기회가 충분한지에 대해서는 ‘그렇다’가 64.3%가 ‘그

렇지 않다’(8.0%) 보다 높게 나타남

(Base=(400), 단위: %/점)
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□ 한국 방송프로그램 시청 기회가 불충분한 이유

(한국 방송프로그램 시청 기회가 충분하지 않다고 응답한 경우) 한국 방송 프로그램(또는 동영상 콘텐

츠)을 경험할 기회가 충분하지 않다고 생각한다면, 그 이유가 무엇이라고 생각하십니까?

◦한국 방송프로그램을 접할 경험이 충분하지 않다고 생각하는 응답자는 ‘언어 장

벽’(75.0%), ‘한국 방송프로그램 이용료가 비쌈’(21.9%) 등의 이유로 한국 방송프로

그램 시청 기회가 충분하지 않다고 답함 

(Base=(32), 단위: %)
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3) 한국 방송프로그램 시청 행태(비용 지불 관련)

□ 시청 경험

(한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하는 일정 비용을 지불하지 않고 한국 방송 프로그램

(영상 콘텐츠)를 이용해본 경험이 있으십니까?

◦한국 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 응답자 중, 일정 비용을 지불하지 않고 한

국 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 응답자는 전체의 56.2%로 나타남 

□ 시청 빈도 

(비용 지불 없이 한국 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 귀하는 일정 비용을 지불하지 않고 다

운로드 또는 스트리밍하는 방식으로 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 얼마나 자주 이용하십니까?

◦비용을 지불하지 않고 한국 방송프로그램을 시청해 본 응답자가 비용 지불 없이 한

국 방송프로그램 시청한 빈도는 ‘한달에 1~2번’이 27.9%, ‘1년에 1~2번’이 27.3% 등

으로 나타남 
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□ 시청 기기

(비용 지불 없이 한국 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 귀하가 일정 비용을 지불하지 않고 

다운로드 또는 스트리밍 하는 방식으로 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 시청할 때 주로 이용하

는 기기는 무엇입니까? 
최대 3순위까지 선택해주시기 바랍니다. (1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦비용을 지불하지 않고 한국 방송프로그램을 시청해 본 응답자가 비용 지불 없이 한

국 방송프로그램 시청 시 주로 사용하는 기기(1순위 기준)로는 ‘스마트폰’이 57.0%로 

가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘노트북’(14.5%), ‘데스크탑’(13.4%) 순으로 나타남

(Base=(172), 단위: %)
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라. 방송프로그램 공동제작에 대한 인식 

본 조사는 국가 간 방송공동제작에 대한 일반 시청자들의 인식을 파악하기 위한 기초조사로 질문지

에 공동제작의 개념과 사례 등을 제시한 후 설문 진행

1) 국가 간 공동제작 방송프로그램 시청 현황

□ 시청 경험 

귀하는 국가 간 공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있으십니까?

◦전체 응답자의 44.8%가 국가 간 공동제작 방송프로그램을 시청한 ‘경험이 있다’고 

응답함

(Base=(400), 단위: %)
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□ 시청 방송프로그램 수

(공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 귀하가 연간 시청한 국가 간 공동제작 방송프

로그램은 몇 개입니까?

◦국가 간 공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 응답자가 연간 시청한 국가 

간 공동제작 방송프로그램의 개수는 ‘2개’가 38.5%로 가장 높게 나타났으며, 다음으

로 ‘3개’가 24.6%, ‘5개 이상’이 15.1%로 나타남

(Base=(179), 단위: %)
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□ 시청 장르

(공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 귀하가 시청한 국가 간 공동제작 방송프로그

램의 장르는 무엇입니까?
(복수 응답 가능)

◦공동제작 방송프로그램 시청 경험이 있는 응답자 중 ‘오락/버라이어티’를 시청했다

고 응답한 비율이 64.2%로 가장 높았으며, 다음으로 ‘드라마’를 시청했다고 응답한 

비율은 61.5%로 그 뒤를 이음

(Base=(179), 단위: %)
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□ 선호 요소

(공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 국가 간 방송프로그램 공동제작에서 좋았던 

요소는 무엇입니까? 
(복수 응답 가능)

◦공동제작 방송프로그램 시청 경험이 있는 응답자의 74.3%가 ‘스토리’를 국가 간 공

동제작 방송프로그램에서 좋았던 요소라고 답하였으며, 다음으로 ‘연기자’가 58.1%, 

‘영상’이 55.3% 등으로 나타남

(Base=(179), 단위: %)
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□ 불편 요소

(공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 국가 간 공동제작 방송프로그램 

시청 시 불편한 점은 무엇입니까?
(복수 응답 가능)

◦공동제작 방송프로그램 시청 경험이 있는 응답자의 64.2%가 ‘언어문제’를국가 간 

공동제작 방송프로그램 시청 시 불편한 점으로 꼽았으며, 다음으로 ‘시청할 수 있는 

프로그램의 부족’(43.6%), ‘방송프로그램 이용료가 비쌈’(32.4%) 등의 순으로 나타남

(Base=(179), 단위: %)
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2) 국가 간 공동제작 방송프로그램에 대한 의견 

□ 방송 제작 기여 가능성 

귀하는 국가 간 공동제작을 통해 더 좋은 방송 프로그램이 제작될 수 있다고 생각하십니까? 

◦국가 간 공동제작을 통해 더 좋은 방송프로그램이 제작될 수 있다는 의견은 전체의 

74.8%, 그렇지 않다는 의견은 6.3%로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 방송산업 기여 가능성

귀하는 국가 간 공동제작이 방송 산업에 기여할 수 있다고 생각하십니까?

◦국가 간 공동제작이 방송 산업에 기여가 가능한지에 대해, 기여 할 수 있다는 의견

은 83.8%, 기여할 수 없다는 의견은 6.0%로 나타남

(Base=(400), 단위: %)



130

□ 적합 장르

공동제작 프로그램에 적합하다고 생각하는 장르는 무엇이라 생각하십니까?

◦국가 간 공동제작에 적합한 장르로는 ‘오락/버라이어티’가 63.5.%로 가장 높게 나타

났으며, 다음으로 ‘드라마’(63.3%), ‘영화/만화’(59.8%) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 고려 요소 

국가 간 방송프로그램 공동제작 시 고려해야하는 요소가 무엇이라 생각하십니까? 
(복수 응답 가능)

◦국가 간 공동제작 시 고려사항에 대해 응답자의 73.8%가 ‘문화에 대한 이해’라고 답

하였으며, 다음으로 ‘더빙 및 자막’(58.3%), ‘촬영장소’(48.8%) 등이 그 뒤를 이음

(Base=(400), 단위: %)
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3) 한국과의 공동제작 방송프로그램 시청 현황

□ 시청 경험 

귀하는 한국 연예인이 출연하거나 한국 방송사(제작사)가 제작한 공동제작 방송프로그램을 시청한 

경험이 있으십니까?

◦한국 연예인 또는 방송사가 제작한 공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 

응답자는 전체의 36.0%, 시청 경험이 없는 응답자는 전체의 48.0%로 나타남

 (Base=(400), 단위: %)
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□ 시청 장르 

(한국과의 공동제작 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하가 시청한 한국과의 공동

제작 방송프로그램의 장르는 무엇입니까? 
(복수 응답 가능)

◦한국과의 공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 응답자가 주로 시청한 장르

로는 ‘오락/버라이어티’가 67.4%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘드라마’가 

59.7%, ‘영화’가 45.1% 등의 순으로 나타남

(Base=(144), 단위: %)
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제 3장 베트남

베트남의 방송시장 규모는 약 9억 9,900만 달러로, 2013년부터 2022년까지 매년 연평균 약 

5%씩 성장할 것으로 예측됨. 플랫폼 별 시장구조를 살펴보면 지상파가 전체의 약 42% 정도

로 가장 높은 비중을 차지하고 있으며, 다음으로는 케이블방송이 약 38%를 차지함. IPTV는 

2017년 현재 4% 정도에 불과함. 

2017년 현재 베트남의 유료 OTT 서비스 매출규모는 약 1,250만 달러로 방송시장과 비교

하면 약 1.2% 정도에 불과한 규모이나 2023년까지 약 6,000만 달러까지 성장하여 2017년과 

비교하여 약 5배 증가할 것으로 예상됨. 유료 OTT 서비스는 대부분 콘텐츠 건당 대여나 구

매 대신 구독형 서비스를 이용하고 있음.

베트남은 언론과 방송을 정부와 당 노선의 정책 및 지침을 대변하는 수단이자 정책을 수

행하고 사회통합에 기여하는 기구로 간주하며 방송에 대해서도 진입규제, 소유규제, 내용규

제, 편성규제 등 다양한 규제를 적용하고 있음. 

방송 미디어를 포함하여 언론, 출판, 정보통신, 무선 주파수, 미디어, 정보통신 인프라를 

관장하는 정보통신부(MIC)는 현재 자국 OTT시장을 보호하기 위해 2019년 중 발효를 목표

로 해외 OTT사업자들이 베트남에서 서비스하기 위해서 정부로부터 라이센스를 발급받도록 

하는 내용의 신규 법안을 작성 중임.
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제 1절  방송시장 현황

<표 3－1>  베트남 국가 일반정보(2017)

수도 하노이(Hanoi)
국토면적(sq km) 331,230

인구 수 95,540,800
GDP(USD billion) 223.78

연평균 GDP 성장률 6.8%
유선 초고속 인터넷 

가입자(100명당)
11.8%

TV보유 가구 수(천 가구)26) 16,960
방송규제기관 정보통신부(MIC)

자료: World Bank(2018), OVUM(2018a)

1. 방송시장 규모

가. 방송시장 규모 및 전망

◦ (방송시장 규모) 베트남의 2017년 방송시장 매출액 규모는 약 9억 9,900만 달러로, 전

년 대비 약 2,800만 달러 증가하였으며 2013년부터 2022년까지 매년 연평균 약 5%씩 

성장할 것으로 예측됨

◦ (TV매출액) 베트남의 2017년 TV매출액은 약 5억 2,700만 달러로, 전년 대비 약 400만 

달러 감소할 전망임

◦ (TV광고 매출액) 베트남의 2017년 TV광고 매출액은 약 4억 7,000만 달러로, 전년 대비 

약 3,200만 달러 증가할 전망임

◦ (라디오 매출액) 베트남의 2017년 라디오 매출액은 전체 약 200만 달러로, 2021년부터 

증가할 전망임

26) TV보유 가구 수 관련하여 본 보고서에서 사용한 OVUM과 SNL Kagan의 수치가 다름. 제1절 방송시

장 현황에서는 OVUM(2018a) 데이터를 사용하였으며, 제4절 주요 플랫폼별 사업자 현황 및 시장 구

조에서는 SNL Kagan(2018) 데이터를 사용함. 2017년 기준 베트남의 TV보유 가구 수는

OVUM(2018a)에 의하면 약 1,696만 가구이며, SNL Kagan(2018)의 경우 약 2,303만 가구임
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<표 3－2>  베트남 방송시장 매출액 및 전망(2013∼2022)
(단위: 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017p 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p
TV매출 360 434 506 531 527 553 577 598 617 635
TV광고 328 363 399 438 470 508 541 581 622 667
라디오 1 1 1 2 2 2 2 2 3 3
합계 689 798 906 971 999 1,063 1,120 1,181 1,242 1,305

※ p: 전망치

※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: PWC(2018)

나. 방송콘텐츠 제작 및 저작권 규모

◦ (방송콘텐츠 제작시장 규모) 베트남의 2017년 방송콘텐츠의 제작 및 저작권 매출액 규

모는 약 1억 2,700만 달러로, 전년대비 약 900만 달러 증가할 전망임

◦ (방송콘텐츠 제작 매출액) 베트남의 2017년 방송콘텐츠 제작 및 후반 제작 매출액은 

약 5,800만 달러로, 전년 대비 약 500만 달러 증가할 전망임

◦ (방송콘텐츠 저작권 매출액) 베트남의 2017년 방송콘텐츠 저작권 매출액은 약 3,400만 

달러로, 전년 대비 약 200만 달러 증가할 전망임

<표 3－3>  베트남 방송콘텐츠 제작 및 저작권 매출액 전망(2013∼2022)
(단위: 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017p 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p
제작 및 후반 제작 44 45 50 53 58 63 67 72 80 83

저작권 26 27 30 32 34 37 40 43 48 50
기타 방송 서비스 27 28 31 33 35 38 41 44 48 50

합계 98 99 111 118 127 137 148 158 177 183
 

※ 동 데이터는 NAICS(North American Industry Classification System)코드 515 Broadcasting으로 분류되는 

데이터임

※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: Pure Data(2018)

다. TV광고시장 규모

◦ (TV광고시장) 베트남 TV광고시장은 2017년 현재 4억 7,000만 달러에 이를 전망이며, 

2013-2022년 연평균 성장률(CAGR)은 약 7.2%로 2022년까지 약 6억 6,700만 달러 규모

의 시장으로 성장할 것으로 예측됨



제 3장  베트남   137

◦ (지상파방송 광고) 베트남의 TV광고 매출 전체의 약 83.4%를 지상파방송이 차지하고 

있으며 2017년 베트남의 지상파방송 광고 매출액은 약 3억 9,200만 달러로, 전년 대비 

약 2,200만 달러 증가할 전망임

◦ (유료방송 광고) 베트남의 2017년 유료방송 광고 매출액은 약 7,900만 달러로, 전년 대

비 약 1,100만 달러 증가할 전망임

<표 3－4>  베트남 TV광고시장 매출액 및 전망(2013∼2022)
(단위: 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017p 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p

유료방송 39 48 57 68 79 91 104 127 145 165

지상파방송 288 315 341 370 392 416 437 454 477 501

온라인 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

합계 328 363 399 438 470 508 541 581 622 667

※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

※ p: 전망치

자료: PWC(2018)

2. 방송가입자 현황

◦ (방송가입자 현황) 베트남의 2017년 전체 TV보유 가구 수는 약 1,696만 가구이며, TV시

청은 디지털 지상파방송 단독 수신(26%), 디지털 케이블방송(21%), 아날로그 케이블방

송(17%), 아날로그 지상파방송(16%), 유료 디지털 위성방송(11%) 등을 통하여 이루어지

고 있음

－디지털 전환으로 인하여 아날로그 지상파방송 수신율이 2015년 22%에서 2017년 16%

로 떨어지는 등 지속적으로 감소하고 있음

－베트남 정부는 2020년까지 지상파방송의 디지털 전환 완료를 목표하고 있음
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<표 3－5>  베트남 TV보유 가구 플랫폼별 현황(2012∼2016)
(단위: 천 가구)

구분 2012 2013 2014 2015 2016 2017
TV보유 가구 수 15,978 16,218 16,461 16,626 16,792 16,960
아날로그 지상파 6,679 5,389 4,367 3,703 3,060 2,670
아날로그 위성 51 10 0 0 0 0
아날로그 케이블 2,859 3,068 3,239 3,197 3,175 2,975
디지털 케이블 1,540 1,962 2,444 2,835 3,175 3,636

IPTV 668 884 752 630 638 657
유료 디지털 위성 630 972 1,338 1,565 1,772 1,808
무료 디지털 위성 399 487 576 665 732 805
디지털 지상파 

단독 수신 
3,152 3,446 3,745 4,032 4,240 4,410

자료: OVUM(2018a)

[그림 3－1]  베트남 TV 시청 플랫폼별 현황(2017)

자료: OVUM(2018a)

제 2절  방송규제 현황 

1. 방송규제 체계

가. 방송규제 기관
27)

◦베트남 정보통신부(MIC)는 언론, 출판, 정보통신, 무선 주파수, 정보 기술, 방송, 미디

27) 베트남 정보통신부(MIC)의 공식 홈페이지(http://english.mic.gov.vn)



제 3장  베트남   139

어, 국내외 정보, 통신 인프라, 정부의 공익사업 등의 정책을 수립하고 규제를 시행하

는 정부 기관으로, 정부 법령 ｢No.17/201/ND-CP｣에 의거하여 의무와 권한을 가짐

◦베트남 정보통신부(MIC)는 관련 법안과 법령의 초안을 국회와 국회 상임위원에 제출함

－초안에는 정부의 연간 개발 계획 등 정부와 국무총리가 할당한 프로젝트들을 포함하

고 있음

◦이밖에도 정보통신 분야와 관련하여 정보통신 및 인터넷 개발에 대한 종합 계획 수립, 

정보통신 개발 및 투자 관련 프로젝트의 실행 가능성 감정, 경쟁 관리 및 분쟁 해결, 

정보통신 관련 면허 발급 및 관리, 인터넷 도메인 관리, 통신 및 인터넷 서비스 요금 

관리, 공공 정보통신 서비스 조항 관리 등을 담당함

[그림 3－2]  베트남 정보통신부(MIC)의 조직도

자료: 정보통신부 공식 홈페이지(http://english.mic.gov.vn/Pages/ThongTin/133974/Organizational-Chart.html)

나. 방송 분야 법규 현황

◦베트남 ｢언론법(Press Law, 2016)｣은 언론의 역할과 기능이 ‘정치적 안정에 기여하고 

국가 전통을 보전하며 사회 민주주의를 증진하고 베트남 사회주의 옹호’하는 것이라

고 규정하고 있으며 모든 언론기관과 언론인의 당 정책에 충실해야한다고 명시하고 

있음
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－언론을 정부와 당 노선의 정책 및 지침을 대변하는 수단이자 정책을 수행하고 사회

통합에 기여하는 기구로 간주함
28)

◦베트남은 ｢언론법(2016)｣, ｢광고법(Advertising Law, 2012)｣, ｢라디오․텔레비전 서비스

의 관리, 제공 및 활용 법안(Decree on Management, Provision, and Use of Broadcasting 

and TV Services, 2016)｣ 등에 의거하여 베트남 내 미디어와 콘텐츠에 대한 규제를 시

행하고 있음

－ 2016년 1월 18일 ｢라디오․텔레비전 서비스의 관리, 제공 및 활용 법안(2016)｣을 새

롭게 발표하여 베트남의 라디오 및 텔레비전 서비스의 정보, 품질, 요금, 공급, 이용과 

베트남 국내의 위성을 통한 해외채널 방송 관리에 대한 상세 규정 제공

◦정보통신부(MIC)는 자국 OTT시장을 보호하기 위해 해외 OTT사업자들이 베트남에서 

서비스하기 위해서 정부로부터 라이센스를 발급받도록 하는 내용의 신규 법안을 작성 

중(2019년 발효 목표)29)

2. 주요 방송규제

가. 방송 진입 및 소유규제

◦베트남 정부는 ｢개정 투자법(The Amendment Investment Law, 2016)｣에 근거하여 엔터

테인먼트 서비스 분야에 라디오 송신기 및 수신기 수입(import of radio transmitters and 

transreceivers), 건당 결재 방송 서비스(pay-per-view television services), 모바일 네트워

크 및 인터넷에 관한 IT서비스(IT services on mobile network or the Internet) 등을 조건

부 사업으로 새롭게 편입하였음
30)

－라디오, TV방송/문화 상품의 생산, 출판, 배급은 투자 제한 분야(외국투자에 관한 조

건부 사업 허용 분야)이며, 라디오와 텔레비전 방송, 텔레커뮤니케이션과 인터넷 서

비스를 위한 네트워크 구축 및 공급, 전파 전송 네트워크 구축, 신문 인쇄 및 인쇄 매

체의 배급 출판은 총리의 허가가 필요한 분야임
31)

28) 정보통신산업진흥원(2018), pp.15.
29) Asia Video Industry(2018), pp.8.
30) 윤재식(2017), pp.54.
31) “Telecoms, Media&Internet 2019(Vietnam).” International Comparative Legal Guides. last modified N/A, 
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－유료방송 서비스의 외국인 투자는 총리의 허가가 필요함
32)

◦베트남 방송 서비스는 크게 무료방송 서비스(Free TV)와 유료방송 서비스(Pay TV)로 

나눌 수 있으며 서비스를 제공하기 위해서는 면허를 발급받아야 함
33)

◦｢라디오․텔레비전 서비스의 관리, 제공 및 활용 법안(2016)｣ 제12조에서 유료방송 서

비스 제공 면허에 대하여 명시하고 있음

－유료방송사는 베트남 기업이어야 하며 외국투자기업이 해당 허가를 취득하고자 하

는 경우 수상으로부터 승인을 받아야 함
34)

－유료서비스 제공을 위한 면허는 발행일로부터 10년까지 유효하며, 단 이 기간은 통

신 네트워크 구축을 위한 허가 또는 통신 네트워크 대여 계약(본 법령의 4조 1항 a, 

b, c에 명시된 서비스 대상)에 명시된 유효기간을 초과해서는 안 됨
35)

－허가된 유료서비스 제공업체가 허가 유효일로부터 1년 안에 유료서비스 제공을 시

작하지 않을 경우, 허가는 무효가 됨
36)

◦베트남 채널제작을 위하여 정부로부터 면허를 발급받아야함

－베트남 채널제작을 위한 허가 신청자는 방송사업 허가를 취득한 에이전시(news 

agency)여야 함

나. 편성규제

◦유료방송은 베트남과 해외채널을 방송할 수 있으며, 유료방송에서 해외채널의 수는 

전체 채널의 30% 이하여야 함
37)

◦유료방송 서비스 제공업체는 유료서비스를 통해 방송되는 베트남 및 해외채널의 프로

그램 목록을 제출해야 함
38)

accessed 20 Dec, 2018,  https://iclg.com/practice-areas/telecoms-media-and-internet-laws-and-regulations/vietnam
32) “Telecoms, Media&Internet 2019(Vietnam).” International Comparative Legal Guides. last modified N/A, 

accessed  20 Dec, 2018,  https://iclg.com/practice-areas/telecoms-media-and-internet-laws-and- 
regulations/vietnam

33) ｢라디오․텔레비전 서비스의 관리, 제공 및 활용 법안(2016)｣ 제4조 제2항
34) 윤재식(2017), pp.59.
35) ｢라디오․텔레비전 서비스의 관리, 제공 및 활용 법안(2016)｣ 제12조 제4항 a호
36) ｢라디오․텔레비전 서비스의 관리, 제공 및 활용 법안(2016)｣ 제12조 제4항 b호
37) ｢라디오․텔레비전 서비스의 관리, 제공 및 활용 법안(2016)｣ 제17조 제1항
38) ｢라디오․텔레비전 서비스의 관리, 제공 및 활용 법안(2016)｣ 제21조 제2항 a호
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◦베트남에서 유료서비스를 통해 방송되는 모든 해외채널은 해당 채널의 콘텐츠가 언론 

및 광고관련 베트남 법을 준수하도록 편집 및 조정되어야 함
39)

－단, 운동경기 실황, 지역 및 국제 운동경기의 개막식과 폐막식은 제외

◦해외채널의 번역은 해외채널의 유형에 따라 이루어져야 하며 합법적으로 면허를 취득

한 편집자와 번역가에 의하여 편집, 번역되어야 함
40) 

∙드라마와 만화의 경우 전체 내용 번역

∙종합오락․음악․과학․교육 채널의 보도 프로그램과 다큐멘터리 프로그램의 경

우 전체 번역 

∙정보통신부는 유료서비스를 통해 방송되는 해외채널들을 유형별로 분류해야 함

다. 내용규제

◦｢언론법(2016)｣은 12가지의 금지되는 행위에 대하여 명시함
41)

－베트남 사회주의 공화국에 반하는 내용의 정보 게시 및 공개, 정부․정치조직․계층 

간의 분열, 민족 간 증오․차별․분열 초래 및 베트남 소수민족 공동체의 권리 침해, 

종교인과 비종교인․종교단체와 정부 등의 분열을 초래하고 국제 연대 정책 이행을 

저해, 역사 왜곡, 폭력 조장, 명예훼손, 아이들의 정상적인 신체적․정서적 발달에 영

향을 미치는 내용의 방송콘텐츠 등 

◦해외채널의 경우 방송콘텐츠가 베트남 문화와 일치하며 베트남 언론 관련법을 준수하

는 건전한 방송콘텐츠를 포함해야함
42)

◦정치 뉴스 프로그램의 공동제작은 금지
43)

라. 광고규제

◦｢광고법(2012)｣ 제7조는 광고가 금지되는 8가지 종류의 물품을 명시
44)

－법률이 정하는 바에 따라 금지된 물품 및 서비스, 담배, 15도 이상 와인, 24개월 미만 

39) ｢라디오․텔레비전 서비스의 관리, 제공 및 활용 법안(2016)｣ 제17조 및 제19조
40) ｢라디오․텔레비전 서비스의 관리, 제공 및 활용 법안(2016)｣ 제19조
41) ｢언론법(2016)｣ 제9조
42) ｢라디오․텔레비전 서비스의 관리, 제공 및 활용 법안(2016)｣ 제17조 제2항
43) ｢라디오․텔레비전 서비스의 관리, 제공 및 활용 법안(2016)｣ 제16조 제3항
44) ｢광고법(2012)｣ 제7조
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아이를 위한 모유, 6개월 미만 어린이를 위한 보조제, 처방 의약품 및 관할 주정부가 

제한적으로 또는 의사의 감독 하에 사용하도록 권장하는 처방전이 필요 없는 의약

품, 포르노 제품, 권총과 카트리지, 스포츠 무기 및 폭력을 조장할 수 있는 제품, 정

부가 지정한 광고에서 금지된 기타 제품 등

◦제8조는 추가적으로 금지하는 16가지 종류의 광고를 명시
45)

－제7조에 명시한 물품 광고, 국가 기밀 폭로, 국가 안보 주권을 해하기 위한 광고, 교

통안전 및 사회 질서에 영향을 미치는 광고, 인종 차별․성적 차별․장애인 편견을 

나타내거나 신앙과 종교의 자유를 침해하는 내용의 광고, 문화체육관광부(Ministry 

of Culture, Sports and Tourism)가 정하는 바에 따라 합법적인 서류 없이 “최고

(best/the best)”, “유일한(only)”, “1위(number one)” 또는 유사한 의미의 단어를 사용한 

광고 등

◦방송광고는 방송사업자의 전체 방송시간의 10%를 초과하지 말아야하며 광고는 다른 

방송콘텐츠와 구분되어야 함
46)

－유료방송 광고시간은 전체 방송시간의 5%를 초과할 수 없음(광고채널 및 프로그램 

제외)

◦뉴스 및 국가 기념일 혹은 특별 정치 행사의 생방송 이후 광고 금지
47)

◦영화 프로그램의 경우 방영 중간광고를 2회 이상, 엔터테인먼트 프로그램의 경우 중간

광고를 4회 이상 삽입할 수 없으며 각 광고시간은 5분을 초과할 수 없음
48)

◦광고는 베트남에서 제작되고 베트남 광고법을 준수해야 하며 해외채널 편집허가를 가

진 업체는 광고콘텐츠에 대해 책임을 져야 함
49)

마. 공동제작 규제

◦텔레비전 프로그램의 공동제작은 공동제작협정(agreement)에 따라 방송허가를 가진 당

사자와 협력 제작자가 베트남 프로그램 또는 채널의 제작에 협조하는 것을 의미함
50)

45) ｢광고법(2012)｣ 제8조
46) ｢광고법(2012)｣ 제22조 제1항∼2항
47) ｢광고법(2012)｣ 제22조 제3항
48) ｢광고법(2012)｣ 제22조 제4항
49) ｢라디오․텔레비전 서비스의 관리, 제공 및 활용 법안(2016)｣ 제17조 제6항
50) ｢라디오․텔레비전 서비스의 관리, 제공 및 활용 법안(2016)｣ 제3조 제6항



144

◦베트남 채널제작 면허를 발급받는 제작자는 베트남 법에 의한 법인과 주식회사의 지

위를 가진 단체를 파트너로 선정하여 부분적으로 또는 전체적으로 프로그램 또는 채

널을 공동제작 할 수 있는 권리를 가지며, 자신이 선정한 파트너에 대해 책임을 짐
51)

바. 위성방송 수신규제

◦외국의 위성방송의 경우 공산당 베트남 국가 정부, 중앙 사회정치단체들과 지역 사회

정치단체들, 베트남에 있는 해외 외교공관들, 베트남에 있는 해외 통신사의 대표부, 사

무실, 간부와 정부 고위관료, 정부기관, 국영미디어, 국제 보도기관, 외교관, 외국인용 

비즈니스 호텔 등을 제외하고는 수신이 제한됨
52) 

제 3절  방송시장 개방 현황

1. 시청각 서비스 시장 개방 양허 사항

◦베트남은 한－ASEAN FTA 및 한－베트남 FTA 양허안을 통해 영화 제작(Motion Picture 

Production), 영화 배급(Motion Picture Distribution), 영화 상영서비스(Motion Picture 

Projection Service), 녹음(Sound Recording)에 대한 시장개방을 약속하였음

－단, 베트남의 관련 기관은 모든 영화의 내용을 검열함 

－또한 베트남에서 이러한 서비스를 제공하도록 허가받은 베트남 파트너와의 사업 협

력 계약 또는 합작 회사의 형태에 한해 가능하며, 외국 자본 출자는 합작 회사 법정 

자본금의 51%를 초과할 수 없음 

51) ｢라디오․텔레비전 서비스의 관리, 제공 및 활용 법안(2016)｣ 제16조 제1항
52) ｢라디오․텔레비전 서비스의 관리, 제공 및 활용 법안(2016)｣ 제29조
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<표 3－6> 베트남 방송시장 개방 양허 현황(한－베트남 FTA 양허기준)

분야 시장접근 내국민대우

D. 시청각 서비스

영화 제작, 배급 및 상영 서비스의 경우 모든 영화의 내용은 베트남의 권한 있는 당국에 의하여 검열되

어야 함.

(a) 영화 제작

(CPC 96112, 
비디오테이프 제외)

1) 약속하지 않음.
2) 제한 없음.
3) 베트남에서 이들 서비스를 공급하도록 

허가받은 베트남 파트너와의 사업협력

계약 또는 합작투자 형태로만 가능함. 
외국인 출자는 합작투자 법정자본의 51
퍼센트를 초과할 수 없음.

4) 수평적 분야에 기재된 사항 외에는 약

속하지 않음.

1) 약속하지 않음.
2) 제한 없음.
3) 제한 없음.
4) 수평적 분야에 기재된 사항 외에

는 약속하지 않음.

－영화 배급

(CPC 96113, 비디오

테이프 제외)

1) 약속하지 않음.
2) 제한 없음.
3) 베트남에서 이들 서비스를 공급하도록 

허가받은 베트남 파트너와의 사업협력

계약 또는 합작투자 형태로만 가능함. 
외국인 출자는 합작투자 법정자본의 51
퍼센트를 초과할 수 없음.

4) 수평적 분야에 기재된 사항 외에는 약

속하지 않음.

1) 약속하지 않음.
2) 제한 없음.
3) 제한 없음.
4) 수평적 분야에 기재된 사항 외에

는 약속하지 않음.

(b) 영화 상영 서비스

(CPC 96121) 

1) 약속하지 않음.
2) 제한 없음.
3) 베트남에서 이들 서비스를 공급하도록 

허가받은 베트남 파트너와의 사업협력

계약 또는 합작투자 형태로만 가능함. 
외국인 출자는 법정자본의 51퍼센트를 

초과하지 아니함. 베트남의 문화회관, 
영화상영관, 공공영화클럽 및 협회와 

이동 상영팀은 외국 서비스 공급자와 

사업협력계약 또는 합작투자에 참여하

는 것이 허용되지 아니함.
4) 수평적 분야에 기재된 사항 외에는 약

속하지 않음. 

1) 약속하지 않음.
2) 제한 없음.
3) 제한 없음.
4) 수평적 분야에 기재된 사항 외에

는 약속하지 않음.

(e) 녹음

1) 약속하지 않음.
2) 제한 없음.
3) 제한 없음.
4) 수평적 분야에 기재된 사항 외에는 약

속하지 않음.

1) 약속하지 않음.
2) 제한 없음.
3) 제한 없음.
4) 수평적 분야에 기재된 사항 외에

는 약속하지 않음.
※ 공급 형태: 1) 국경간 공급 2) 해외 소비 3) 상업적 주재 4) 자연인의 주재

자료: WTO 홈페이지(www.wto.org)
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2. WTO GATS MFN 의무 면제 여부

◦베트남은 우루과이 라운드 협상 당시 시청각물에 대한 공동제작협정을 MFN(Most 

Favoured Nation: 최혜국 대우) 면제리스트에 포함시켰기 때문에 FTA와 무관하게 공동

제작협정을 체결하여도 국가 간 차별적 규제가 가능함

3. 한국 방송콘텐츠 수출입 현황

가. 수출 현황

◦ (한국 방송콘텐츠 수출액 규모) 2017년 한국 방송콘텐츠의 對베트남 수출액은 약 736

만 달러로, 전년 대비 약 212만 달러 정도 감소함

◦ (방송사업자별 수출액 현황) 2017년 지상파방송의 對베트남 수출액은 전년 대비 약 

450만 달러 감소하였으며, 방송채널사용사업자는 전년 대비 약 238만 달러 증가함

◦ (방송사업자별 수출 편수 추이) 2017년 지상파방송의 對베트남 수출 편수는 전년 대비 

1,758편 감소하였으며, 방송채널사용사업자는 전년 대비 1,743편 증가함

<표 3－7>  한국 방송콘텐츠 對베트남 수출 금액 추이(2011∼2017)
(단위: 천 달러)

구분 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
지상파방송 2,746.6 2,548 5,742 7,242.3 7,370.8 9,135.5 4,629
방송채널사용

사업자
49.7 684.9 1,599 1,800 1,754 349 2,732.6 

합계 2,796.3 3,232.9 7,341 9,042.3 9,124.8 9,484.5 7,361.6

자료: 과학기술정보통신부․방송통신위원회(2012∼2018), ｢방송산업 실태조사 보고서｣ 재구성

<표 3－8>  한국 방송콘텐츠 對베트남 수출 편수 추이(2011∼2017)
(단위: 편 수)

구분 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
지상파방송 3,351 3,115 6,558 5,857 4,566 4,615 2,857 
방송채널사용

사업자
55 753 1,046 1,455 887 233 1,976 

합계 3,406 3,868 7,604 7,312 5,453 4,848 4,833
자료: 과학기술정보통신부․방송통신위원회(2012∼2018), ｢방송산업 실태조사 보고서｣ 재구성



제 3장  베트남   147

나. 수입 현황

◦ (베트남 방송콘텐츠 수입액 규모) 2017년 기준 5년간 수입 기록 없음

제 4절  주요 플랫폼별 사업자 현황 및 시장 구조

1. 지상파방송

가. 시장 구조

◦베트남 정부의 디지털방송 전환 작업으로 인하여 디지털 지상파방송(DTT) 가입 가구 

수가 증가할 전망임

◦ 2017년 무료 디지털 지상파방송(DTT) 가입 가구 수는 약 591만 가구이며 유료 가입 

가구 수는 약 10만 가구로 이는 전체 TV보유 가구 수의 약 25.6%를 차지함

<표 3－9>  베트남 디지털 지상파방송(DTT) 가입 가구 수(2013∼2022)
(단위: 천 가구)

구분 2013 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p
무료 DTT 
가입가구 수

3,393 3,848 4,409 5,093 5,913 6,877 8,004 9,341 10,789 12,311 

유료 DTT 
가입가구 수

42 60 83 92 100 109 120 130 142 151 

DTT가입

가구 비율(%) 
16.2 17.9 20.0 22.5 25.6 29.1 33.1 37.8 42.7 47.8

자료: SNL Kagan(2018)

나. 주요 사업자 

지상파방송 주요 사업자 VTV, VTC, HTV, Hanoi TV, BTV 등

◦베트남 지상파방송 주요 사업자는 국영방송사인 VTV, VTC, HTV, Hanoi TV, BTV 등

이 있으며 이 중 VTV가 가장 큰 규모를 차지함

◦VTV(Vietnam Television, Dai Truyen Hinh Viet Nam)는 1975년 설립된 베트남 국영방

송사로 1987년 4월부터 커버리지를 전국으로 확대하고 전국적 단위의 방송을 제공하

기 시작함
53)
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－VTV의 지상파채널은 총 9개가 있으며 VTV8과 VTV9는 HD방송임

－VTV와 ICRT (Cuban Institute of Radio and Television)는 2018년 6월을 기점으로 향후 

3년동안 디지털 TV 분야의 프로그램 제작 및 교환 시 협력을 강화할 예정임
54)

－VTV는 최근 동아TV와 베트남 호치민에서 VTV의 자회사 VTVB(VTV Broadcom and 

telecom service Joint Stock Company)와 베트남 현지 콘텐츠 제작 유통사업에 대한 업

무 협약(MOU)을 체결함
55)

◦VTC(Vietnam Television Corporation)는 국영방송사인 VTV가 베트남에 TV방송국을 구

축하고자 1988년 2월 설립한 베트남 국영 멀티미디어 사업자임

－베트남 정보통신부(MIC)는 2015년 2월 VTC와 국영 라디오방송 Voice of Vietnam(VOV)

의 합병 절차를 시작했으며, 2015년 6월 Nguyen Tan Dung 총리는 양사의 합병을 공

식 결정하는 문서에 서명함

◦HTV(Ho Chi Minh City Television)는 Ho Chi Minh시의 공식 TV방송사이며 1975년부

터 방송 서비스를 제공하고 있는 베트남의 최대 지역방송국임

－HTV는 HTV9, HTV7, HTV1, HTV2, HTV3, HTV4, HTV-Sports 등 총 7개의 채널을 

운영하고 있으며 이밖에도 총 10개의 유료방송 채널을 운영하고 있음

－HTV는 Dong Thap․Binh Thuan․Tien Giang 등 베트남 남부지역으로 서비스를 확장

한 결과 2017년 12월 기준 남부지역 전체에서 HTV 지상파 디지털 방송 시청 점유율

이 85%를 기록함
56) 

◦HanoiTV는 Hanoi 지역방송사이며 1954년에 설립함

－ 2016년 가입자 수는 73만 명이며 2개의 지상파채널(Hanoi 1, Hanoi 2)과 3개의 라디

오채널, Hanoi Cable Network Television 운영 중

53) 정보통신산업진흥원(2015), pp.419.
54) “VTV intensifies co-operation with Cuban partners.” VietNam News. last modified June 11, 2018, 

accessed Jan 18, 2019, https://vietnamnews.vn/politics-laws/449629/vtv-intensifies-co-operation 
-with-cuban-partners.html#F8IPx3pDCkBOze72.97

55) “동아TV, 베트남 콘텐츠 플랫폼 시장 진출.” 아시아경제. 2018년 6월 18일 수정, 2019년 11월 20일 

접속, http://www.asiae.co.kr/news/view.htm?idxno=2018061809220046339   
56) HTV 공식홈페이지(http://www.htv.com.vn/gioi-thieu-htv)
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<표 3－10> 베트남 VTV 주요 방송채널

채널 타깃 시청자 세부 내용

VTV1 전체 정치, 경제, 문화, 사회

VTV2 전체 경제, 자연 과학, 사회 과학, 정보 기술, 원격 교육

VTV3 전체 스포츠, 엔터테인먼트

VTV4 어린이
외국인채널(영어, 프랑스어, 중국어, 러시아어), 뉴스, 국회 

활동, 아동 프로그램, 문화, 여행

VTV5 전체
54개 소수민족을 위한 채널

소수민족의 정보 격차에 의한 빈곤 해소가 목적

VTV6 전체 음악, 스포츠 프로그램

VTV7 전체 교육 방송프로그램

VTV8 전체 베트남 중북부 방송 송출

VTV9 전체 동남아 방송 송출

자료: 한국콘텐츠진흥원(2017), pp.71.

2. 유료방송

가. 시장 구조

◦베트남의 2017년 유료방송 가입 가구 수는 약 1,076만 가구이며, 전체 TV보유 가구의 

약 45.7%를 차지함

◦베트남 유료방송시장의 2017년 매출액은 전년 대비 약 11% 증가한 약 4억 8,000만 달

러를 기록하였으며 2022년까지 가파른 성장세를 보일 것으로 전망됨

<표 3－11>  베트남 유료방송 가입 가구 수 및 매출액(2013∼2022)
(단위: 천 가구, 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p

유료방송가입 

가구 수
6,089 7,180 8,654 9,636 10,765 11,501 12,148 12,818 13,498 14,240

유료방송 매출액 258 312 371 431 480 529 573 618 666 720

유료방송가입 

가구 비율(%)
28.7 32.9 38.6 41.8 45.7 47.8 49.5 51.1 52.7 54.6

자료: SNL Kagan(2018c)
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◦베트남 유료방송시장에서 가장 큰 비중을 차지하고 있는 플랫폼은 케이블방송이며, 

전체 유료방송의 과반수를 차지하고 있음

－ 2017년 케이블방송은 전체 유료방송 매출의 71.1%를 차지하였으며, 위성방송 16.6%, 

IPTV방송 11.8% 순으로 이어짐 

◦ IPTV는 빠른 속도로 성장하고 있으며 VNPT, Viettel, FPT 등 브로드밴드 사업자들은 

모두 자체 IPTV서비스를 개시하였음

◦베트남 유료방송시장의 대표적인 방송사업자는 VTVCable과 SCTV임

[그림 3－3]  베트남 유료방송 플랫폼별 매출 비율(2013∼2022)
(단위: %)

자료: SNL Kagan(2018c); 2018~2022년은 추정치임

1) 케이블방송

◦베트남의 케이블방송 가입 가구 수와 매출액은 지속적이고 빠른 성장세를 보이고 있

으며, 매출의 경우 2022년까지 연평균 성장률 약 12.6%(2013∼2022 CAGR)을 기록할 

것으로 전망됨

－ 2017년 베트남의 케이블방송 가입 가구 수는 전체 가구 대비 약 32.6%인 약 766만 

가구를 기록함
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<표 3－12>  베트남 케이블방송 가입 가구 수(2013∼2022)
(단위: 천 가구, 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p
케이블방송 

가입가구 수
3,964 4,773 5,809 6,750 7,661 8,167 8,608 9,099 9,572 10,127

케이블방송 

매출액
175 211 251 297 342 380 411 444 478 517

케이블방송 

가입가구비율(%)
18.7 21.9 26 29.3 32.6 34 35 36.3 37.4 38.8

자료: SNL Kagan(2018c)

[그림 3－4]  베트남 케이블방송 매출액 추이(2013∼2022)
(단위: 백만 달러)

자료: SNL Kagan(2018c); 2018~2022년은 추정치임 

2) 위성방송

◦ 2017년 위성방송 가입 가구 수는 전체 가구 대비 6.5%인 약 153만 가구이며, 이는 전

년 대비 4.16% 증가한 수치임

◦ 2017년 위성방송 매출액은 약 8,000만 달러이며, 이는 전년 대비 약 200만 달러 감소

하였으나 2018년부터 다시 증가할 것으로 전망됨

－매출의 경우 2013-2022년까지 연평균 성장률 약 11.8%(2013∼2022 CAGR)를 기록

할 것으로 전망됨
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<표 3－13>  베트남 위성방송(DTH) 가입 가구 수(2013∼2022)
(단위: 천 가구, 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p
DTH 가입

가구 수
1,080 1,299 1,636 1,467 1,528 1,627 1,720 1,807 1,910 2,011

DTH 매출액 41 57 73 82 80 84 90 96 104 112
DTH 가입 

가구 비율(%)
5.1 6 7.3 6.4 6.5 6.8 7 7.2 7.5 7.7

※ DTH: Direct-To-Home, 가정직접수신 위성방송

자료: SNL Kagan(2018c)

[그림 3－5]  베트남 위성방송(DTH) 매출액 추이(2013∼2022)
(단위: 백만 달러)

자료: SNL Kagan(2018c)

3) IPTV방송

◦ 2017년 IPTV방송 가입 가구 수는 전체 가구 대비 6.3%인 약 148만 가구이며, 이는 전

년 대비 약 11% 증가한 수치임

◦ 2017년 IPTV방송 매출액은 약 5,700만 달러이며, 2013-2022년까지 연평균 성장률 약

9.3%(2013∼2022 CAGR)를 기록할 것으로 전망됨
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<표 3－14>  베트남 IPTV방송 가입 가구 수(2013∼2022)
(단위: 천 가구, 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p
IPTV방송 

가입가구 수
1,001 1,047 1,126 1,326 1,475 1,597 1,699 1,781 1,873 1,950

IPTV방송 

매출액
40 42 44 50 57 63 70 76 82 88

 IPTV방송

가입가구 

비율(%)
4.7 4.8 5 5.8 6.3 6.7 7 7.1 7.3 7.5

자료: SNL Kagan(2018c)

[그림 3－6]  베트남 IPTV방송 매출액 추이(2013∼2022)
(단위: 백만 달러)

자료: SNL Kagan(2018c); 2018~2022년은 추정치임 

나. 주요 사업자

케이블방송 주요 사업자  VTVCab, SCTV 등
위성방송 주요 사업자  VSTV(K+), MobiTV, VTC 등
IPTV방송 주요 사업자  VNPT, Viettel Telecom, FPT Telecom 등

1) 케이블방송

◦베트남 케이블방송사업자는 VTVCab, SCTV 등이 있으며, 이 두 사업자는 베트남 케

이블시장의 핵심 사업자임

◦VTVCab(Vietnam Television Cable)은 VTV가 100% 지분을 소유하고 있으며 베트남 
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케이블시장에서 가장 큰 규모의 방송사업자임

－ 2013년 5월 회사명을 VCTV(Vietnam Cable Television)에서 VTVCab으로 변경함

－VTVCab은 2016․2017․2018년 3년 연속 UEFA 챔피언십 리그․UEFA 유로파리그 

및 UEFA 슈퍼 컵 중계권을 획득함

－ 2017년 9월 말 기준 가입자 수는 약 370만 명이며 70개의 채널을 운영 중
57)

－ 2018년 한국의 아프리카 TV 합작법인 설립에 관한 양해각서(MoU)를 체결하며 베

트남에서의 1인 미디어 플랫폼 사업을 공동으로 추진하기로 함
58)

◦SCTV(Saigontourist Cable TV Company)는 VTV와 지역 관광사인 Saigontourist의 합작 

회사임

－ 2017년 9월 말 기준 가입자 수는 약 170만 명이며, 70개 이상의 아날로그 채널을 비롯

하여 80개 이상의 HDTV 채널, 특별 SD, HD 채널 등 200개 이상의 채널을 송출함
59)

2) 위성방송

◦베트남 위성방송사업자로는 VTC, VSTV, MobiTV 등이 있음

◦VTC는 정부가 소유한 지상파방송 중에서 처음으로 유료 위성방송(DTH) 서비스를 

개시함
60)

◦VSTV(K+)는 VTV의 DTH 위성방송 부문과 프랑스 유료방송사업자인 Canal+의 제휴

로 2009년에 설립되었으며 34개의 위성방송채널을 운영하고 있음

－ 2018년 기준 78만 명의 가입자 보유하고 있음
61) 

－본사는 하노이에 위치해 있으며 다낭, 호치민, 껀터에 지역방송국을 두고 있음

◦베트남 통신사업자 MobiFone이 Audio Visual Global Joint Stock Company(AVG)의 지

분 95%(VND8,900 billion)를 인수하여 MobiTV라는 새로운 브랜드명으로 서비스 개

시함

－Audio Visual Global Joint Stock Company(AVG)는 Binh Duong TV와 An Vien Group

57) OVUM(2018a), VTVcab 공식 홈페이지(http://www.vtvcab.vn/dich-vu/truyen-hinh-cap)
58) “아프리카TV, 베트남 최대 유선방송사 VTVcab과 합작법인 설립.” 아시아경제. 2018년 11월 12일 수

정, 2018년 11월 15일 접속, http://www.asiae.co.kr/news/view.htm?idxno=2018111 208553266751 
59) PWC(2018), pp.15, OVUM(2017), pp.12
60) SNL Kagan(2018a)
61) OVUM(2018a)
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의 합작회사로 2011년 11월에 서비스 개시함

－MobiTV는 2018년 기준 약 100만 명의 가입자 수를 보유하고 있으며 HD 채널을 포

함하여 약 55개의 채널을 운영 중

3) IPTV방송

◦베트남 IPTV방송사업자는 FPT Telecom, VNPT, Viettel Telecom 등이 있음

◦FPT Telecom은 2006년 베트남에서 최초로 IPTV방송 서비스를 개시함
62)

－ 2009년 4월 FPT는 공식적으로 iTV라는 브랜드를 출시하고 이후 OneTV로 변경함

－FPT는 2015년에 IPTV방송 및 OTT 서비스를 업그레이드하기 위해 Thomson Video 

Networks의 인코딩 시스템을 배포함

－ 2018년 기준 약 9만 명의 가입자 수와 30개의 HD채널을 포함하여 총 180여개가 넘

는 채널 보유 중
63)

－한국의 캐리TV가 FPT에 <친친모>와 <엘리가 간다> 등 주력 콘텐츠 50여 편을 공급

하고 ’18년 9월부터 IPTV VOD 서비스 개시함
64)

◦VNPT(Vietnam Posts & Telecommunications Group)는 베트남 최대 국영통신사업자이

며 MyTV라는 브랜드를 통하여 2009년부터 IPTV방송 서비스를 개시함

－MyTV는 2013년 베트남에서 “가족과 아이들을 위한 최고의 제품과 서비스” 수상

－ 2017년 기준 년 50만 명의 가입자를 보유하고 있으며 27개의 HD채널을 포함하여 

130여개가 넘는 채널 보유 중
65)

3. OTT

가. 시장 구조

◦OVUM(2018c)에 의하면 2017년 베트남 OTT 서비스 매출규모는 약 1,250만 달러이며 

전년대비 약 58% 성장함
66)

62) SNL Kagan(2018b)
63) OVUM(2018a), FPT 공식 홈페이지(https://fpt.vn/en/personal/products-services/fpt-television/basic.html)
64) “베트남으로 간 캐리TV, 키즈 한류 이끈다.” 벤처스퀘어. 2018년 9월 12일 수정, 2019년 1월 10일 접

속, https://www.venturesquare.net/768549
65) OVUM(2017)
66) OVUM(2018c)은 OTT 서비스를 크게 EST(Electronic-Sell-Through, 전자 판매 방식), Digital Rental(디
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－베트남의 유료 OTT시장은 구독형(Subscription) 서비스가 대부분이며, 2023년까지 매

출액이 약 6,130만 달러까지 성장하여 2017년과 비교하여 약 5배 증가할 것으로 예

상됨

<표 3－15>  베트남 유료 OTT 서비스 형태별 총 매출액(2014∼2023)
(단위: 백만 달러)

구분 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p 2023p
디지털대여 0.1 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.3 0.3
전자판매 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1
구독형 1.3 4.3 7.6 12.2 16.8 24.9 33.2 42.1 51 60.9
합계 1.5 4.5 7.9 12.5 17.1 25.2 33.5 42.5 51.4 61.3

※ 전자판매(Electronic sell-through, EST)
※ 구독형(Subscriptions): 반복적으로 결제하여 디지털 영상을 이용하는 유료 서비스로 구독기반 주문형 

서비스(Subscription Video On Demand, SVOD)와 선형 구독 서비스(Linear Subscription Services, SLIN)
을 모두 포함

※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: OVUM(2018c)

◦유료 OTT시장이 급격하게 성장하고 있지만 여전히 많은 어려움에 직면해 있음
67)

－특히 이용자들은 불법 콘텐츠에 쉽게 접근할 수 있기 때문에 콘텐츠를 지불하고 이

용하는 것이 익숙지 않으며 이러한 이유로 OTT 사업자들도 콘텐츠 투자에 긍정적이

지 않음

－콘텐츠 불법 이용 문제를 해결하기 위하여 정보통신부(MIC)의 조치가 필요함을 사

업자들이 지적

◦베트남의 구독형 서비스 이용자는 2017년 약 34만 7천 명이며 전년대비 약 32% 증가함

－ 2014년 이용자 수 약 7만 5천 명에서 2023년 약 98만 명으로 약 13배 이상 증가할 것

으로 예상됨 

지털 대여), Subscriptions(구독형 서비스)으로 나누고 있음. 이에 반해 PWC(2018)은 OTT 서비스를 

SVOD(Subscription VOD, 구독기반 주문형 서비스)와 TVOD(Transactional VOD, 건당판매 주문형 서

비스)로 구분함. PWC(2018)에 의하면 베트남의 OTT시장 2017년 기준 총 매출액은 1,300만 달러이

며 2022년에는 3,000만 달러를 기록할 것으로 예상함(2017~2022 CAGR 17.8%)
67) OVUM(2018d)
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<표 3－16>  베트남 구독형 서비스 이용자 현황(2014∼2023)
(단위: 천 명)

구분 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p 2023p
SVOD 

구독자수
75 175 228 267 313 386 459 518 590 659

SLIN
구독자수

- - 34 80 115 165 205 245 275 321 

합계 75 175 262 347 428 551 664 763 865 980
※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: OVUM(2018c)

◦베트남의 OTT 서비스 콘텐츠별 매출을 살펴보면 2018년까지는 영화가 방송콘텐츠보

다 매출액이 높을 것으로 예상되나 2019년을 기준으로 방송콘텐츠 매출액이 영화를 

추월할 것으로 기대됨

<표 3－17>  베트남 유료 OTT 서비스 콘텐츠별 매출액(2014∼2023)
(단위: 백만 달러)

구분 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p 2023p
영화 1 2.9 4.4 6.4 8.3 11.4 14.5 17.4 19.9 22.5
TV 0.5 1.6 3.1 5.5 7.9 12.4 17.2 22.7 28.5 35.3
기타 0 0.1 0.3 0.6 0.9 1.4 1.9 2.4 3 3.6
합계 1.5 4.5 7.9 12.5 17.1 25.2 33.5 42.5 51.4 61.3 

※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: OVUM(2018c)

나. 주요 사업자

OTT 주요 사업자 Netflix, iflix, Fim Plus, VSTV(K+) 등

◦베트남의 주요 OTT 서비스 사업자로는 Netflix, iflix, Fim Plus, VSTV(K+) 등이 있음

◦지난 2년 동안 MobiFone, FPT, VNPT 등과 같은 통신서비스 사업자가 및 TV사업자들

이 자체 OTT 서비스를 개시함

◦ 2015년에는 Fim Plus(Fim+)의 점유율(29%)이 가장 높았으나 2016년 Netflix 서비스 개

시 이후 Netflix의 점유율(27%)이 가장 높은 것으로 나타남

◦ 2016년 1월 미국의 Netflix, 12월 Amazon Prime이 OTT 서비스를 개시함
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－Netflix와 Amazon Prime은 베트남의 많은 저소득 가구와 베트남에서 제작된 콘텐츠

의 부족으로 구독자 확보에 어려움을 겪고 있기에, 베트남 내의 제작사와의 협업을 

통해 베트남 오리지널 콘텐츠를 확충하고자 노력하고 있음
68)

－ 2017년 Netflix의 시장점유율은 28%로 베트남 시장에서 1위를 할 것으로 전망하며 2022

년까지 점유율 1위를 유지할 것으로 예상됨

◦ 2017년 2월 호주 인터넷 기업인 Catcha Group&EMC의 iflix가 베트남에서 공식 서비스

를 시작하였으며 2017년 기준 약 2만 명의 구독자를 보유하고 있음

－ 2017년 기준 시장점유율은 약 6%이며 지속적으로 증가할 것으로 예상됨
69)

－ iflix는 베트남 OTT 시장에 강한 잠재력을 보고 투자하고 있으며, 기존보다 낮은 가

격으로 콘텐츠를 제공하는 것을 경쟁력으로 삼고 있음
70)

－ 2018년 3월 Mobifone과 프로모션 패키지를 만들어 낮은 가격에 서비스를 이용할 수 

있는 전략을 펼치고 있음
71)

◦ 2016년 1월 베트남의 통합 영화사인 The Galaxy Media&Entertainment Group은 영화 

OTT 서비스인 Fim+를 공식 출시하였음

－ 2016 할리우드 블록버스터 영화와 아시아 영화에 대한 저작권 및 면허 획득 후 Fim+ 

설립하였으며 베트남 최초로 HD화질의 영화를 공급함

－ 2017년 기준 구독자 수는 약 7만 5천명이며 시장 점유율 22%로 Netflix 다음으로 높

지만 지속적으로 감소할 것으로 예상됨
72)

－ 2018년 9월 Fim+는 삼성 갤럭시 핸드폰 이용자들에게 특별 할인 패키지를 제공하는 

등 특별 프로모션 진행함
73)

68) 한국콘텐츠진흥원(2017), pp.53
69) OVUM(2017b) 
70) “iflix ambition to lead the online movie market in Vietnam.” BaoMoi. last modified March 1, 2017, 

accessed Jan 1, 2019, https://baomoi.com/iflix-tham-vong-dan-dau-thi-truong-phim- 
truc-tuyen-tai-viet-nam/c/21661977.epi

71) “The network launched a service to see iflix meets the needs of young people.” Zing. last modified 
March 15, 2018, accessed Jan 15 2019, https://news.zing.vn/nha-mang-ra-mat 
-dich-vu-xem-iflix-dap-ung-nhu-cau-cua-gioi-tre-post826578.html

72) OVUM(2018b) 
73) “Ưu đãi 03 tháng Fim+ chuẩn cho khách hàng dùng Samsung Galaxy.”, The gioi di dong. last modified 
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◦ 2016년 K+ 는 myK+ Now 라는 이름으로 OTT 서비스를 시작하여 2017년 기준 약 6만 

5천여 명의 구독자 수 보유하고 있음
74)

－ 2017년 기준 myK+ Now의 시장점유율은 약 19%이며 점진적으로 증가할 것으로 예

상됨
75)

[그림 3－7]  베트남 OTT 사업자별 시장 점유율
(단위: %)

자료: OVUM(2018b) 

Sept 25, 2019, accessed Jan 30, 2019, https://www.thegioididong.com/tin-tuc/ uu-dai-3-thang-fim-chuan-ch
o-khach-hang-samsung-galaxy-1119996

74) OVUM(2018b) 
75) OVUM(2018b) 
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제 5절  현지 방영 방송콘텐츠 분석

1. 현지 제작 방송콘텐츠 방영 현황

가. 개요 

◦ (지상파방송) 2018년에 방영된 주요 현지 제작 방송콘텐츠 중 지상파방송의 드라마로

는 <Cả một đời ân oán(백만장자 신부>, <Tình khúc bạch dương(사시나무의 사랑노래)> 

등, 예능으로는 <Bữa trưa vui vẻ(행복한 점심)>, <Cuộc chiến mỹ vị(냉장고를 부탁해)> 

등, 애니메이션으로는 <Quà tặng cuộc sống(인생의 선물)>, <Khát vọng non sông(국가의 

열망)> 등, 다큐멘터리로는 <Hành trình truyền cảm hứng(영감을 주는 여행)>, <Nẻo về 

nguồn cội(기원의 발자취)> 등이 있음

◦ (유료방송) 2018년에 방영된 주요 현지 제작 방송콘텐츠 중 유료방송의 드라마로는

<Thề không gục ngã(굴복하지마)>, <Hotgirl làm vợ(멋진 여자는 아내)>, <Ánh sáng thiên 

đường(천국의 빛)>, <Gạo nếp gạo tẻ(가족 이야기)> 등, 예능으로는 <Giai điệu vàng(금

빛 멜로디)>, <Chuyện showbiz bt.2018(쇼비즈 이야기 2018)>, <Lớp học vui nhộn nhí(즐

거운 수업)> 등, 다큐멘터리로는 <Khám phá Việt Nam(베트남의 발견)>, <Câu chuyện 

nghệ thuật(예술 이야기)> 등이 있음

◦ (OTT) 2018년에 방영된 주요 현지 제작 방송콘텐츠 중 OTT플랫폼의 드라마로는 <Nhà 

là để trọ(세 주는 집)>, <Biển đời giông tố(폭풍의 바다)>, <Hậu duệ của mặt trời(태양의 

후예 베트남)>, <Lời nguyền tuổi 17(나쁜 행운 17)> 등, 예능으로는 <The Face Vietnam 

2018(2018 베트남 미인)>, <Món ngon mỗi ngày(매일 맛있는 음식)>, <Bạn dám không?

(어떻게 감히)> 등이 있음

－이밖에도 OTT 서비스사업자인 FPT Play에서는 드라마 <Có giời mới biết(신이시여)> 

등을 자체 제작하여 방영
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나. 인기 콘텐츠

1) 지상파방송

가) 드라마 

Cả một đời ân oán(백만장자 신부) 

 

자료: VTV
(https://vtv.vn/truyen-hinh/vfc-ra-mat-phim-ca-mot-doi-an-oan-them-mot-bom-tan-tren-song-vtv3-2017120
4164021033.htm)

프로그램명 Cả một đời ân oán 
콘텐츠 길이 60분
방영채널 VTV3
방영횟수 주 2회(수-목)

중간광고 여부 있음

제작사 VFC

Tình khúc bạch dương(사시나무의 사랑노래)

 

자료: Facebook(https://www.facebook.com/PhimTinhkhucBachDuongu) 
프로그램명 Tình khúc bạch dương
콘텐츠 길이 60분
방영채널 VTV3
방영횟수 주 2회(화, 금) 

중간광고 여부 있음

제작사 VFC
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나) 예능

Bữa trưa vui vẻ(행복한 점심)

 

자료: Facebook(https://www.facebook.com/Buatruavuive)

프로그램명 Bữa trưa vui vẻ 

콘텐츠 길이 60분

방영채널 VTV6

방영횟수 매일

중간광고 여부 있음

제작사 VTV

Cuộc chiến mỹ vị(냉장고를 부탁해) 

 

자료: VTV
(https://vtv.vn/goc-khan-gia/cuoc-chien-my-vi-bi-mat-duoc-bat-mi-tu-tu-lanh-cua-nguoi-noi-tieng-2018011
0164448795.htm)

프로그램명 Cuộc chiến mỹ vị 

콘텐츠 길이 75분

방영채널 VTV3

방영횟수 주 1회(월)

중간광고 여부 있음

제작사 Golden Screen Production, VTV
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다) 애니메이션 

Quà tặng cuộc sống(인생의 선물) 

 

자료: VTV3(http://quatangcuocsong.vn)

프로그램명 Quà tặng cuộc sống 

콘텐츠 길이 5분

방영채널 VTV3

방영횟수 매일

중간광고 여부 없음

제작사 VTV, Sunrise Media

Khát vọng non sông(국가의 열망) 

 

자료: Facebook(https://www.facebook.com/khatvongnonsong)

프로그램명 Khát vọng non sông 

콘텐츠 길이 5분

방영채널 VTV1

방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 없음

제작사 Truong Thanh Media
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라) 다큐멘터리 

Hành trình truyền cảm hứng(영감을 주는 여행) 

 

자료: VTV(https://vtv.vn/hanh-trinh-truyen-cam-hung.html)

프로그램명 Hành trình truyền cảm hứng 

콘텐츠 길이 10분

방영 채널 VTV1

방영횟수 주 2회(월, 수)

중간광고 여부 없음

제작사 VTV, VCCorp

Nẻo về nguồn cội(기원의 발자취) 

 

자료: VTV(http://vtvgo.vn/xem-kenh-neo-ve-nguon-coi-411.html)

프로그램명 Nẻo về nguồn cội

콘텐츠 길이 15분

방영 채널 VTV1

방영횟수 주 1회(수)

중간광고 여부 없음

제작사 VTV
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2) 유료방송

가) 드라마

Thề không gục ngã(굴복하지마) 

 

자료: Facebook(https://www.facebook.com/THỀ-KHÔNG-GỤC-NGÃ-1424252791201617) 

프로그램명 Thề không gục ngã

콘텐츠 길이 60분

방영채널 VTVCab2

방영횟수 매일

중간광고 여부 있음

제작사 BVN Media

Hotgirl làm vợ(멋진 여자는 아내)

 

자료: Dantri
(https://dantri.com.vn/sao-viet/hoa-hau-dai-duong-dang-thu-thao-vao-vai-hot-girl-20160204204805308.htm)

프로그램명 Hotgirl làm vợ 

콘텐츠 길이 60분

방영채널 VTVCab2

방영횟수 매일

중간광고 여부 있음

제작사 N/A
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Ánh sáng thiên đường(천국의 빛)

 

자료: YouTube(https://www.youtube.com/watch?v=0R55gIwU4sU)

프로그램명 Ánh sáng thiên đường

콘텐츠 길이 60분

방영채널 VTVCab2

방영횟수 매일

중간광고 여부 있음

제작사 M&T Pictures

Gạo nếp gạo tẻ(가족 이야기)

 

자료: YouTube(https://www.youtube.com/watch?v=18GFfbAaYwU)

프로그램명 Gạo nếp gạo tẻ

콘텐츠 길이 60분

방영채널 VTVCab1

방영횟수 주 3회(월-수)

중간광고 여부 있음

제작사 DID Media
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나) 예능

Giai điệu vàng(금빛 멜로디) 

자료: SCTV(https://www.facebook.com/TVStar.vn) 

프로그램명 Giai điệu vàng 

콘텐츠 길이 60분

방영 채널 SCTV11

주당 방영횟수 매일

중간광고여부 있음

제작사 SCTV

Chuyện showbiz bt.2018(쇼비즈 이야기 2018)

자료: YouTube(https://www.youtube.com/watch?v=AsinVsawb7o)

프로그램명 Chuyện showbiz bt.2018

콘텐츠 길이 15분

방영채널 VTVCab1

방영횟수 주 5회(화-토)

중간광고 여부 있음

제작사 N/A
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Lớp học vui nhộn nhí(즐거운 수업)

 

자료: Facebook(https://facebook.com/lophocvuinhonnhi) 

프로그램명 Lớp học vui nhộn nhí

콘텐츠 길이 25분

방영 채널 VTVCab17

주당 방영횟수 주 1회(목)

중간광고여부 있음

제작사 YeahTV

다) 다큐멘터리

Khám phá Việt Nam(베트남의 발견) 

자료: YouTube(https://www.youtube.com/channel/UCc61ZVda2RscFtJ2g_Ln0hg)

프로그램명 Khám phá Việt Nam 

콘텐츠 길이 45분

방영 채널 VTVCab4

주당 방영횟수 주 1회(토)

중간광고여부 없음

제작사 VTV
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Câu chuyện nghệ thuật(예술 이야기)

자료: YouTube(https://www.youtube.com/watch?v=H_C01f5sWO0)

프로그램명  Câu chuyện nghệ thuật

콘텐츠 길이 15분

방영 채널 VTVCab4

주당 방영횟수 주 1회(목)

중간광고여부 없음

제작사 VTV

3) OTT

가) 드라마

Nhà là để trọ(세 주는 집) 

 

자료: Bestie Vn(http://bestie.vn/2016/10/quan-quan-cuoi-xuyen-viet-doi-dau-ca-si-st-trong-phim-nha-la-de-tro)

프로그램명 Nhà là để trọ 

콘텐츠 길이 25분

OTT플랫폼명 FPT Play

중간광고 여부 없음

제작사 YanTV
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Biển đời giông tố(폭풍의 바다)

 

자료: FPT Play(https://fptplay.vn/xem video/tiem-banh-hoang-tu-be-phan-2-54fd629317dc136161a0cee6.html)

프로그램명 Biển đời giông tố 

콘텐츠 길이 48분

OTT플랫폼명 ZingTV

중간광고 여부 있음

제작사 N/A

Hậu duệ của mặt trời(태양의 후예 베트남) 

 

자료: FPT Play(https://fptplay.vn/xem-video/hau-due-mat-troi-viet-nam-5ba3133a55832038915a49cd.html)

프로그램명 Hậu duệ của mặt trời 

콘텐츠 길이  60분

OTT플랫폼명 FPT Play

중간광고 여부 있음

제작사 BHD, FPT Play, Viettel Media
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Lời nguyền tuổi 17(나쁜 행운 17) 

 

자료: Facebook(https://www.facebook.com/Badluck.sitcom)

프로그램명 Lời nguyền tuổi 17 

콘텐츠 길이  15분

OTT플랫폼명 FPT Play

중간광고 여부 없음

제작사 VG Entertainment

나) 예능

The Face Vietnam 2018(2018 베트남 미인)

 

자료: FPT Play
(https://fptplay.vn/xem-video/guong-mat-nguoi-mau-viet-nam-2018-the-face-vietnam-2018-5ba44fe755832
038925a4f0a.html)

프로그램명 The Face Vietnam 2018

콘텐츠 길이  60분

OTT플랫폼명 FPT Play

중간광고 여부 없음

제작사 Multimedia JSC
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Món ngon mỗi ngày(매일 맛있는 음식) 

 

자료: ZingTV(https://tv.zing.vn/mon-ngon-moi-ngay)

프로그램명 Món ngon mỗi ngày 

콘텐츠 길이  6분

OTT플랫폼명 ZingTV

중간광고 여부 있음

제작사 VFC

Bạn dám không?(어떻게 감히?) 

 

자료: Facebook
(https://www.facebook.com/We-Dare-You-B%E1%BA%A1n-D%C3%A1m-Kh%C3%B4ng-65911273775
6304)

프로그램명 Bạn dám không? 

콘텐츠 길이  20분

OTT플랫폼명 FPT Play

중간광고 여부 없음

제작사 FPT
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다) OTT 자체제작

Có giời mới biết(신이시여) 

 

자료: Facebook(https://www.facebook.com/cogioimoibiet)

프로그램명 Có giời mới biết 

콘텐츠 길이 15분

OTT플랫폼명 FPT Play 

중간광고 여부 없음

제작사 FPT Play

2. 현지 해외 방송콘텐츠 방영 현황(한국 방송콘텐츠 제외)

가. 개요 

◦ (지상파방송) 2018년 기준 해외 제작 방송콘텐츠(한국 제외)는 지상파방송의 드라마로

는 중국의 <Hạnh phúc bên nhau(사랑의 모험)>, <Tình yêu đong đầy(가득한 사랑)>, 

<Hạ chí chưa tới(아직 더운 여름에 닿지 않았다)>, <Hậu cung Như Ý Truyện(여의전)> 

등, 예능으로는 말레이시아의 <Khám phá Malaysia cùng Martin Yan 2(말레이시아 맛 

기행 2)> 등, 애니메이션으로는 일본의 <Thủ Lĩnh Tsubasa(주장 츠바사)>, <Kuroko no 

basuke － Kuroko Tuyển thủ vô hình(쿠로코의 농구-마지막 경기)> 등, 다큐멘터리로는 

다국적 방송콘텐츠인 <Khám phá thế giới(세계 탐험)>, <Chân trời khoa học(과학의 세

계)> 등이 있음

◦ (유료방송) 2018년에 방영된 주요 해외 제작 방송콘텐츠(한국 제외) 중 유료방송의 드

라마로는 중국의 <Tam sinh tam thế thập ký đào hoa(영원한 사랑)>, <Mỹ vị kỳ duyên

(맛있는 운명)> 등, 예능으로는 말레이시아의 <Khám phá Malaysia cùng Martin Yan 2

(마틴 얀과 함께하는 말레이시아 맛 기행 2)>, 미국의 <Các cặp đôi Hollywood(할리우
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드 최신 뉴스)> 등, 애니메이션으로는 프랑스의 <Thế giới của Zou(추)>, 미국의 <Những 

chuyến phiêu lưu ở vùng đất vỏ sò(셸던)> 등, 다큐멘터리에서는 <Khám phá châu Âu(유

럽 탐험)> 등이 있음

◦ (OTT) 2018년에 방영된 주요 해외 제작 방송콘텐츠(한국 제외) 중 OTT플랫폼의 드라

마로는 태국의 <Khám phá châu Âu(빈궁)>, <Chẳng phải định mệnh của nhau(서로의 운

명이 아니다)>, 중국의 <Nhân sinh nếu như lần đầu gặp gỡ(안개 속 포위작전)>, <Diên 

Hy công lược(연희공략)> 등, 예능으로는 중국의 <Bước nhảy đường phố(중국의 스트리

트 댄스)>, <Thực tập sinh thần tượng(아이돌 프로듀서)>, <Nhà hàng Trung 2(중국 레스

토랑 2)>, <Tân vũ lâm đại hội 2(서둘러 2)> 등이, 애니메이션으로는 일본의 <Thám tử 

lừng danh(명탐정 코난)>, <Boruto: Naruto thế hệ kế tiếp(보루토: 나루토의 다음 이야

기)>, <Thợ săn yêu tinh(도깨비 사냥꾼)>, <Thợ săn yêu tinh(바람과 함께 달리다)> 등이 

있음

나. 인기 콘텐츠

1) 지상파방송

가) 드라마

Hạnh phúc bên nhau(사랑의 모험)

 

자료: Wikipedia(http://wiki.d-addicts.com/The_Adventure_for_Love)
프로그램명 Hạnh phúc bên nhau
콘텐츠 길이 95분
방영채널 VTV3
방영횟수 매일

중간광고 여부 있음

제작국 중국

제작사 N/A
더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 더빙
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Tình yêu đong đầy(가득한 사랑)

 

자료: TVAd(http://www.tvad.com.vn/danh-sach-phim-42/tinh-yeu-dong-day-796)

프로그램명 Tình yêu đong đầy 
콘텐츠 길이 60분
방영채널 VTV1
방영횟수 매일

중간광고 여부 있음

제작사 Zhejiang Huace Film&TV
제작국 중국

더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 더빙

Hạ chí chưa tới(아직 더운 여름에 닿지 않았다)

 

자료: TVAd Facebook
(https://www.facebook.com/TVAd01/photos/a.1383419101936123/2202842559993769/?type=3&theater)

프로그램명 Hạ chí chưa tới
콘텐츠 길이 60분
방영채널 VTV3
방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 있음

제작국 중국

제작사 China Syndication, Hunan TV
더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 더빙
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Hậu cung Như Ý Truyện(여의전)

 

자료: HTV(http://www.htv.com.vn/nhu-y-truyen-gop-phan-lam-da-dang-the-loai-cung-dau)

프로그램명 Hậu cung Như Ý Truyện
콘텐츠 길이 60분
방영채널 HTV7
방영횟수 주 6회(월-토)

중간광고 여부 있음

제작국 중국

제작사 China Syndication, Hunan TV
더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 더빙

나) 예능

Khám phá Malaysia cùng Martin Yan 2(말레이시아 맛 기행 2)

 

자료: Yancook(https://yancancook.com/home/malaysia)
프로그램명 Khám phá Malaysia cùng Martin Yan 2
콘텐츠 길이 30분
방영채널 HTV2
방영횟수 주 2회(토-일)

중간광고 여부 있음

제작국 말레이시아

제작사 N/A
더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 더빙
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다) 애니메이션

Thủ Lĩnh Tsubasa(주장 츠바사)

 

자료: Wikiwand(http://www.wikiwand.com/vi//vi/Tsubasa_Giấc_mơ_sân_cỏ)
프로그램명 Thủ Lĩnh Tsubasa
콘텐츠 길이 30분
방영채널 HTV3
방영횟수 주 2회(토-일)

중간광고 여부 없음

제작국 일본

제작사 Group TAC
더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 더빙

Kuroko No Basuke–Kuroko Tuyển Thủ Vô Hình(쿠로코의 농구–마지막 경기)

자료: ZingTV(https://tv.zing.vn/kuroko-no-basket)
프로그램명 Kuroko No Basuke–Kuroko Tuyển Thủ Vô Hình
콘텐츠 길이 30분
방영채널 HTV3
방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 없음

제작국 일본

제작사 Production IG
더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 더빙
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라) 다큐멘터리

Khám phá thế giới(세계 탐험)

 

자료: VTV(https://vtv.vn/truyen-hinh-truc-tuyen/vtv2/kham-pha-the-gioi-0.htm)
프로그램명 Khám phá thế giới
콘텐츠 길이 30분
방영채널 VTV2
방영횟수 매일

중간광고 여부 없음

제작국 다국적

제작사 다국적 

더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 더빙

Chân trời khoa học(과학의 세계)

 

자료: VTV(https://vtv.vn/chan-troi-khoa-hoc.html)
프로그램명 Chân trời khoa học 
콘텐츠 길이 30분
방영채널 VTV2
방영횟수 매일

중간광고 여부 없음

제작국 다국적

제작사 N/A
더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 더빙
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2) 유료방송

가) 드라마

Tam sinh tam thế thập ký đào hoa(영원한 사랑)

 

자료: HD Vietnam News
(http://www.hdvietnam.com/threads/tam-sinh-tam-the-thap-ly-dao-hoa-duong-mich-58-tap-vnlt.1291864/)

프로그램명 Kuroko No Basuke–Kuroko Tuyển Thủ Vô Hình
콘텐츠 길이 45분
방영채널 K+NS
방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 없음

제작국 중국

제작사 Gcoo Entertainment, JayWalkStudio, SanWeihuo
더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 더빙

Mỹ vị kỳ duyên(맛있는 운명)

 

자료: Viki(https://www.viki.com/tv/35607c-delicious-destiny)
프로그램명 Mỹ vị kỳ duyên
콘텐츠 길이 45분 

방영채널 K+NS
방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 없음

제작국 중국

제작사 Zhejiang Huace Film&TV
더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 더빙
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나) 예능 

Khám phá Malaysia cùng Martin Yan 2(마틴 얀과 함께하는 말레이시아 맛 기행 2)

 

자료: Yan Can Cook(https://yancancook.com/home/malaysia)
프로그램명 Khám phá Malaysia cùng Martin Yan 2
콘텐츠 길이 30분
방영채널 VTVCab1
방영횟수 주 1회(토)

중간광고 여부 없음

제작국 말레이시아

제작사 N/A
더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 더빙

Các cặp đôi Hollywood(할리우드 최신 뉴스)

 

자료: GBC(https://www.gbc.gi/tv/programmes/celebrity-scoop-120)
프로그램명 Các cặp đôi Hollywood 
콘텐츠 길이 30분
방영채널 K+1
방영횟수 주 1회(화)

중간광고 여부 없음

제작국 미국

제작사 A-List Content
더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 더빙
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다) 애니메이션

Thế giới của Zou(추)

 

자료: Cyber Group Studios
(https://www.cybergroupstudios.com/cyber-group-studios-news-video-production-company/item/cyber-gro
up-studios-preschool-hit-series-zou-awarded-in-the-usa)

프로그램명 Thế giới của Zou
콘텐츠 길이 30분
방영채널 VTVCab8
방영횟수 주 6회(월-토)

중간광고 여부 없음

제작국 프랑스

제작사 Cyber Group Studios
더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 더빙

Những chuyến phiêu lưu ở vùng đất vỏ sò(셸던)

 

자료: The Big Cartoon Database
(https://www.bcdb.com/cartoons/Other_Studios/S/S-_Miscellany/Shellhut_Entertainment/Shelldon/)

프로그램명 Những chuyến phiêu lưu ở vùng đất vỏ sò 
콘텐츠 길이 30분
방영채널 VTVCab8
방영횟수 주 6회(월-토)

중간광고 여부 없음

제작국 미국

제작사 Shellbut Entertainment
더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 더빙
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라) 다큐멘터리

Khám phá châu Âu(유럽 탐험)

 

자료: My Clip
(http://myclip.vn/video/2055801/kham-pha-chau-au-kenh-dao-havel-o-berlin-duc?click_source=default&cli
ck_medium=video_relate)

프로그램명 Khám phá châu Âu 
콘텐츠 길이 30분
방영채널 VTVCab22
방영횟수 주 1회(일)

중간광고 여부 없음

제작사 N/A
더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 더빙

3) OTT

 가) 드라마

Khám phá châu Âu(빈궁)

 

자료: ZingTV(https://tv.zing.vn/su-menh-va-con-tim)
프로그램명 Khám phá châu Âu 
콘텐츠 길이 60분
OTT플랫폼명 ZingTV
중간광고 여부 있음

제작국 태국

제작사 Thong Entertainment
더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 자막
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Chẳng phải định mệnh của nhau(서로의 운명이 아니다)

 

자료: VTV16(http://www.vtv16.com/phim/chang-phai-dinh-menh-cua-nhau-6513)

프로그램명 Chẳng phải định mệnh của nhau
콘텐츠 길이  45분
OTT플랫폼명 ZingTV
중간광고 여부 있음

제작국 태국

제작사 Exact & Scenario
더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 자막

Nhân sinh nếu như lần đầu gặp gỡ(안개 속 포위작전)

 

자료: ZingTV(https://tv.zing.vn/nhan-sinh-neu-chi-nhu-lan-dau-gap-go)

프로그램명 Nhân sinh nếu như lần đầu gặp gỡ
콘텐츠 길이 45분
OTT플랫폼명 ZingTV
중간광고 여부 있음

제작국 중국 

제작사 Wonderful Media
더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 자막
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Diên Hy công lược(연희공략)

 

자료: VTV16(http://www.vtv16.com/phim/dien-hy-cong-luoc-story-of-yanxi-palace-hay-nhat-6115)

프로그램명 Diên Hy công lược 

콘텐츠 길이  45분

OTT플랫폼명 FPT Play

중간광고 여부 없음

제작국 중국

제작사 Huanyu Film, iQiyi

더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 더빙 / 베트남어 자막

나) 예능

Bước nhảy đường phố(스트리트 댄스)

 

자료: ZingTV(https://tv.zing.vn/buoc-nhay-duong-pho)

프로그램명 Bước nhảy đường phố

콘텐츠 길이 90분

OTT플랫폼명 ZingTV

중간광고 여부 있음

제작국 중국

제작사 Youku

더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 자막
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Thực tập sinh thần tượng(아이돌 프로듀서)

  

자료: ZingTV(https://tv.zing.vn/idol-producer-thuc-tap-sinh-than-tuong)

프로그램명 Thực tập sinh thần tượng

콘텐츠 길이 60분

OTT플랫폼명 ZingTV

중간광고 여부 있음

제작국 중국

제작사 iQiyi

더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 자막

Nhà hàng Trung 2(중국 레스토랑 2)

 

자료: ZingTV(https://tv.zing.vn/nha-hang-trung-2)

프로그램명 Nhà hàng Trung 2

콘텐츠 길이 80분

OTT플랫폼명 ZingTV

중간광고 여부 있음

제작국 중국

제작사 Hunan Broadcasting System

더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 자막, 더빙
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Tân vũ lâm đại hội 2(서둘러 2)

 

자료: ZingTV(https://tv.zing.vn/tan-vu-lam-dai-hoi)

프로그램명 Tân vũ lâm đại hội 2

콘텐츠 길이 80분

OTT플랫폼명 ZingTV

중간광고 여부 있음

제작국 중국

제작사 Dragon Television

더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 자막

다) 애니메이션

Thám tử lừng danh(명탐정 코난)

 

자료: Detective Conanworld(https://www.detectiveconanworld.com/wiki/Detective_Conan_in_Vietnam)

프로그램명 Thám tử lừng danh

콘텐츠 길이 25분

OTT플랫폼명 ZingTV

중간광고 여부 있음

제작국 일본

제작사 Yomiuri Telecasting Corporation, TMS Entertainment

더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 자막
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Boruto: Naruto thế hệ kế tiếp(보루토: 나루토의 다음 이야기) 

 

자료: My Anmie List(https://myanimelist.net/anime/34566/Boruto__Naruto_Next_Generations)

프로그램명 Boruto: Naruto thế hệ kế tiếp

콘텐츠 길이 25분

OTT플랫폼명 ZingTV

중간광고 여부 없음

제작국 일본

제작사 Pierrot

더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 자막

Thợ săn yêu tinh(도깨비 사냥꾼)

 

자료: Goblin Slayer(http://www.goblinslayer.jp)

프로그램명 Thợ săn yêu tinh

콘텐츠 길이 25분

OTT플랫폼명 FPT Play

중간광고 여부 없음

제작국 일본

제작사 White Fox

더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 자막
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Thợ săn yêu tinh(바람과 함께 달리다)

 

자료: Run with the Wind(http://kazetsuyo-anime.com)
프로그램명 Thợ săn yêu tinh
콘텐츠 길이 25분
OTT플랫폼명 FPT Play
중간광고 여부 없음

제작국 일본

제작사 Production I.G
더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 자막

3. 현지 한국 방송콘텐츠 방영 현황

가. 개요

◦ (지상파방송) 2018년에 방영된 주요 한국 방송콘텐츠 중 지상파방송의 드라마로는 

<Bố là tất cả(아버님, 제가 모실게요)>, <Mật danh K2(The K2)>, 예능으로는 <Kpop 

chọn lọc(케이팝 선택)> 등, 애니메이션으로는 <Peet-Thám tu rung xanh(명탐정 피트)>, 

<Chú robot cua toi(미 앤 마이 로봇)> 등이 있음

◦ (유료방송) 2018년 기준 한국 방송콘텐츠는 유료방송의 드라마 부문에서 <Thần 

chết(Black)>, <Nu hoàng nhạc tình(트로트의 연인)>, <Mặt nạ quân chủ(군주-가면의 주

인)>, <Đung đùa với phụ nu(부암동 복수자들)> 등, 애니메이션으로는 <Tayo xe buýt bé 

nhỏ(꼬마버스 타요)> 등이 있음

◦ (OTT) 2018년 기준 한국 방송콘텐츠는 OTT플랫폼의 드라마 부문에서 <Bưoc đến ôm 

em(이리와 안아줘)>, <Ôm em thật chặt(손 꼭 잡고, 지는 석양을 바라보자)>, <Vị khách

(손 the Guest)>, <Nhung tay chơi siêu đẳng(플레이어)> 등, 예능으로는 <Made in EXID>, 

<Running man(런닝맨)>, <Quản Gia(집사부일체)>, <My Daughter’s Men Season 4(내 딸

의 남자들 시즌4)> 등이 있음
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나. 인기 콘텐츠

1) 지상파방송

가) 드라마

Bố là tất cả(아버님, 제가 모실게요)

 

자료: VTV(https://vtv.vn/goc-khan-gia/phim-truyen-hinh-han-quoc-moi-tren-vtv3-bo-la-tat-ca)
프로그램명 아버님, 제가 모실게요

콘텐츠 길이 60분 

방영채널 VTV3
방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 있음

제작사 Samhwa Networks, GnG Productions(MBC)
더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 더빙

Mật danh K2(The K2)

 

자료: HTV
(https://htv2channel.vn/tin-tuc-giai-tri/showbiz-chau-a/sieu-pham-hanh-dong-mat-danh-k2-se-phat-song-on
line-tren-youtube-htv2-12803)

프로그램명 The K2
콘텐츠 길이 60분
방영채널 HTV
방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 있음

제작사 HB Entertainment(tvN)
더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 더빙
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나) 예능

Kpop chọn lọc(케이팝 선택)

 

자료: HTV(https://htv2channel.vn/show/show-dang-chieu/kpop-chon-loc-79)
프로그램명 Kpop Selection
콘텐츠 길이 75분
방영채널 HTV2
방영횟수 주 3회(월, 수, 토)

중간광고 여부 있음

제작사 HTV
더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 더빙 / 자막

다) 애니메이션

Peet-Thám tu rung xanh(명탐정 피트)

 

자료: Kcontent Bank(http://kcontentbank.blogspot.com/2016/08/peet-forest-detectiveveitnamese.html)
프로그램명 명탐정 피트

콘텐츠 길이 5분
방영채널 VTV7
방영횟수 주 3회(수, 목, 금)

중간광고 여부 없음

제작사 EBS, Bigstar Global
더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 더빙
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Chú robot cua toi(미 앤 마이 로봇)

 

자료: Millimages(https://www.millimages.com/portfolio/me-and-my-robot)
프로그램명 미 앤 마이 로봇

콘텐츠 길이 30분
방영채널 VTV7
방영횟수 주 3회(일, 월, 화)

중간광고 여부 없음

제작사 Millimages, Synergy media, EBS
더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 더빙

2) 유료방송

가) 드라마

Thần chết(블랙)

 

자료: Wikipedia(https://en.wikipedia.org/wiki/Black_(TV_series))
프로그램명 블랙

콘텐츠 길이 45분
방영채널 K+NS
방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 없음

제작사 iWill Media
더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 더빙
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Nữ hoàng nhạc tình(트로트의 연인)

 

자료: VTV
(https://vtv.vn/goc-khan-gia/nu-hoang-nhac-tinh-goc-nhin-khac-biet-ve-van-hoa-am-nhac-xu-so-kim-chi-20
180307234252454.htm)

프로그램명 트로트의 연인

콘텐츠 길이 60분

방영채널 VTVCab1

방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 있음

제작사 JS Pictures

더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 더빙

Mặt nạ quân chủ(군주-가면의 주인)

 

자료: MBC(http://www.imbc.com/broad/tv/drama/gunju)

프로그램명 군주-가면의 주인

콘텐츠 길이 60분

방영채널 K+NS

방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 있음

제작사 People Story Company, Huayi Brothers

더빙 혹은 자막 처리 여부 없음
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Dung Dua Voi Phu Nu(부암동 복수자들)

 

자료: tvN(http://program.tving.com/tvn/tvnavengersclub)

프로그램명 부암동 복수자들

콘텐츠 길이 60분

방영채널 K+NS

방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 있음

제작사 JS Pictures, tvN

더빙 혹은 자막 처리 여부 없음

나) 애니메이션 

Tayo xe buýt bé nhỏ(꼬마버스 타요)

 

자료: Wikipedia(https://vi.wikipedia.org/wiki//Tayo,_chiếc_xe_buýt_nhỏ)

프로그램명 꼬마버스 타요

콘텐츠 길이 30분

방영채널 VTVCab8

방영횟수 주 4회(월-목)

중간광고 여부 있음

제작사 Iconix Entertainment

더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 더빙
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3) OTT

가) 드라마

Bưoc đến ôm em(이리와 안아줘)

자료: Asia Wiki(http://asianwiki.com/Come_and_Hug_Me)

프로그램명 이리와 안아줘

콘텐츠 길이 60분

OTT플랫폼명 FPT Play

중간광고 여부 없음

제작사 Company Ching, Image Asia

더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 자막 

Ôm em thật chặt(손 꼭 잡고, 지는 석양을 바라보자)

자료: Aisan Wiki(http://asianwiki.com/Let%27s_Hold_Hands_Tightly_and_Watch_The_Sunset)

프로그램명 손 꼭 잡고, 지는 석양을 바라보자

콘텐츠 길이 60분

OTT플랫폼명 FPT Play

중간광고 여부 없음

제작사 Number Three Pictures, SAYON Media

더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 자막 
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Vị khách(손 the Guest)

 

자료: OCN(http://program.tving.com/ocn/theguest)

프로그램명 손 the Guest

콘텐츠 길이 60분

OTT플랫폼명 FPT Play

중간광고 여부 없음

제작사 Studio Dragon

더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 자막

Nhung tay chơi siêu đẳng(플레이어)

 

자료: OCN(http://program.tving.com/ocn/player)

프로그램명 플레이어

콘텐츠 길이 60분

OTT플랫폼명 FPT Play

중간광고 여부 없음

제작사 iWill Media

더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 자막
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나) 예능

Made in EXID(Made in EXID)

자료: ZingTV(https://tv.zing.vn/made-in-exid)

프로그램명 Made in EXID

콘텐츠 길이 5-10분

OTT플랫폼명 ZingTV

중간광고 여부 있음

제작사 MarryJ Contents

더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 자막 

Running Man(런닝맨)

자료: SBS(https://programs.sbs.co.kr/enter/runningman)

프로그램명 런닝맨

콘텐츠 길이 90분

OTT플랫폼명 FPT Play

중간광고 여부 없음

제작사 SBS

더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 자막 
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Quản Gia(집사부일체)

 

자료: SBS(https://programs.sbs.co.kr/enter/2018house)

프로그램명 집사부일체

콘텐츠 길이 75분

OTT플랫폼명 FPT Play

중간광고 여부 없음

제작사 SBS

더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 자막

My daughter’s Men Season 4(내 딸의 남자들 시즌 4)

 

자료: E채널(http://www.imtcast.com/cms/index.jsp?spgmdomain=mydaughter4)

프로그램명 내 딸의 남자들 시즌 4

콘텐츠 길이 60-65분

OTT플랫폼명 FPT Play

중간광고 여부 없음

제작사 E Channel

더빙 혹은 자막 처리 여부 베트남어 자막



198

제 6절  국가 간 공동제작 현황

1. 공동제작협정 체결 현황

◦베트남은 다른 국가와 체결한 시청각 공동제작협정은 없으며 2016년 5월 한국과 방송

프로그램 공동제작협정 협상을 개시하였고 2019년 상반기에 체결 예정임

－한－ASEAN FTA(서비스챕터 제27조)에는 방송 분야 공동제작협정 체결의 법적 근거

가 마련되어 있음
76)

2. 공동제작 지원 제도

◦베트남은 공동제작을 위한 재정적 지원 제도는 없으나 일본, 한국 등 정부 간 방송콘텐

츠 교류 행사를 통하여 콘텐츠 제작 지원

3. 공동제작 사례 분석

1) <Love Stories in the Land of Birch>

자료: 충청일보(http://www.ccdailynews.com/news/articleView.html?idxno=988395)

◦ <Love Stories in the Land of Birch>는 베트남-러시아 공동제작 방송콘텐츠로 2018년 1

월 25일부터 방영되었으며 총 35개의 에피소드로 이루어져 있음

◦Tình khúc Lavand(Lavanda Love) 원작 소설을 바탕으로 제작된 드라마로 1980년대 후

76) ｢한－ASEAN FTA｣ 제27조 기타조항

5. 아세안 회원국들은 이 협정에 따라 방송프로그램의 공동생산에 관하여 한국과 각자 양자 협정을 

체결할 수 있고, 그러한 양자 협정은 협정 당사국들에게만 적용된다.
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반부터 2010년 중반까지의 시대적 배경을 그려냈으며 소련과 러시아의 흥망과 그 속

에서의 베트남 사람들의 삶을 연관시켜 묘사함

◦VietNam Television Film Studio(VFC)에서 이 작품을 7년 동안 준비하였으며 하노이, 

나트랑, 파리, 모스코바, 상트페테르부르크 등 다양한 나라와 도시에서 촬영함

◦ 2018 VTV 시상식에서 여우주연상과 남우주연상을 포함하여 총 6개 부문에서 노미네

이트 되는 등 인기를 얻었음
77)

2) <Love at First Song>

자료: CJ ENM(https://watch.cjenm.com/broadcast/sub/view?contentsId=B520188380)

◦ <Love at First Song>은 베트남의 VTV와 한국의 CJ ENM이 공동 제작한 드라마임

◦음악 취향이 맞는 소울메이트를 찾는 연애 버라이어티와 음악프로그램이 합쳐진 하이

브리드 음악쇼로 여성, 남성 출연자 각각 30명이 서로를 만나기 전 듀엣곡를 고른 후 

무대에서 상대방을 확인한 다음, 데이트와 듀엣 공연을 이어갈지 선택함. 커플로 발전

하면 다른 커플들과 경쟁을 통해 파이널 라운드 진출자를 선정함. 

◦첫 회 시청률은 동시시간대 1위로 7.6%를 기록했으며 이는 지난 프로그램과 비교했을 

때 1.17% 증가한 수치임

◦ <Love at First Song>은 총 14개의 에피소드로 구성되어 있으며 VTV3에서 2018년 방영

되었으며 TBI- Content Innovation Awards for Best Musical Format 후보로 지명됨
78)

77) “Dàn diễn viên "Tình khúc Bạch Dương" lọt đề cử VTV Awards 2018”, VTV NEWS. last modified July 
31, 2018, accessed Jan 1, 2019, https://vtv.vn/truyen-hinh/dan-dien-vien-tinh-khuc-bach-duong-lot-de-cu-vt
v-awards-2018-20180727212746665.htm

78) “Love at first song.” CJENM. accessed Feb 25, 2019, 
https://watch.cjenm.com/broadcast/sub/view?contentsId=B520188380
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3) <미래人교육>

자료: EBS(http://home.ebs.co.kr/docuprime/newReleaseView/349?c.page=1)

◦다큐프라임 <미래人교육>은 한국, 베트남, 몽골, 독일, 싱가포르, 인도 6개국의 공동제

작 프로그램으로 한국방송통신전파진흥원(KCA)의 방송프로그램 제작지원 사업(방송

통신협력협정이행)으로 선정되고 KCA와 과학기술정보통신기술부의 지원을 받아 제

작됨

◦한국의 EBS를 중심으로 베트남(VTV7)를 포함하여 독일(KARBE FILM), 몽골(MNB), 

싱가포르(M’GO FILMS), 인도(DOORDARSHAN) 등 세계 6개국의 방송사 및 제작사가 

공동제작에 참여함

◦ 2017년 12월 18일과 19일 9시 50분 EBS 1TV에서 방영되며 베트남은 VTV7에서 방영됨

◦ 4차 산업 혁명 시대를 맞은 가족의 할과 의미를 되새기는 것을 포함하여 자녀 교육에 

대한 각 국가의 가정의 생생한 고민과 노력을 담아냄

4) <오마이베이비(CON ĐẾN TỪ HÀNH TINH NÀO?) 시즌2>

자료: HTV2(https://htv2channel.vn/show/show-da-chieu/con-den-tu-hanh-tinh-nao-13059)

◦ <오! 마이 베이비>는 SBS를 통해 인기리에 방영된 육아 예능 프로그램으로, 베트남판

은 SBS가 베트남 현지 전문제작사인 Lime Entertainment와 공동제작하였으며 2016년 
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12월부터 베트남 지상파방송 채널 HTV2와 하노이 VTVcab1을 통해 방송됨
79)

◦베트남에서는 이례적으로 2%의 시청률을 넘기고 방송 3회 만에 호찌민 지역에서 시

청률 2.1% 돌파하고 하노이 지역에서는 시청률 1.6%를 기록함

◦TV광고도 91%가 판매되는 등 높은 판매량을 기록하였으며 공식 YouTube 채널을 통

해 업로드 된 베트남판 <오! 마이 베이비(CON ĐẾN TỪ HÀNH TINH NÀO?)>는 조회

수가 5만 건에 육박하는 등 화제를 모았음
80)

◦유명 베트남 연예인들이 출연하고, 현지 상황에 맞는 맞춤식 육아교육을 재미있게 풀

어낸 것이 현지의 인기의 이유로 분석됨
81)

5) <런닝맨> 

자료: SBS(https://programs.sbs.co.kr/enter/runningman/)

◦베트남 지상파방송 채널인 HTV7를 통해 2019년 4월 6일부터 매주 토요일 저녁 7시 

30분(현지 시간)에 방영 예정임

◦베트남판 <런닝맨>에는 베트남의 초호화 연예인 군단의 캐스팅이 확정되어 캐스팅 소

식만으로도 현지에서 큰 화제가 되고 있음

◦한국 <런닝맨> 오리지널 연출 스태프와 베트남 스태프들이 협업하면서 현지 맞춤형 

고품질 프로그램 제작을 목표로 하고 있음

◦베트남판 <런닝맨> 제작에는 현지에 진출한 유수한 한국 기업들이 스폰서로 참여하

79) "“韓 최초” SBS 공동제작 베트남판 ‘오마베’, 현지 뜨거운 반응". 텐아시아. 2016년 12월 26일 수정, 
2019년 1월 4일 접속, http://tenasia.hankyung.com/archives/1093244

80) “"SBS 측 “베트남판 ‘오마베’, 현지서 뜨거운 반응 얻는 中.” 조선닷컴. 2016년 12월 26일 수정, 2018
년 11월 20일 접속, http://news.chosun.com/site/data/html_dir/2016/12/26/2016122600535.html

81) “SBS-베트남 공동제작 ‘오마베’ 시청률 2% 넘기며 인기.” 연합뉴스. 2017년 1월 12일 수정, 2018년 

11월 20일 접속, https://www.yna.co.kr/view/AKR20170112152500033
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여, 현지화 된 한류 콘텐츠를 통해 자연스럽게 기업의 제품과 브랜드를 소개한 성공 

사례가 될 것으로 기대하고 있음
82)

82) “‘박항서 매직’, ‘런닝맨’이 잇는다... 베트남판 제작 돌입.” SBS뉴스. 2019년 1월 4일 수정, 2019년 

1월 28일 접속, https://news.sbs.co.kr/news/endPage.do?news_id=N1005084077&pc_ searchclick=all 
_news_cont_00_01&plink=COPYPASTE&cooper=SBSNEWSEND&plink=COPYPASTE&cooper=SBSNE
WSEND“
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제7절  방송매체 이용행태 및 국제 공동제작에 대한 인식 조사 결과

베트남의 7개 주요 대도시 지역에 거주하는 17-59세 응답자 400명을 대상으로 한 조사에

서 응답자의 90.5%가 지상파 TV를 시청하는 것으로 파악되었으며, 지상파 TV와 유료방송을 

함께 시청하는 응답자가 많기 때문에 응답자의 82.3%는 유료방송을 시청하는 것으로 나타

남. 이를 통해, 지상파와 유료방송 2가지 형태의 서비스를 모두 이용하는 응답자의 비율이 

높다는 것을 알 수 있음. 또한 베트남 전체 응답자의 66.5%가 온라인동영상제공서비스(OTT)

를 이용하는 것으로 나타났으며, 주로 이용하는 OTT는 YouTube(27.8%), FPT Play(10.5%), 

Netflix(7.1%) 등인 것으로 파악됨. 

전체 응답자의 절반 이상(53%)이 한국 방송프로그램 (영상 콘텐츠)을 시청한 경험이 있는 

것으로 나타났고, 이들의 월 평균 한국 방송프로그램 시청 시간은 약 21시간으로 파악됨. 한

국 방송프로그램 시청은 주로 유료방송(34.9%)이나 온라인 스트리밍 사이트(26.9%)를 통해 

이루어지고 있음. 전체 응답자의 11%는 한국 방송프로그램을 경험할 기회가 충분하지 않다

고 답하였으며, 불충분한 이유에 대해서는 ‘언어 장벽’(77.3%)을 가장 큰 원인으로 꼽음.

국가 간 공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 응답자는 베트남 응답자의 74.5%

로 파악되었으며, 연간 시청한 공동제작 방송프로그램의 개수는 평균 2개(45.3%) 정도가 가

장 높은 비중을 차지함. 전체 응답자의 84%가 국가 간 공동제작이 방송프로그램 제작에 기

여할 수 있다고 응답하였으며, 90%는 방송 산업에 기여할 수 있다고 답하였음. 또한 전체 응

답자의 76.5%가 한국 연예인이 출연하거나 한국 방송사가 제작한 공동제작 방송프로그램을 

시청한 경험이 있다고 응답함. 
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1. 응답자 특성

◦ (응답자의 특성) 응답자의 인구통계학적 특성을 살펴보면 아래의 표와 같음

<표 3－18> 인구통계학적 특성

변인
빈도

(명)
백분율

(%)
변인

빈도

(명)
백분율

(%)

성별

남성 188 47.0

직업

화이트칼라 247 61.8
여성 212 53.0 블루칼라 31 7.8
합계 400 100.0 서비스업 21 5.3

연령

10대 53 13.3 학생 53 13.3
20대 99 24.8 주부 10 2.5
30대 108 27.0 농림어업/군인 17 4.3
40대 89 22.3 기타/무직 21 5.3

50대 이상 51 12.8
합계 400 100.0

합계 400 100.0

학력

(교육 

수준)

중졸 이하 13 3.3

거주 

도시

하노이 136 34.0
고등학교 57 14.3

호치민 121 30.3대학 졸업 303 75.8
대학원 이상 21 5.3

다낭 13 3.3
정규교육 

없음
6 1.5 하이퐁 10 2.5

합계 400 100
호이안 1 0.3

월 평균

소득

(VND)

7,000 미만 63 15.8
7,000 

~14,000
117 29.3 냐짱 2 0.5

푸꾸옥 1 0.3
1,4000 
~2,1000

125 31.3
기타 116 29.0

2,1000 이상 95 23.8
합계 400 100.0 합계 400 100.0

 

※ 100VND = 4.81원(2018.12.31. 기준)
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2. 주요 결과83)

가. 영상 콘텐츠 이용 환경 관련 

1) 사용자 환경

□ 보유 영상 시청 기기 및 자주 사용하는 영상물 시청 기기

귀하가 보유한 영상 시청 기기를 모두 선택해주시기 바랍니다.
귀하가 영상물을 시청할 때 주로 사용하는 기기를 최대 3순위까지 선택해주시기 바랍니다. 
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦보유하고 있는 영상 시청 기기로는 스마트폰이 가장 높은 93.8%, 다음으로 TV(81.0%), 

노트북(77.3%), 데스크탑PC(59.0%), 태블릿PC(41.0%)의 순으로 나타남

◦영상물 시청 시 주로 사용하는 기기(1순위 기준)에 대해서는 스마트폰(68.5%), 노트

북(10.3%), TV(10.3%), 데스크탑PC(9.0%), 태블릿PC(2.0%)의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)

83) 독이성을 위하여 막대그래프 세로축 최대치의 값이 100이하인 경우가 있음
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□ 월 평균 휴대전화 데이터 사용량

귀하가 이용하는 휴대전화 요금제의 데이터 제공량은 얼마나 됩니까?

◦월 평균 휴대전화 데이터 사용량에서는 ‘1GB 이상~2GB 미만’이 17.3%로 가장 높게 

나타났으며, 다음으로 ‘2GB 이상~3GB 미만’(15.7%), ‘100MB 이상~500MB 미만’ 

(12.0%) 등의 순으로 나타남

◦한편, ‘무제한’ 요금은 10.4%, ‘100MB 미만’은 3.7%로 나타남

(Base=(375), 단위: %)
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□ 월 평균 영상 콘텐츠 구매 비용 

 귀하가 영상 콘텐츠 소비에 가용할 수 있는 월 평균 금액은 얼마정도 되십니까? 

◦월 평균 가용 할 수 있는 영상 콘텐츠 구매 비용에 대해서는 ‘50,000VND 이상~100,000VND 

미만’이 30.0%로 가장 높게 나타났으며, ‘100,000VND 이상~150,000VND 미만’(22.0%), 

‘50,000VND 미만’(16.5%) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 인터넷 사용 환경

 귀하의 인터넷 사용 환경과 관련하여 다음 문장에 동의하는 정도를 선택해 주시기 바랍니다. 
 (1) 인터넷 접속 속도는 빠른 편이다.
 (2) 영상 시청 시 끊김이 없는 편이다.
 (3) 인터넷을 언제 어디서나 빠르게 즐길 수 있다.
 (4) 이동시에도 끊김없이 인터넷을 이용할 수 있다.
 (5) 스마트폰으로 와이파이에 대체로 접속할 수 있다.
 (6) 와이파이를 통한 접속 안정성과 속도는 만족할만하다.
 (7) 생활반경에서 와이파이 접속이 용이하다.
 (8) 휴대전화 요금제는 영상콘텐츠를 이용하기에 충분한 데이터를 제공한다.

◦ ‘생활반경에서 와이파이 접속이 용이하다’가 68.75점으로 가장 높게 나타났으며, ‘스

마트폰으로 와이파이에 대체로 접속 할 수 있다’(67.31점), ‘인터넷 접속 속도는 빠

른 편이다’(65.69점) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %/점)
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2) 영상 콘텐츠 이용 현황

□ 주중 여가 시간 및 영상 콘텐츠 이용량

귀하가 주중(또는 일하는 날) 여가생활에 사용하는 시간은 하루 평균 얼마나 되십니까? 
귀하가 주중(또는 일하는 날) 여가생활에 사용하는 시간 중, 영상 콘텐츠 시청에 이용하는 시간은 

하루 평균 얼마나 되십니까? 

◦주중 여가 시간으로는 ‘1시간 이상~2시간 미만’이 30.5%로 가장 높게 나타났으며, 

다음으로 ‘2시간 이상~3시간 미만’(26.0%), ‘3시간 이상~4시간 미만’(13.8%) 등의 순

으로 나타남

◦주중 여가 시간 중 영상 콘텐츠 이용 시간에 대해서는 ‘1시간 이상~2시간 미만’이 

31.8%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘2시간 이상~3시간 미만’(27.5%), ‘1시간 

미만’(21.5%) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 주말 여가 시간 및 영상 콘텐츠 이용량

귀하가 주말(또는 쉬는 날) 여가생활에 사용하는 시간은 하루 평균 얼마나 되십니까? 
귀하가 주말(또는 쉬는 날) 여가생활에 사용하는 시간 중, 영상 콘텐츠 시청에 이용하는 시간은 하

루 평균 얼마나 되십니까?

◦주말 여가 시간으로는 ‘2시간 이상~3시간 미만’이 32.0%로 가장 높게 나타났으며, 

다음으로 ‘1시간 이상~2시간 미만’(20.8%), ‘3시간 이상~4시간 미만’(13.3%) 등의 순

으로 나타남

◦주말 여가 시간 중 영상 콘텐츠 이용 시간에 대해서는 ‘2시간 이상~3시간 미만’이 

35.5%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘1시간 이상~2시간 미만’(29.3%), ‘1시간 

미만’(13.8%) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 교통 수단 

귀하가 출퇴근, 등하교, 일상적 이동을 위해 주로 이용하는 교통수단은 무엇입니까? 

◦전체 응답자의 74.5%가 버스나 지하철 등 ‘오토바이’를 통해 출퇴근 및 등하교 등의 

일상적인 이동을 하는 것으로 나타났음 

(Base=(400), 단위: %)
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□ 이동 시간 및 영상 콘텐츠 이용량 

귀하는 출퇴근, 등하교, 또는 일상적으로 이동하는 데 하루 평균 얼마만큼의 시간을 소요합니까?

◦이동시간의 경우 ‘30분 이상~1시간 미만’이 37.3%, ‘1시간 이상~ 1시간 30분 미만’이 

19.8% 등의 순으로 나타남

귀하가 출퇴근, 등하교, 또는 일상적으로 이동하면서, 영상 콘텐츠 시청에 이용하는 시간은 하루 평

균 얼마나 되십니까?

◦출퇴근 및 등하교 등 일상적인 이동시간에 영상 콘텐츠를 시청하는 시간에 대해서

는 ‘30분 미만’이 43.8%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘30분 이상~1시간 미

만’(27.5%), ‘1시간 이상~1시간 30분 미만’(16.8%) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 즐겨 보는 영상 콘텐츠 장르 

귀하가 영상 콘텐츠 시청 시 가장 즐겨 보는 장르를 3순위까지 선택해 주십시오. 
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦즐겨 보는 영상 콘텐츠 장르에 대해 1순위 기준으로 살펴본 결과 ‘드라마’가 28.3%

로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘뉴스/시사’가 26.8%, ‘오락/버라이어티’가 15.5% 

등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 영상 콘텐츠 시청 태도 

다음 문장에 동의하는 정도를 선택해 주시기 바랍니다.
 (1) 나는 한 가지 영상 콘텐츠를 시청하면서 다른 영상 콘텐츠를 함께 보거나, 음악이나 라디오 등

을 듣는 편이다.
 (2) 나는 영상 콘텐츠를 시청하면서 휴대폰 음성이나 문자 등을 통해 누군가에게 연락을 하는 편이다.
 (3) 나는 영상 콘텐츠를 시청하면서 게임을 즐기거나 책을 읽는 편이다.
 (4) 나는 영상 콘텐츠를 시청하면서 인터넷을 통해 검색, 쇼핑 등을 하는 편이다.
 (5) 나는 영상 콘텐츠를 시청하면서 운동, 일, 집안일 등을 하는 편이다.

◦영상 콘텐츠 시청 태도와 관련해서는 ‘영상을 시청하면서 운동, 일, 집안일을 등을 

하는 편이다’(58.38점), ‘영상을 시청하면서 인터넷을 통해 검색, 쇼핑 등을 하는 편

이다’(53.44점) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %/점)
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□ 영상 콘텐츠 시청 선택 

다음 문장에 동의하는 정도를 선택해 주시기 바랍니다.
 (1) 내가 관심 있는 분야(운동, 게임, 영화, 요리, 뷰티, 과학 등 다양한 관심사 고려)에 대한 영상을 

일부러 찾아보는 편이다.
 (2) 내가 관심 있는 분야에 대한 영상을 시청하는 데 시간을 많이 투자하는 편이다.
 (3) 내가 관심 있는 분야에 대한 영상을 어디서 어떻게 찾아야 하는지 알고 있다.

◦영상 콘텐츠 선택과 관련해서는 ‘내가 관심 있는 분야에 대한 영상을 시청하는 데 

시간을 많이 투자하는 편이다’(72.38점), ‘내가 관심 있는 분야에 대한 영상을 어디

서 어떻게 찾아야하는지 알고 있다’(72.25점), ‘내가 관심 있는 분야에 대한 영상을 

일부러 찾아보는 편이다’(72.19점)로 나타남

(Base=(400), 단위: %/점)
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나. 방송 프로그램 시청 행태

1) TV를 통한 방송 프로그램 시청

□ 지상파 TV 시청 현황 및 시청 시간

귀하는 가정에서 지상파 안테나를 통해 TV를 직접 수신하십니까? 

◦전체 응답자의 90.5%가 지상파 TV를 시청하고 있는 것으로 나타남

(지상파 TV를 시청하는 경우) 귀하가 지상파를 통해 TV를 시청하는 시간은 하루 평균 몇 시간 정

도입니까?

◦지상파 TV를 시청하고 있는 응답자 중 38.4%가 하루 평균 ‘1시간 이상~2시간 미만’ 

지상파 TV를 시청하고 있는 것으로 나타남
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□ 유료방송 TV 시청 현황 및 시청 시간

귀하는 가정에서 유료방송을 통해 TV를 시청하십니까?

◦전체 응답자의 82.3%가 유료방송을 이용하는 것으로 나타남 

(유료방송을 이용하는 경우) 귀하가 유료방송을 통해 TV를 시청하는 시간은 하루 평균 몇 시간 정

도입니까?

◦유료방송을 이용하는 응답자 중 34.3%가 하루 평균 ‘1시간 이상~2시간 미만’ 유료

방송 TV를 시청하고 있는 것으로 나타남
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2) OTT를 통한 방송 프로그램 시청

□ OTT 이용 현황 및 이용시간

귀하는 온라인동영상제공서비스(OTT)를 이용하십니까?

◦응답자의 66.5%가 OTT를 이용하는 것으로 나타남

(OTT를 이용하는 경우) 귀하는 온라인동영상제공서비스(OTT)를 하루 평균 몇 시간 정도 이용하십

니까?

◦OTT를 이용하는 응답자의 30.8%가 하루 평균 ‘1시간 이상~2시간 미만’ OTT를 이용

하고 있는 것으로 나타남
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□ 주로 이용하는 OTT 

(OTT를 이용하는 경우) 귀하가 주로 이용하는 온라인동영상제공서비스(OTT)를 순서대로 3개 써주

십시오

(주관식 문항)

◦주로 이용하는 OTT(1순위 기준)는 ‘YouTube’가 27.8%로 가장 높게 나타났으며, 다

음으로 ‘FPT Play’(10.5%), ‘Netflix’(7.1%) 등의 순으로 나타남

(Base=(266), 단위: %)
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□ OTT 이용 행태 

(OTT를 이용하는 경우) 평소 귀하는 방송 프로그램과 동영상 콘텐츠를 TV보다 OTT 서비스를 이용

하여 더 많이 시청하시는 편입니까?

◦OTT를 이용하는 응답자의 41.7%는 OTT보다 TV로 방송 시청을 더 많이 하는 것으

로 파악됨

(Base=(266), 단위: %)

(OTT를 이용하는 경우) 귀하가 OTT 서비스를 이용할 때 스포츠 중계처럼 동시간으로 방송되고 있

는 콘텐츠를 보십니까 아니면 이미 방송된 콘텐츠나 건당 주문형 콘텐츠를 많이 보십니까?

◦OTT를 이용하는 응답자의 55.6%는 OTT를 통해 ‘이미 방송된 콘텐츠나 건당 주문

형 콘텐츠를 많이 본다’고 응답함

(Base=(266), 단위: %)



제 3장  베트남   221

3) 방송 프로그램 시청 방식

□ 콘텐츠 이용 행태(비용 지불 관련)

귀하는 일정 비용을 지불해야하는 콘텐츠의 시청 대가를 지불하지 않고, 콘텐츠를 이용해본 경험이 

있으십니까?

◦응답자의 49.0%가 비용 지불 없이 콘텐츠를 이용해 본 경험이 있는 것으로 나타남

(비용 지불 없이 콘텐츠를 이용한 경험이 있는 경우) 귀하는 일정 비용을 지불해야하는 콘텐츠의 시

청 대가를 지불하지 않고 다운로드 받거나 스트리밍하는 콘텐츠를 얼마나 자주 이용하십니까?

◦비용 지불 없이 콘텐츠를 이용해 본 경험이 있는 응답자 중 41.3%가 ‘한 달에 1~2

번’ 콘텐츠를 다운로드(스트리밍)하고 있는 것으로 나타났음

(비용 지불 없이 콘텐츠를 이용한 경험이 있는 경우) 귀하가 일정 비용을 지불해야하는 콘텐츠의 시청 

대가를 지불하지 않고 다운로드 받거나 스트리밍 하는 콘텐츠를 주로 이용하는 기기는 무엇입니까? 
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦비용 지불 없이 콘텐츠를 이용해 본 경험이 있는 응답자 중 61.2%가 비용 지불 없이 

콘텐츠를 이용할 때 ‘스마트폰’을 사용(1순위 기준)하고 있는 것으로 나타남
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□ 콘텐츠 이용 태도(비용 지불 관련)

(비용 지불 없이 콘텐츠를 이용한 경험이 있는 경우) 다음 문장에 동의하는 정도를 선택해 주시기 

바랍니다.
(1) 내 주변 사람들은 비합법적으로 영상 콘텐츠를 이용하는 방법을 알고 있다.
(2) 나는 마음먹으면 여러 경로를 통해 비합법적으로 동영상 콘텐츠를 다운받을 수 있다.
(3) 온라인 동영상 콘텐츠를 이용하기 위해 돈을 지불하고 싶지 않다.
(4) 나는 동영상 콘텐츠를 다운로드하거나 시청할 때 합법인지 불법인지 개의치 않는다. 

◦비용 지불 없이 콘텐츠를 이용하는 행위에 대해, ‘나는 마음먹으면 여러 경로를 통

해 비합법적으로 동영상 콘텐츠를 다운 받을 수 있다’(53.70점), ‘내 주변 사람들은 

비합법적으로 영상 콘텐츠를 이용하는 방법을 알고 있다’(50.77점) 등의 태도를 보

이는 것으로 나타남 

(Base=(196), 단위: %/점)
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4) 방송 프로그램 유료 시청

□ 유료방송 이용료 

(유료방송을 이용하는 경우) 귀하(또는 귀하의 가정)는 유료방송 이용료로 매월 얼마 정도를 지불하

십니까?

◦매달 지불하는 유료방송 이용료의 경우, ‘100,000VND 이상~ 150,000VND 미만’, 

‘150,000VND 이상~200,000VND 미만’이 각각 25.5%로 가장 높게 나타났으며, 다음

으로 ‘50,000VND 이상~100,000VND 미만’(23.7%), ‘200,000VND 이상~250,000VND 

미만’(9.7%) 등의 순으로 나타남

(Base=(329), 단위: %)
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□ 유료방송 개별결제 이용료

(유료방송을 이용하는 경우) 귀하(또는 귀하의 가정)는 유료방송 콘텐츠 개별결제로 매월 얼마 정도

를 지불하십니까?

◦매달 지불하는 유료방송 콘텐츠 이용료의 경우, ‘10,000VND 이상~20,000VND 미만’

이 30.1%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘20,000VND 이상~30,000VND 미

만’(19.5%), ‘30,000VND 이상~40,000VND 미만’(15.2%) 등의 순으로 나타남. 한편, 

‘개별결제 이용하지 않음’은 16.4%로 나타남

(Base=(329), 단위: %)
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□ OTT 월정액 이용료 

(OTT를 이용하는 경우) 귀하(또는 귀하의 가정)는 OTT 서비스 월정액 이용료(Netflix 구독료 등)로 

매월 얼마 정도를 지불하십니까?

◦ (OTT 서비스 월정액 이용료) 매달 지불하는 OTT 서비스 월정액 이용료에 대해서는 

‘30,000VND 이상~60,000 VND 미만’이 24.8%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 

‘90,000VND 이상~120,000VND 미만’(22.9%), ‘60,000VND 이상~90,000VND 미

만’(22.2%) 등의 순으로 나타남

(Base=(266), 단위: %)
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□ OTT 개별결제 이용료 

(OTT를 이용하는 경우) 귀하(또는 귀하의 가정)는 OTT 서비스에서 콘텐츠 개별결제로 매월 얼마 

정도를 지불하십니까?

◦매달 지불하는 OTT 서비스 개별 결제 콘텐츠 이용료의 경우, ‘10,000VND 이상~ 

20,000VND 미만’이 24.1%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘30,000VND 이상~ 

40,000VND 미만’(18.8%), ‘20,000VND 이상~30,000VND 미만’(17.3%) 등의 순으로 

나타난 한편, ‘개별결제 이용하지 않음’은 16.2%로 나타남

(Base=(266), 단위: %)
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다. 한국 방송 프로그램에 대한 이용/인식  

1) 한국 방송프로그램 이용 현황

□ 시청(이용) 경험 

귀하는 실제로 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 시청(이용)한 경험이 있으십니까?

◦전체 응답자의 53.0%가 한국 방송프로그램을 시청한 경험이 있다고 응답함

□ 시청(이용) 시간 

(한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하는 매달 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 평균 

얼마나 시청(이용)하십니까?

◦한국 방송프로그램 시청(이용) 경험이 있는 응답자의 월 평균 시청 시간은 21.0시간

으로 나타남

□ 시청(이용) 경로

(한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하가 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 접하는 통

로는 무엇입니까? 자주 접하는 순서대로 선택해주십시오.
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦한국 방송프로그램 시청(이용) 경험이 있는 응답자가 한국 방송프로그램을 접하는 

통로(1순위 기준)는 ‘유료방송’이 34.9%로 가장 높았고, ‘온라인 스트리밍 사이트’ 

(26.9%), 지상파방송(21.2%)이 그 뒤를 이음 
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□ 시청 장르

(한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하가 주로 시청(이용)하는 한국 방송 프로그램(영상 

콘텐츠)의 장르는 무엇입니까?
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 응답자의 주요 시청 장르(1순위 기준)는 ‘드라

마’가 56.6%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘음악’(20.8%), ‘오락/버라이어티’ 

(12.3%) 등의 순으로 나타남

(Base=(212), 단위: %)
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□ 한국 방송프로그램 시청 시 이용 OTT 

(한국 방송프로그램 시청을 위해 OTT를 이용하는 경우) 귀하가 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 

접하기 위해 주로 이용하는 온라인동영상제공서비스(OTT)는 무엇입니까? 생각나시는 대로 3개까

지 적어주십시오.
(주관식 문항)

◦한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 응답자가 한국 방송프로그램을 접하기 위해 

주로 이용하는 OTT(1순위 기준)는 ‘YouTube’가 33.5%로 가장 높게 나타났으며, 

‘Phim’(7.0%), ‘Netflix’(5.5%) 등이 뒤를 이음 

(Base=(200), 단위: %)
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2) 한국 방송프로그램에 대한 의견 

□ 선택 시 고려 요소

귀하가 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 선택하는데 가장 중요하게 생각하는 요소는 무엇입니

까? 중요하다고 생각하는 순서대로 나열해주십시오. 
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦한국 방송프로그램을 선택하는데 가장 중요하게 생각하는 요소(1순위 기준)는 ‘콘텐

츠의 참신성’이 32.0%로 가장 높게 나타났으며, ‘콘텐츠의 흥미성’은 23.8%로 그 뒤

를 이음

(Base=(400), 단위: %)



제 3장  베트남   231

□ 장르별 의견

(한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하는 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)에 대해 어떻

게 생각하십니까? 

◦한국 방송프로그램에 대한 장르별 만족도를 살펴본 결과(100점 기준), ‘영화’에 대한 

만족도가 가장 높은 것으로 나타났으며(78.18점)으로 ‘게임’은 57.90점으로 만족도가 

가장 낮게 나타남

(Base=(212), 단위: %/점)
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□ 평가 및 인식 

귀하는 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)에 대해 어떻게 생각하십니까? 다음에 나열된 응답을 보고, 
해당하는 곳에 체크해주십시오. 
(1) 참신하다

(2) 흥미롭다

(3) 전문적이다

(4) 인기있다

(5) 친근하다

(6) 정보가 많다

(7) 세련되다

(8) 주요 출연자가 멋지다(예쁘다)
(9) 주요 출연자의 능력이 뛰어나다

(10) 주요 출연자가 유명하다

◦한국 방송프로그램에 대한 이용자의 평가(100점 기준)에서는 ‘주요 출연자가 멋있다

(예쁘다)’가 77.31점으로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘전문적이다’(73.94점), ‘주

요 출연자가 유명하다’(73.75점), ‘주요 출연자의 능력이 뛰어나다’(72.81점) 등의 순

으로 나타남

(Base=(400), 단위: %/점)
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□ 향후 이용 의향

귀하는 향후 한국 방송 프로그램(또는 동영상 콘텐츠)을 이용할 의향이 있으십니까?

◦한국 방송프로그램(또는 동영상 콘텐츠) 이용 의향(100점 기준)을 각 장르별로 살펴

본 결과, ‘영화’가 74.56점으로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘드라마’와 ‘오락/버

라이어티’(각 68.81점), ‘음악’(67.69점) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %/점)
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□ 한국 방송프로그램 시청 기회의 충분성

귀하는 평소 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 경험할 기회가 충분하다고 생각하십니까?

◦한국 방송프로그램을 경험할 기회가 충분한지에 대해서는 ‘그렇다’(49.5%)가 ‘그렇

지 않다’(11.0%) 보다 높게 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 한국 방송프로그램 시청 기회가 불충분한 이유

(한국 방송프로그램 시청 기회가 충분하지 않다고 응답한 경우) 한국 방송 프로그램(또는 동영상 콘

텐츠)을 경험할 기회가 충분하지 않다고 생각한다면, 그 이유가 무엇이라고 생각하십니까?

◦한국 방송프로그램을 접할 경험이 충분하지 않다고 생각하는 응답자는 ‘언어 장

벽’(77.3%), ‘한국 방송프로그램을 제공하는 채널이나 사이트가 부족함’(27.3%) 등의 

이유로 한국 방송프로그램 시청 기회가 충분하지 않다고 답함 

(Base=(44), 단위: %)
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3) 한국 방송프로그램 시청 행태(비용 지불 관련)

□ 시청 경험

(한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하는 일정 비용을 지불하지 않고 한국 방송 프로그램

(영상 콘텐츠)을 이용해본 경험이 있으십니까?

◦한국 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 응답자 중, 일정 비용을 지불하지 않고 한

국 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 응답자는 전체의 59.9%로 나타남 

□ 시청 빈도 

(비용 지불 없이 한국 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 귀하는 일정 비용을 지불하지 않고 다

운로드 또는 스트리밍하는 방식으로 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 얼마나 자주 이용하십니까? 

◦비용을 지불하지 않고 한국 방송프로그램을 시청해 본 응답자가 비용 지불 없이 한

국 방송프로그램 시청한 빈도는 ‘한 달에 1~2번’이 45.7%, ‘1년에 1~2번’이 29.1% 등

으로 나타남
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□ 시청 기기

(비용 지불 없이 한국 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 귀하가 일정 비용을 지불하지 않고 

다운로드 또는 스트리밍 하는 방식으로 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 시청할 때 주로 이용하

는 기기는 무엇입니까? 
최대 3순위까지 선택해주시기 바랍니다. (1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦비용을 지불하지 않고 한국 방송프로그램을 시청해 본 응답자가 비용 지불 없이 한

국 방송프로그램 시청 시 주로 사용하는 기기(1순위 기준)로는 ‘스마트폰’이 55.1%로 

가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘TV’(21.3%), ‘데스크탑’(11.0%)의 순으로 나타남 

(Base=(127), 단위: %)
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라. 방송프로그램 공동제작에 대한 인식 

1) 국가 간 공동제작 방송프로그램 시청 현황

□ 시청 경험 

귀하는 국가 간 공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있으십니까?

◦전체 응답자의 74.5%가 국가 간 공동제작 방송프로그램을 시청한 ‘경험이 있다’고 

응답함

(Base=(400), 단위: %)
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□ 시청 방송프로그램 수

(공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 귀하가 연간 시청한 국가 간 공동제작 방송프

로그램은 몇 개입니까?

◦국가 간 공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 응답자가 연간 시청한 공동

제작 방송프로그램의 개수는 ‘2개’가 45.3%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘1개 

이하’가 21.5%, ‘3개’가 19.1%로 나타남

(Base=(298), 단위: %)
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□ 시청 장르

(공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 귀하가 시청한 국가 간 공동제작 방송프로그

램의 장르는 무엇입니까?
(복수 응답 가능)

◦공동제작 방송프로그램 시청 경험이 있는 응답자 중 ‘드라마’를 시청했다고 응답한 

비율이 72.5%로 가장 높았으며, 다음으로 ‘오락/버라이어티’를 시청했다고 응답한 

비율은 51.7%로 그 뒤를 이음 

(Base=(298), 단위: %)
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□ 선호 요소

(공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 국가 간 방송프로그램 공동제작에서 좋았던 

요소는 무엇입니까? 
(복수 응답 가능)

◦공동제작 방송프로그램 시청 경험이 있는 응답자의 65.4%가 ‘연기자’를 국가 간 공

동제작 방송프로그램에서 좋았던 요소라고 답하였으며, 다음으로 ‘영상’이 60.1%, 

‘연출’이 58.1% 등의 순으로 나타남

(Base=(298), 단위: %)
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□ 불편 요소

(공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 국가 간 공동제작 방송프로그램 시청 시 불편

한 점은 무엇입니까?
(복수 응답 가능)

◦공동제작 방송프로그램 시청 경험이 있는 응답자의 68.8%가 ‘언어문제’를국가 간 

공동제작 방송프로그램 시청 시 불편한 점으로 꼽았으며, 다음으로 ‘문화적 이질

감’(31.9%), ‘방송프로그램 이용료가 비쌈‘(30.2%) 등의 순으로 나타남

(Base=(298), 단위: %)



제 3장  베트남   243

2) 국가 간 공동제작 방송프로그램에 대한 의견 

□ 방송 제작 기여 가능성 

귀하는 국가 간 공동제작을 통해 더 좋은 방송 프로그램이 제작될 수 있다고 생각하십니까? 

◦국가 간 공동제작을 통해 더 좋은 방송프로그램이 제작될 수 있다는 의견은 전체의 

84.0%, 그렇지 않다는 의견은 4.8%로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 방송산업 기여 가능성

귀하는 국가 간 공동제작이 방송 산업에 기여할 수 있다고 생각하십니까?

◦국가 간 공동제작이 방송 산업에 기여가 가능한지에 대해, 기여 할 수 있다는 의견

은 90.0%, 기여할 수 없다는 의견은 4.3%로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 적합 장르

공동제작 프로그램에 적합하다고 생각하는 장르는 무엇이라 생각하십니까?

◦국가 간 공동제작에 적합한 장르로는 ‘드라마’가 전체 응답의 72.0%로 가장 높게 나타

났으며, 다음으로 ‘오락/버라이어티’(59.8%), ‘영화/만화’(52.8%) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 고려 요소 

국가 간 방송프로그램 공동제작 시 고려해야하는 요소가 무엇이라 생각하십니까? 
(복수 응답 가능)

◦국가 간 공동제작 시 고려사항에 대해 응답자의 78.0%가 ‘문화에 대한 이해’라고 답

하였으며, 다음으로 ‘더빙 및 자막’(58.0%), ‘연기자’(51.0%) 등이 그 뒤를 이음

(Base=(400), 단위: %)
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3) 한국과의 공동제작 방송프로그램 시청 현황

□ 시청 경험 

귀하는 한국 연예인이 출연하거나 한국 방송사(제작사)가 제작한 공동제작 방송프로그램을 시청한 

경험이 있으십니까?

◦한국 연예인 또는 방송사가 제작한 공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 

응답자는 전체의 76.5%, 시청 경험이 없는 응답자는 전체의 16.8%로 나타남 

(Base=(400), 단위: %)
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□ 시청 장르 

(한국과의 공동제작 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하가 시청한 한국과의 공동제작 방송

프로그램의 장르는 무엇입니까? 
(복수 응답 가능)

◦한국과의 공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 응답자가 주로 시청한 장르

로는 ‘드라마’가 72.2%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘오락/버라이어티’가 

47.7%, ‘영화/만화’가 45.8%로 나타남 

(Base=(306), 단위: %)
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제 4장 싱가포르

싱가포르의 방송시장 규모는 약 7억 9,100만 달러로, 2014년부터 2022년까지 매년 연평균 

약 1.5%씩 감소할 것으로 예측됨. 플랫폼 별 시장구조를 살펴보면 케이블이 약 35% 정도로 

가장 높은 비중을 차지하며, 다음으로는 IPTV가 약 34%를 차지함. 

2017년 기준 싱가포르 유료 OTT 서비스 매출규모는 약 1억 7,000만 달러로 방송시장의 약 

21.5% 정도임. 유료 OTT 서비스 시장 규모는 2023년까지 약 4억 5,000만 달러까지 성장하여 

2017년과 비교하여 약 2.7배 증가할 것으로 예측됨. 유료 OTT 서비스는 콘텐츠 건당 대여나 

구매에 비해 구독형 서비스를 통한 이용이 압도적으로 많음. 

2016년 10월 1일에 정식으로 출범한 정보통신미디어개발청(IMDA: Infocomm Media Devel-

opment Authority)은 정보통신 미디어 2025(Infocomm Media 2025) 계획을 통해 정보통신과 

미디어 분야를 개발하고, 정보통신미디어개발청법(Info-communications Media Development 

Authority Act)에 의거하여 다양한 미디어 산업 발전 및 규제를 위한 역할을 수행함. 정보통

신미디어개발청(IMDA)은 기본 방송법인 ｢방송법(Broadcasting Act, 2012년 개정)｣과 다양한 

실천 규약(Code of Practice)을 통해 방송 서비스 운영 및 소유와 방송 장비 및 편성 등에 대

한 규제 등의 업무를 수행함.
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제 1절  방송시장 현황

<표 4－1>  싱가포르 국가 일반정보(2017) 

 

수도 싱가포르(Singapore)
국토면적(sq km) 719.2

인구 수 5,612,253
GDP(USD billion) 323.9

연평균 GDP 성장률 3.6%
유선 초고속 인터넷 

가입자(100명당)
25.8%

TV보유 가구 수(천 가구)84) 1,287
방송규제기관 정보통신미디어개발청(IMDA)

자료: World Bank(2018), OVUM(2018a) 

1. 방송시장 규모

가. 방송시장 규모 및 전망

◦ (방송시장 규모) 싱가포르의 2017년 방송시장 매출액 규모는 약 7억 9,100만 달러로, 

전년 대비 약 1,600만 달러 감소할 전망이며, 2014년부터 2022년까지 매년 연평균 

약 1.5%씩 감소할 것으로 예측됨

◦ (TV매출액) 싱가포르의 2017년 TV 매출액은 약 3억 2,800만 달러로, 전년 대비 약 700

만 달러 감소할 전망이며 방송시장 총 매출액의 약 41.5% 이상을 차지

◦ (TV광고 매출액) 싱가포르의 2017년 TV광고 매출액은 약 3억 4,100만 달러로, 전년 대

비 약 800만 달러 감소할 전망임

◦ (라디오 매출액) 싱가포르의 2017년 라디오 매출액은 약 1억 2,200만 달러로, 전년 대

비 약 100만 달러 감소할 전망임

84) TV보유 가구 수 관련하여 본 보고서에서 사용한 OVUM과 SNL Kagan의 수치가 다름. 제1절 방송시장 
현황에서는 OVUM(2018a) 데이터를 사용하였으며, 제4절 주요 플랫폼별 사업자 현황 및 시장 구조

에서는 SNL Kagan(2018) 데이터를 사용함. 2017년 기준 싱가포르의 TV보유 가구 수는 OVUM(2016)에 
의하면 약 129만 가구이며, SNL Kagan(2018)의 경우 약 127만 가구임
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<표 4－2>  싱가포르 방송시장 매출액 및 전망(2013∼2022)
(단위: 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017p 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p
TV매출 331 374 339 335 328 319 310 303 298 292
TV광고 342 356 365 349 341 342 339 344 344 349
라디오 122 129 124 123 122 122 123 123 124 124
합계 795 859 828 807 791 783 772 770 766 765

※ p: 전망치

※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: PWC(2018)

나. 방송콘텐츠 제작 및 저작권 규모

◦ (방송콘텐츠 제작 시장 규모) 싱가포르의 2017년 방송콘텐츠 제작 및 저작권 매출액 

규모는 약 1억 8,700만 달러로, 전년 대비 약 500만 달러 증가할 전망임

◦ (TV방송프로그램 제작 매출액) 싱가포르의 2017년 방송콘텐츠 제작 및 후반 제작 매

출액은 약 8,540만 달러로, 전년 대비 약 130만 달러 증가할 전망임

◦ (TV방송프로그램 저작권 매출액) 싱가포르의 2017년 방송콘텐츠 저작권 매출액은 약 

5,030만 달러로, 전년 대비 약 150만 달러 증가할 전망임

<표 4－3>  싱가포르 방송콘텐츠 제작 및 저작권 매출액 전망(2013∼2022)
(단위: 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017p 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p
제작 및 후반 제작 69.6 71.5 77.7 84.1 85.4 91.2 97 96.9 107.3 108.5

저작권 41.2 41.3 44.3 48.8 50.3 52.9 55.5 58 62.8 63.7
기타 방송 서비스 40.9 42.3 46 49.3 51 53.9 56.8 58.5 62.6 63.5

합계 152 155 168 182 187 198 209 213 233 236
※ 동 데이터는 NAICS코드 515 Broadcasting으로 분류되는 데이터임

※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: Pure Data(2018)

다. TV광고시장 규모

◦ (TV광고시장 규모) 싱가포르 TV광고시장은 2017년 현재 3억 4,100만 달러에 이를 전

망이며, 2013-2022년 연평균 성장률(CAGR)은 약 0.5%로 2022년까지 약 3억 4,900만 

달러 규모의 시장으로 성장할 것으로 예측됨

－싱가포르의 TV광고시장은 지상파방송의 경우 감소세를 보이지만 유료방송과 온라
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인 광고는 성장세를 보이고 있음

◦ (지상파방송 광고) 싱가포르의 TV광고 매출 전체의 약 83%를 지상파방송이 차지하고 

있으며 2017년 말레이시아의 지상파방송 광고 매출액은 약 2억 8,300만 달러로, 전년 

대비 약 1100만 달러 감소할 전망임

◦ (유료방송 광고) 싱가포르의 2017년 유료방송 광고 매출액은 약 5,000만 달러로, 전년 

대비 약 200만 달러 증가할 전망임

<표 4－4>  싱가포르 TV광고시장 매출액 및 전망(2013∼2022)
(단위: 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017p 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p

유료방송 38 43 48 48 50 52 53 55 57 59

지상파방송 301 310 313 294 283 280 275 276 272 273

온라인 2 3 4 6 8 10 11 13 15 17

합계 342 356 365 349 341 342 339 344 344 349

※ p: 전망치

※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: PWC(2018)

2. 방송가입자 현황

◦ (방송가입자 현황) 싱가포르의 2017년 전체 TV보유 가구 수는 약 129만 가구이며, TV

시청은 디지털 케이블(35%), IPTV방송(32%), 디지털 지상파방송 단독 수신(18%), 아날

로그 지상파방송(15%) 등을 통하여 이루어지고 있음

◦싱가포르 정부는 2020년까지 디지털 전환 완료를 목표로 하고 있음
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<표 4－5>  싱가포르 TV보유 가구 플랫폼별 현황(2012∼2017)
(단위: 천 가구)

구분 2012 2013 2014 2015 2016 2017
TV보유 가구 수 1,144 1,169 1,195 1,221 1,259 1,287
아날로그 지상파 154 152 148 150 179 192
아날로그 위성 0 0 0 0 0 0
아날로그 케이블 0 0 0 0 0 0
디지털 케이블 536 533 542 532 488 444

IPTV 398 418 420 429 419 415
유료 디지털 위성 0 0 0 0 0 0
무료 디지털 위성 0 0 0 0 0 0
디지털 지상파 

단독 수신 
56 67 85 110 173 236

자료: OVUM(2018a) 

[그림 4－1]  싱가포르 TV 시청 플랫폼별 현황(2017)

자료: OVUM(2018a)
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제 2절  방송규제 현황

1. 방송규제 체계

가. 방송규제 기관

◦정보통신미디어개발청(IMDA: Infocomm Media Development Authority)85)

－정보통신부(MCI)산하 기구로 기존 정보통신(ICT) 및 방송정책 규제를 맡던 미디어

개발청(MDA: Media Development Authority)과 정보 통신 개발청(IDA: Infocomm De-

velopment Authority)의 기관 재편 및 통합으로 2016년 10월 1일에 정식으로 출범. 

－정보통신 관련 인재 개발과 정보통신 기반 확충을 통한 산업 개발, 관련 법률 조항 

이행 및 정책 수립, 면허 발급, 표준 및 분류 체계 개발, 자문역할 등을 수행함

－ 정보통신 미디어 2025(Infocomm Media 2025) 계획을 통해 정보통신과 미디어 분야

를 개발하고 규제함으로써 인재, 연구, 혁신 및 기업에 중점을 둔 성장 기회가 많은 

역동적인 분야로 만들고자 함. 또한, 기술 혁신과 로컬 및 다국적 기업과의 협력을 

강화하여 국제적으로 경쟁력 있는 정보통신 및 미디어 생태계를 조성하고자 함

[그림 4－2]  싱가포르 정보통신미디어개발청(IMDA)조직도

출처: 정보통신미디어개발청 공식 홈페이지(https://www.imda.gov.sg)

85) 정보통신미디어개발청의 공식 홈페이지(https://www.imda.gov.sg)
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나. 방송 분야 법규 현황

◦정보통신미디어개발청(IMDA)은 2016년 8월 통과된 ｢정보통신미디어개발청법

(Info-communications Media Development Authority Act, 2016)｣에 의거하여 다양한 미디

어 산업 발전 및 규제를 위한 역할을 수행 중 

◦기본 방송법은 ｢방송법(Broadcasting Act, 2012년 개정)｣이며 방송 서비스 운영 및 소유

와 방송 장비에 대하여 규정하고 있음

－이밖에도 정보통신미디어개발청(IMDA)은 다양한 실천 규약(Code of Practice)을 제

정하였는데 전국 관리 전송 선형 텔레비전 서비스에 대한 콘텐츠 규약(Content Code 

For Nationwide Managed Transmission Linear Television Services), 방송광고 및 협찬  

규약(Television and Radio Advertising and Sponsorship Code) 등이 있음

2. 방송 주요 규제

가. 방송 진입 및 소유규제

◦방송사업자들은 방송법에 의하여 규제를 받고 정부의 승인 없이 방송 서비스를 제공

할 수 없음
86)

－정보통신미디어개발청(IMDA)이 발표하는 실천 규약(Code of Practice)과 가이드라인

을 방송사들이 준수해야함

－정부가 발행하는 방송관련 면허는 크게 무료지상파방송(Free-to-Air) 유료방송

(Pay-TV), 인터넷 프로토콜 TV(IPTV), 주문형 비디오(Video-on-Demand), 위성수신시

설(TV Receive Only Sysem, TVRO)로 나눌 수 있음

◦정부의 사전승인 없이 방송사의 주요 주주(substantial shareholder)가 될 수 없으며, 이

사회 투표권 5% 이상 지분의 발행 취득 및 매각의 경우에도 사전 승인을 받아야 함 
87)

－또한 정부의 사전승인 없이 주식의 12% 이상을 소유할 수 없으며, 회사를 간접적으

로 지배할 수 있는 대주주가 될 수 없음
88)

◦정부의 사전승인 없이 방송사가 소유하거나 운영하는 방송 서비스의 전부 또는 일부

86) ｢방송법(2012)｣ 제8조
87) 이경태 외(2005), pp253.
88) ｢방송법(2012)｣ 제36조
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에 직․간접적으로 외국으로부터 자금을 받을 수 없음
89)

－외국인은 장관의 승인이 없는 한 회사 지분과 의결권(voting power)이 49% 미만이어야 함

－싱가포르 정부의 승인 없는 한 임원(directors)의 절반은 싱가포르 시민이어야 함
90)

나. 편성규제

◦방송사업자는 발급받은 면허의 조건에 따라 정보통신미디어개발청(IMDA)이나 정부

가 공급하는 공공서비스 프로그램을 편성해야함
91)

－학교 및 다른 교육 프로그램 

－싱가포르 혹은 다른 곳에서 제작된 뉴스와 정보성 프로그램 

－예술 및 문화 프로그램 

－싱가포르에서 제작된 드라마와 스포츠 프로그램 

◦프로그램 등급별 지상파방송 프로그램 편성규제는 다음과 같음
92)

－PG13등급까지의 프로그램은 지상파방송에서 방송할 수 있음

－ 6시∼22시 시간대에 방영되는 프로그램은 가족 시청자들에게 적합해야 함
93)

－PG13 이상 등급 프로그램은 22시∼6시 사이에 방송되어야 하며 PG등급 프로그램은 

22:00 이전에 방송될 수 있지만 적절한 시간대에 편성되어야 함
94)

－PG13과 PG등급 프로그램은 방송 시작 전에 등급 및 등급 결정에 미친 주요 요소(예: 

“과도한 폭력성/빈번한 공포 장면 등으로 인하여 부모의 지도가 권고됨”)를 5초간 명

시해야함

89) ｢방송법(2012)｣ 제43조
90) ｢방송법(2012)｣ 제33조 제2항
91) ｢방송법(2012)｣ 제17조
92) 지상파방송의 프로그램 등급은 크게 여섯 가지로 나눌 수 있음 

 －G(General) 등급:전 연령대 시청 가능

 －PG(Parental Guidance) 등급은 13세 이하 어린이 대상

 －PG13(Parental Guidance for Children below 13)등급은 13세-15세 청소년에게 적합해야 함

 －NC16(No Children below 16 years of age)등급은 16세 이상 대상

 －M18(Mature 18, for persons 18 years and above) 등급은 18세 이상 대상

 －R21(Restricted to persons 21 years and above)은 21세 이상 대상

93) ｢전국 관리 전송 선형 텔레비전 서비스에 대한 콘텐츠 규약(2018)｣ 제3.2조
94) ｢전국 관리 전송 선형 텔레비전 서비스에 대한 콘텐츠 규약(2018)｣ 제3.4조
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◦이밖에도 지상파방송프로그램에서 심령이나 초자연 현상에 초점을 둔 픽션 프로그램

(fiction program)은 22시 이후에 편성해야 함

◦프로그램 등급별 유료방송 프로그램 편성규제는 다음과 같음
95)

－서비스제공업체는 NC16과 M18프로그램은 방영될 수 있으나 전체 서비스에 대하여 

청소년 보호(parental locks) 기능을 사용할 수 있어야 함96)

－M18등급 프로그램은 22시∼6시 사이에 방송할 수 있으며 R21등급 프로그램은 방송 

금지

다. 내용규제

◦TV 프로그램은 국가 이익, 국가 안보, 공익, 공공 안전 또는 공공 질서를 훼손하지 않

아야 하며, 싱가포르와 다른 국가와의 관계에 해가되지 않아야 하고, 폭력 사용을 옹

호하거나 홍보하는 것과 같은 극단주의자 또는 무정부 메시지를 포함해서는 안 됨
97)

◦ ｢전국 관리 전송 선형 텔레비전 서비스에 대한 콘텐츠 규약(2018)｣ 에서는 인종 및 종

교적 화합, 사회 규범과 가치, 도박, 범죄, 반사회적 행위, 미신, 역술 및 기타 신앙 등 

구체적인 주제로 금지 및 준수 사항을 규정하고 있음

－방송사들은 사회적, 문화적으로 민감한 부분들에 유의해야 함(말레이 관객들 대상으

로 하는 프로그램에서 키스하는 장면 등은 피해야함)

◦ 방송 프로그램은 싱가포르 4개 공식 언어(표준 중국어, 영어, 말레이어, 타밀어)를 통

해 언어 및 언어 구사에 있어 높은 수준을 유지해야 함
98)

－뉴스, 교육프로그램 등에서는 표준 영어를 사용해야하며 Singlish(싱가포르 영어)는 

인터뷰에서만 허용되며 인터뷰 진행자는 영어를 사용해야함

95) 지상파 프로그램 등급은 크게 여섯 가지로 나눌 수 있음 

－G(General) 등급: 전 연령대 시청 가능

－PG(Parental Guidance) 등급은 13세 이하 어린이 대상

－PG13(Parental Guidance for Children below 13) 등급은 13세∼15세 청소년에게 적합해야 함

－NC16(No Children below 16 years of age) 등급은 16세 이상 대상

－M18(Mature 18, for persons 18 years and above) 등급은 18세 이상 대상

－R21(Restricted to persons 21 years and above) 등급은 21세 이상 대상

96) ｢전국 관리 전송 선형 텔레비전 서비스에 대한 콘텐츠 규약(2018)｣ 제2.1조
97) ｢전국 관리 전송 선형 텔레비전 서비스에 대한 콘텐츠 규약(2018)｣ 제5.1조
98) ｢전국 관리 전송 선형 텔레비전 서비스에 대한 콘텐츠 규약(2018)｣ 제8.2조
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－중국 프로그램은 만다린어(Mandarin)를 사용해야 함

－모든 말레이어 프로그램, 그 중에서도 특히 뉴스, 시사 및 정보 프로그램은 Bahasa 

Melayu Baku(말레이어 표준발음) 사용이 권장됨

－더빙이 필요한 해외 혹은 외부 취득 프로그램은 Bahasa Melayu Baku로 더빙되어야 

하며, 수입 프로그램 중 이미 말레이어를 사용하는 프로그램은 다시 Bahasa Melayu 

Baku로 더빙될 필요 없음
99)

라. 광고규제

◦방송 광고 및 협찬 규약(Television and Radio Advertising and Sponsorship Code, 2018)에

서는 인종 및 종교적 화합, 사회 규범과 가치, 언어, 사회적 행위, 미신, 역술, 음주 등 

구체적인 주제로 금지 및 준수 사항을 규정하고 있음

－지상파 및 유료방송에서 방영하는 어린이 대상 광고는 6시~10시 사이에 노출이 심

한 남성 및 여성이 등장할 수 없음

－담배 관련 광고는 정부 기관의 공공적인 목적이 아닌 한 허용되지 않으며, 관련 정부 

기관으로부터 사전 승인을 얻지 않는 한 다른 제품과 관련하여 담배 회사의 브랜드

가 언급되는 것도 허용되지 않음

－도박 광고는 공공 목적이 아닌 이상 금지임

－사망 관련 및 장례 서비스 관련 광고는 사례별로 IMDA로부터 승인을 받지 않은 이

상 23시~6시에 방송 가능함

◦지상파방송에서 M18 등급을 받은 영화나 DVD 관련 광고는 22시∼6시 사이에 방송할 

수 없으며 프로그램 가이드라인에 맞게 적절하게 편집되어야 함

◦모든 광고는 올바른 4가지의 공식 언어를 사용해야 하고 Singlish(싱가포르 영어) 혹은 

문법상 맞지 않은 영어는 사용하지 말아야하며 방언이 포함 된 광고는 당국의 승인 없

이는 방송 할 수 없음
100)

◦당국이 별도로 승인하지 않는 한, 광고 및 예고편은 한 시간 당 14분을 초과할 수 

없음
101)

 99) ｢전국 관리 전송 선형 텔레비전 서비스에 대한 콘텐츠 규약(2018)｣ 제8.9조
100) ｢방송 광고 및 협찬 규약(2018)｣제5.6조
101) ｢방송 광고 및 협찬 규약(2018)｣제3.1조
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제 3절  방송시장 개방 현황

1. 시청각 서비스 시장 개방 양허 사항

◦한－싱가포르 FTA에서 싱가포르는 방송 서비스를 미래유보 목록에 적시하여 방송시장

을 개방하지 않음

◦싱가포르는 WTO GATS와 한－ASEAN FTA 양허안을 통해 시청각 서비스 중 영화, 비

디오 녹음, 음성 녹음의 제작, 배포 및 상영 서비스에 대한 시장개방을 약속하였으며 무

료 지상파방송, 케이블 및 유료방송, 위성을 통한 직접 방송 및 텔레텍스트 방송을 포함

한 모든 방송 관련 서비스는 미개방함

<표 4－6>  싱가포르 방송시장 개방 양허 현황(WTO GATS 및 한－ASEAN 양허기준)

분야 시장접근 내국민대우

시청각 서비스

(ⅰ) 다음 시청각물의 제작, 배포 

및 상영 서비스

－영화

－비디오 녹음

－ (ⅱ)에서 배제된 항목을 

제외한 음성 녹음

(CPC 9611, CPC 9612)
(ⅱ) 아래를 포함한 모든 방송 

및 시청각 서비스, 방송 관

련 서비스는 제외

－무료 송출 방송

－케이블 및 유료방송

－위성을 통한 직접 방송

－텔레텍스트 방송

1) 제한 없음.
2) 제한 없음.
3) 제한 없음.
4) 수평적 양허 외 미양허

1) 제한 없음.
2) 제한 없음.
3) 제한 없음.
4) 미양허

※ w/120 분류코드 미수용

※ 공급 형태: 1) 국경간 공급 2) 해외 소비 3) 상업적 주재 4) 자연인의 주재

자료: WTO 홈페이지(www.wto.org)
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<표 4－7>  싱가포르 방송시장 개방 양허 현황(한－싱가포르 FTA 유보안)

부속서 9B
미래 조치에 대한 유보

분야: 방송 서비스

방송 서비스는 해당 편성에 대하여 선택할 권한이 없는 제작물 소비자를 위하여 시청각 수신을 목

적으로 한 제작물 공급자에 의하여 공급되는 일련의 문예, 예술 작품 편성을 의미한다.

유보유형: 내국민 대우, 시장 접근, 현지 주재, 이행 요건, 고위경영자 및 이사회

유보내용: 국경 간 서비스 교역 및 투자

싱가포르는 방송 서비스와 관련된 연속성 있는 전파배분과 싱가포르로부터 이루어지는 국제

방송 서비스 및 싱가포르 국내 시청자들에 의하여 수신되는 방송 서비스에 관련된 어떠한 조

치도 채택하거나 유지할 권리를 유보한다.
동 유보는 최종 소비자에게 인가 방송 서비스를 전송하는 활동에만 한정되어 적용되지 아니한다.

자료: 한국 FTA 홈페이지(http://fta.go.kr/)

2. WTO GATS MFN 의무 면제 여부

◦싱가포르는 우루과이 라운드 협상 당시 시청각 서비스(공동제작협정)를 MFN(Most 

Favoured Nation: 최혜국 대우) 면제리스트에 포함시키지 않았기 때문에 공동제작협정

을 체결하기 위해서는 한국과 마찬가지로 공동제작협정이 FTA의 불가분의 일체가 되

어야 함

3. 한국 방송콘텐츠 수출입 현황

가. 수출 현황 

◦ (한국 방송콘텐츠 수출액 규모) 2017년 한국 방송콘텐츠의 對싱가포르 수출액은 약 

572만 달러로, 전년 대비 약 25만 달러 증가함

◦ (방송사업자별 수출액 현황) 2017년 지상파방송의 對싱가포르 수출액은 전년 대비 약

22만 달러 증가하였으며, 방송채널사용사업자는 전년 대비 약 3만 5,000 달러 증가함

◦ (방송사업자별 수출 편수 추이) 2017년 지상파방송의 對싱가포르 수출 편수는 전년 대

비 3,617편 증가하였으며, 방송채널사용사업자는 전년 대비 10,412편 증가함 
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<표 4－8>  한국 방송콘텐츠 對싱가포르 수출 금액 추이(2011∼2017)
(단위: 천 달러)

구분 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
지상파방송 3,011.4 1,657 1,448 3,100.5 1,285.8 3,807.8 4,029
방송채널사용

사업자
248.3 1,531.45 487 783 1062.4 1,659 1,694

합계 3,259.7 3,188.5 1,935.0 3,883.5 2,348.2 5,466.8 5,723
자료: 과학기술정보통신부․방송통신위원회(2012∼2018), ｢방송산업 실태조사 보고서｣ 재구성

<표 4－9>  한국 방송콘텐츠 對싱가포르 수출 편수 추이(2011∼2017)
(단위: 편)

구분 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
지상파방송 3,713 1,554 3,681 3,222 1,511 1,785 5,402
방송채널사용

사업자
296 878 402 829 924 912 11,324

합계 4,009 2,432 4,083 4,051 2,435 2,697 16,726
자료: 과학기술정보통신부․방송통신위원회(2012∼2018), ｢방송산업 실태조사 보고서｣ 재구성

나. 수입 현황

◦ (싱가포르 방송콘텐츠 수입액 규모) 2017년 싱가포르 방송콘텐츠의 수입액은 약 112 

만 달러로, 전년 대비 약 48만 달러 증가함

◦ (방송사업자별 수입액 현황) 2017년 지상파방송의 對 싱가포르 방송콘텐츠 수입액은 

전년 대비 약 11만 6천 달러 증가하였으며, 방송채널사용사업자는 전년 대비 약 36만 

7천 달러 증가함

◦ (방송사업자별 수출 편수 추이) 2017년 지상파방송의 對싱가포르 방송콘텐츠 수입 편

수는 전년 대비 160편 증가하였으며, 방송채널사용사업자는 전년 대비 1,364편 감소함

<표 4－10>  싱가포르 방송콘텐츠 對한국 수입 금액 추이(2011∼2017)
(단위: 천 달러)

구분 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

지상파방송 48.9 0 91 97 45 44 160

방송채널사용

사업자
0 28.9 446  1,098 1,189 588.2 955

합계 48.9 28.9 537 1,195 1,234 632.2 1,115

자료: 과학기술정보통신부․방송통신위원회(2012∼2018), ｢방송산업 실태조사 보고서｣ 재구성
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<표 4－11>  싱가포르 방송콘텐츠 對한국 수입 편수 추이(2011∼2017)
(단위: 편)

구분 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
지상파방송 23 100 25 56 66 19 179
방송채널사용

사업자
0 34 1,463 1,382 738 1,947 583

합계 23 134 1,488 1,438 804 1,966 762
자료: 과학기술정보통신부․방송통신위원회(2012∼2018), ｢방송산업 실태조사 보고서｣ 재구성

제 4절  주요 플랫폼별 사업자 현황 및 시장 구조

1. 지상파방송

가. 시장 구조

◦싱가포르는 아날로그 방송의 디지털방송 전환 작업을 2015년에 80% 완료하였으며 

2020년에 전환 작업이 완료될 것으로 예상됨

－MediaCorp의 무료 지상파방송 채널 7개 모두 2013년부터 디지털 형식으로 방송되고 

있음

－싱가포르는 아세안 디지털방송 전환 약속에 따라 2015년에서 2020년 사이에 전환 

작업을 완료하고자 함

◦ 2017년 무료 디지털 지상파방송(DTT) 가입 가구 수는 약 49만 가구이며, 전체 TV보유 

가구의 약 37.1%를 차지함

<표 4－12>  싱가포르 디지털 지상파방송(DTT) 가입 가구 수(2013∼2022)
(단위: 천 가구)

구분 2013 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p
무료 DTT 
가입가구 수

324 358 397 438 491 549 617 660 710 761

유료 DTT
가입가구 수

0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

DTT가입

가구 비율(%) 
26.8 28.9 31.2 33.7 37.1 40.8 44.9 47.1 49.5 52

자료: SNL Kagan(2018)
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나. 주요 사업자 

지상파방송 주요 사업자 MediaCorp

◦싱가포르에서 MediaCorp가 유일한 지상파 국영방송사이며 정부는 Temasek Holdings 

(Temasek)를 통해 회사 지분의 100%를 소유하고 있음

◦MediaCorp는총 7개의 무료 지상파방송을 제공하며 4개 언어(English, Mandarin, Malay, 

Tamil)로 프로그램을 제공함

－주요 채널은 다음과 같음: Suria(말레이어, 뉴스 및 엔터테인먼트) Channel 5(영어, 24

시간 뉴스 및 엔터테인먼트) Channe1 U(중국어, 10대 버라이어티 및 엔터테인먼트) 

Channel 8(중국어, 24시간 뉴스 및 엔터테인먼트) Vasantham(타밀어, 뉴스 및 엔터테

인먼트) Okto(영어, 어린이 프로그램과 스포츠), Channel NewsAsia(영어, 24시간 국제 

뉴스 및 정보 제공)

◦MediaCorp는 Netflix를 통해 2017년 초부터 싱가포르에서 제작된 현지 드라마 등의 

TV 시리즈를 전 세계로 배급할 예정
102)

◦ 2017년 8월 MediaCorp는 Singapore Press Holdings Ltd.(SPH)와 세계적 수준의 프로그

램 솔루션을 사용하여 새로운 디지털 광고 시장을 창출하고, 다양한 소비자층에 브랜

드 접근을 제공하기 위해 SMX(Singapore Media Exchange)라는 합작 회사를 설립함
103) 

◦ 2017년 10월 MediaCorp는 Infocomm Media Development Authority(IMDA)와 MediaCorp

의 플랫폼에서 공공 서비스 방송 콘텐츠의 품질, 혁신성 및 창의성 등을 활성화하고 

향상시키기 위한 새로운 콘텐츠 개발 기금(CDF: Content Development Fund)을 발족

함
104)

102) “Netflix and Medacorp partner to bring Singaporean TV series to the world.” Media Corp. accessed Dec 
28, 2018, https://www.mediacorp.sg/en/mediacorp-in-the-news /media-releases/netflix-and-mediacorp- 
partner-to-bring-singaporean-tv-series-to-6983642?articleYear=2016&articleId=6983642

103) “Mediacorp and SPH to launch new programmatic advertising alliance.”  Media Corp. last modified N/A, 
accessed Dec 28, 2018, https://www.mediacorp.sg/en/mediacorp-in-the-news/media-releases/mediacorp 
-and-sph-to-launch-new-programmatic-advertising-9098328?articleYear=2017&articleId=9098328

104) “IMDA and Mediacorp launch $3million Content Development Fund to reinvigorate local content.”  
Media Corp. last modified N/A, accessed Dec 28, 2018, https://www.mediacorp.sg/en/mediacorp-in-the 
-news/media-releases/imda-and-mediacorp-launch-3million-content-development-fund-to-9285754?article
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◦ 2018년 4월 MediaCorp는 Singtel, StarHub과 함께 2018 FIFA 월드컵을 중계하기 위해  

3사가 최초로 협력함
105)

2. 유료방송

가. 시장 구조

◦싱가포르의 2017년 유료방송 가입 가구 수는 약 86만 가구이며, 전체 TV보유 가구의 

약 64.7% 를 차지함

◦싱가포르 유료방송시장의 2017년 매출액은 전년 대비 약 4% 감소한 약 3억 5,800만 

달러를 기록하였음

<표 4－13>  싱가포르 유료방송 가입 가구 수 및 매출액(2013∼2022)
(단위: 천 가구, 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p
유료방송

가입가구 수
951 962 960 907 859 826 807 798 798 802

유료방송 

매출액
362 406 381 373 358 361 357 360 367 378

유료방송

가입가구 비율(%)
78.6 77.6 75.4 69.7 64.7 61.3 58.6 57.0 55.6 54.7

자료: SNL Kagan(2018)

◦싱가포르 유료방송시장은 케이블방송과 IPTV방송으로 양분되어 있으며, 케이블방송이 

전체 유료방송의 과반수를 차지하고 있으나 지속적으로 감소하고 있는 추세를 보여서 

2019년부터는 IPTV가 우위를 점할 전망

－ 2017년 케이블방송은 전체 유료방송 매출의 약 54.6%를 차지하였으며 IPTV방송이 

약 45.4%를 기록함

◦대표적인 유료방송사업자는 StarHub와 SingTel이 있음

Year=2017&articleId=9285754
105) “Singtel, StarHub and Mediacorp to broadcast 2018 FIFA World Cup Russia™.” Media Corp. last 

modified April 25, 2018, accessed Dec 28, 2018, https://www.mediacorp.sg/en/mediacorp-in-the-news 
/media-releases/singtel-starhub-and-mediacorp-to-broadcast-2018-fifa-world-cup-10173278?articleYear=20
18&articleId=10173278
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[그림 4－3]  싱가포르 유료방송 플랫폼별 매출 비율(2013∼2022)
(단위: %)

자료: SNL Kagan(2018); 2018~2022년은 추정치임

1) 케이블방송

◦싱가포르의 케이블방송 가입 가구 수와 매출액은 감소세를 보이고 있으며, 매출액의 

경우 2022년까지 연평균 성장률 -4.1%(2013∼2022 CAGR)을 기록할 것으로 전망됨

◦싱가포르의 2017년 케이블방송 가입 가구 수는 전체 가구 대비 32.7%인 약 43만 가

구를 기록함

<표 4－14>  싱가포르 케이블방송 가입 가구 수(2013∼2022)
(단위: 천 가구, 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p
케이블방송 

가입가구 수
533 542 532 483 434 397 371 355 341 327

케이블방송 

매출액
240 241 224 214 195 186 176 171 168 165

케이블방송 

가입가구 비율(%)
44 43.7 41.74 37.1 32.7 29.4 26.9 25.3 23.7 22.3

자료: SNL Kagan(2018)
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[그림 4－4]  싱가포르 케이블방송 매출액 추이(2013∼2022)
(단위: 백만 달러)

자료: SNL Kagan(2018); 2018~2022년은 추정치임 

2) 위성방송

◦싱가포르의 경우 유료 위성방송을 수신하는 가구가 거의 없음

－싱가포르의 위성방송은 직접 수신이 법으로 금지돼 있어 자국 대상 서비스는 전혀 

실시되지 않고 있으나, 글로벌 시장을 대상으로 하는 해외 위성방송사업자들에 대해 

세제상의 우대조치를 부여하는 등 싱가포르에 본사를 둘 수 있도록 편의를 제공함
106)

3) IPTV방송

◦싱가포르의 IPTV방송 시청 가구 수와 매출액은 그 성장폭 자체는 둔화되고 있으나 

유료방송 시장에서 차지하는 비중은 꾸준히 늘어나고 있으며, 2017년 가입가구 수 및 

매출액은 전년 대비 소폭 증가함 

◦ 2017년 IPTV방송 가입 가구 수는 전체 가구 대비 32%인 약 43만 가구이며, 전년 대

비 약 1만 가구 증가함

◦ 2017년 IPTV방송 매출액은 약 1억 6,300만 달러이며, 2013∼2022년까지 연평균 성장

률 6.4%(2013∼2022 CAGR)을 기록할 것으로 전망됨

106) 정보통신산업진흥원(2016), pp.35.
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<표 4－15>  싱가포르 IPTV방송 가입 가구 수(2013~ 2022)
(단위: 천 가구, 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p
IPTV방송

가입가구 수
418 420 428 424 426 430 437 444 458 475

IPTV방송 

매출액
122 164 156 160 163 174 181 189 200 213

 IPTV방송

가입가구 비율(%)
34.5 33.9 33.6 32.6 32.1 31.9 31.7 31.7 31.9 32.4

자료: SNL Kagan(2018)

[그림 4－5]  싱가포르 IPTV방송 매출액 추이(2013∼2022)
(단위: 백만 달러)

자료: SNL Kagan(2018); 2018~2022년은 추정치임 

나. 주요 사업자

케이블방송 주요 사업자 StarHub

IPTV방송 주요 사업자 Singapore Telecommunications(Singtel), StarHub 등

1) 케이블방송

◦StarHub는 1995년부터 싱가포르 내 유일한 케이블방송 서비스 제공자였음

－ 2002년 StarHub는 Singapore Cable Vision과 합병했으며, 2007년 브랜드명을 StarHub 

TV으로 재변경함

◦StarHub는 2018년 기준 115개의 HD채널을 포함한 212여개의 채널 제공하고 있으며, 
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약 41만명의 가입자를 보유하고 있음
107)

◦Singtel가 유료방송시장 진출 이전 StarHub는 프리미어 리그, UEFA Champions 

League(UCL) 및 UEFA Europa League(UEL) 등을 포함하여 많은 스포츠 콘텐츠의 권

리를 가지고 있었으나, 이후 IPTV인 Singtel에게 프리미어 리그에 대한 권리를 넘김

2) IPTV방송

◦싱가포르 IPTV방송 서비스 주요 사업자는 Singapore Telecommunications(Singtel), 

StarHub 등이 있음

◦ 2018년 기준 Singtel의 가입자 수는 38만 명이며, StarHub의 가입자 수는 1만 8천 명으

로 Singtle의 규모가 압도적임

◦Singtel은 2007년 7월 IPTV방송 서비스 브랜드인 Singtel TV(前MIO TV)를 출시함
108)

－SingTel은 독점 콘텐츠 확보를 차별화된 전략으로 삼았으며 핵심 방송 권리-특히 스

포츠 관련-를 구매하기 위하여 많은 투자를 하였음

－하지만 2012년 정부의 “cross-carriage rules”로 인하여 독점 콘텐츠에 대한 권한을 모

든 플랫폼과 공유할 수 있게 되었고 그 결과 독점 콘텐츠 확보로 인한 차별화 전략

의 효과가 줄어들었지만 신규 고객을 확보하는데 도움이 되었음

◦StarHub는 2013년 3월 IPTV방송 서비스를 개시하였으며, 2015년 3월 Fibre TV라는 

브랜드를 출시함

3. OTT

가. 시장 구조

◦OVUM(2018c)에 의하면 2017년 싱가포르 유료 OTT 서비스 매출규모는 약 1억 7,000

만 달러이며 전년대비 약 36% 성장함
109)

107) StarHub 공식 홈페이지(https://www.starhub.com)
108) 정용찬 외(2011), pp.127
109) OVUM(2018c)은 OTT 서비스를 크게 EST(Electronic-Sell-Through, 전자 판매 방식), Digital Rental

(디지털 대여), Subscriptions(구독형 서비스)으로 나누고 있음. 이에 반해 PWC(2018)은 OTT 서비스

를 SVOD(Subscription VOD, 구독기반 주문형 서비스)와 TVOD(Transactional VOD, 건당판매 주문

형 서비스)로 구분함. PWC(2018)에 의하면 싱가포르의 OTT시장 2017년 기준 총 매출은 6,100만 달

러이며 2022년에는 1억 2,800만 달러를 기록할 것으로 예상함(2017~2022 CAGR 15.9%)
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◦싱가포르의 유료 OTT시장은 구독형(Subscription) 서비스가 대부분이며 2023년까지 약 

4억 5,040만 달러까지 성장할 것으로 예상됨

<표 4－16>  싱가포르 유료 OTT 서비스 형태별 총 매출액(2014∼2023)
(단위: 백만 달러)

구분 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p 2023p

디지털 대여 1.5 1.8 2 2.3 2.7 3 3.4 3.8 4 4.4

전자 판매 1.8 1.9 2 2.1 2.1 2.2 2.3 2.4 2.5 2.5

구독형 24.5 67.8 120.7 165.7 198.6 249.4 295.2 345.1 398.6 450.4

합계 27.9 71.4 124.7 170.1 203.3 254.5 300.9 351.3 405.1 457.3

※ 전자판매(Electronic sell-through, EST)
※ 구독형(Subscriptions): 반복적으로 결제하여 디지털 영상을 이용하는 유료 서비스로 구독기반 주문형 

서비스(Subscription Video On Demand, SVOD)와 선형 구독 서비스(Linear Subscription Services, SLIN)
을 모두 포함

※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: OVUM(2018c)

◦싱가포르의 구독형 서비스 이용자는 2017년 약 107만 명이며 전년대비 30.6% 증가함

－ 2014년 이용자 수 약 20만 명에서 2023년 약 253만 명으로 약 12.7배 증가할 것으로 

예상됨 

<표 4－17>  싱가포르 구독형 서비스 이용자 현황(2014∼2023)
(단위: 천 명)

구분 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p 2023p
SVOD 

구독자수
128 212 479 616 770 936 1,053 1,257 1,423 1,576 

SLIN
구독자수

73 222 339 453 511 614 698 777 866 955 

합계 201 434 818 1,069 1,280 1,551 1,751 2,034 2,289 2,531 
※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: OVUM(2018c)

◦싱가포르의 유료 OTT 서비스 콘텐츠별 매출액을 살펴보면, 2017년 방송콘텐츠의 매

출액은 약 1억 7,010만 달러이며 2023년까지 방송콘텐츠의 매출이 영화보다 높을 것

으로 예상됨
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<표 4－18>  싱가포르 유료 OTT 서비스 콘텐츠별 매출(2014∼2023)
(단위: 백만 달러)

구분 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p 2023p
 영화 12.8 28. 49.3 65.4 77.7 95.4 110.4 127.3 144.1 159.7
 TV 12.7 35.9 63.1 87.9 106.1 135 162.2 191.6 224.2 256.7
기타 2.5 7.5 12.3 16.8 19.5 24.2 28.4 32.4 36.8 41
합계 27.9 71.4 124.7 170.1 203.3 254.5 300.9 351.3 405.1 457.3 

※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: OVUM(2018c)

나. 주요 사업자

OTT 주요 사업자 Netflix, HOOQ, Spuul, StarHub Go, Toogle Prime, Viu 등

◦싱가포르의 OTT 서비스 주요 사업자로는 Netflix, HOOQ, Spuul, StarHun Go, Toogle 

Prime, BoxTV, YuppTV, Viu, Elevem Sport 등이 있음

◦ 2016년 1월 미국의 OTT사업자인 Netfilx가 싱가포르에서 공식 출시하였음

－ 2016년 12월 싱가포르의 Netflix는 싱가포르의 국영방송사인 MediaCorp와 손을 잡고 

싱가포르 오리지널 콘텐츠를 공급하기 시작하였음

－ 2017년 기준 싱가포르에서 Netflix가 가장 높은 점유율(19%)을 차지하였으나 싱가포

르의 OTT 서비스인 HOOQ과 StarHub GO의 선전으로 인하여 Netflix의 점유율은 

2022년까지 지속적으로 감소할 것으로 예상됨

◦ 2015년 1월 싱가포르의 통신사업자인 Singtel과 Sony Pictures Television, Warner Bros. 

Entertainment는 HOOQ이라는 OTT 서비스를 아시아에 제공하고자 합작 벤처기업을 

설립하였으며, HOOQ의 싱가포르 서비스는 2016년 11월에 개시함

－HOOQ은 할리우드 영화와 텔레비전 프로그램 시리즈뿐만 아니라 유명한 현지 영화

와 방송프로그램을 고객들에게 “언제 어디서든” 플랫폼을 통하여 스트리밍하고 다

운로드 할 수 있는 서비스를 제공함

－HOOQ의 점유율은 17%로 지속적으로 점유율이 증가할 것으로 예상됨

◦ 2015년 8월 싱가포르의 유료방송사업자인 StarHub는 자사의 프로그램을 공급하는 플

랫폼인 StarHub Go를 정식 출시하였음
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－ 2017년 기준 StarHub Go의 점유율은 19%로 Netflix와 함께 1위를 차지하였음

◦ 2013년 1월 싱가포르의 국영방송사인 MediaCorp는 OTT 서비스인 Toggle Prime을 개

시하였음

－Toggle Prime은 2012-2014년에 높은 점유율을 기록하였으나, 2015년 HOOQ과 

StarHub Go 서비스 개시 이후에 점유율을 상실하여 2017년 기준 14%를 기록함

◦ 2016년 7월 홍콩의 지역 OTT사업자인 PCCW의 Viu가 정식 출시되었으며 매년 점유

율이 증가할 것으로 예상됨

[그림 4－6]  싱가포르 OTT 사업자별 시장 점유율
(단위: %)

자료: OVUM(2018b)

제 5절  현지 방영 방송콘텐츠 분석

1. 현지 제작 방송콘텐츠 방영 현황

가. 개요 

◦ (지상파방송) 2018년 상반기 기준 현지 제작 방송콘텐츠는 지상파방송의 드라마 부문

에서 <Kin(킨))>, <20 Days(20일)> 등, 예능 부문에서 <SPOP Sing!(에스 팝 싱!)>, <Happy 

Can Already! Season 4(해피 캔 얼레디! 시즌 4)> 등이 있음

◦ (유료방송) 2018년 상반기 기준 현지 제작 유료방송 콘텐츠는 없었음

◦ (OTT) 2018년 상반기 기준 현지 제작 방송콘텐츠는 OTT플랫폼의 드라마 부문에서 
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<Bluetick(블루틱)>, <The Distance Between(사이의 거리)> 이, 예능 부문에서 <Away 

With My BFF(베스트 프렌드와 함께와 떠나기)>, <The $100 NOMAD(100달러 유목

민)> 등이 있음

나. 인기 콘텐츠

1) 지상파방송

가) 드라마 

Kin(킨)

자료: Toggle(https://tv.toggle.sg/en/channel5/shows/kin-tif/info)

프로그램명 Kin

콘텐츠 길이 30분

방영채널 Channel5 

방영횟수 주 5회(월-금) 

중간광고 여부 있음

제작사 Mediacorp
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20 Days(20일)

자료: Toggle(https://tv.toggle.sg/en/channel5/shows/20-days-tif/info)

프로그램명 20 Days

콘텐츠 길이 60분

방영채널 Channel5

방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 있음

제작사 Mediacorp

나) 예능

SPOP Sing!(에스 팝 싱!)

자료: Logopedia(http://logos.wikia.com/wiki/Deal_or_No_Deal_(Singapore))

프로그램명 SPOP Sing!

콘텐츠 길이 150분

방영채널 Channel8

방영횟수 주 1회(일)

중간광고 여부 있음

제작사 Mediacorp
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Happy Can Already! Season 4(해피 캔 얼레디! 시즌 4)

자료: Toggle(https://tv.toggle.sg/en/channel8/shows/happy-can-already-s4-4/info)

프로그램명 Happy Can Already! Season 4

콘텐츠 길이 60분

방영채널 Channel8

방영횟수 주 1회(금)

중간광고 여부 있음

제작사 SM Production

2) OTT

가) 드라마

Bluetick블루틱)

자료: Toggle(https://tv.toggle.sg/en/shows/blue-tick-tif/info)

프로그램명 Bluetick

콘텐츠 길이 24분

OTT플랫폼명 Toggle

중간광고 여부 없음

제작사 Tree Potato



제 4장  싱가포르   275

The Distance Between(사이의 거리)

자료: Toggle(https://tv.toggle.sg/en/shows/the- distance-between-tif/info)

프로그램명 The Distance Between

콘텐츠 길이 30분

OTT플랫폼명 Toggle

중간광고 여부 없음

제작사 Mediacorp

더빙 혹은 자막 처리 여부 중국어 더빙 / 영어, 중국어 자막 

나) 예능

Away With My BFF 老友出走记(베스트 프렌드와 함께 떠나기)

자료: Toggle(https://tv.toggle.sg/en/shows/away-with-my-bff/info)

프로그램명 Away With My BFF

콘텐츠 길이 15분

OTT플랫폼명 Toggle

중간광고 여부 없음

제작사 Mediacorp

더빙 혹은 자막 처리 여부 중국어 더빙 / 영어, 중국어 자막
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The $100 NOMAD(100달러 유목민)

자료: <THE $100 NOMAD> Toggle 공식 홈페이지

(https://tv.toggle.sg/en/shows/the-100-nomad/info)

프로그램명 The $100 NOMAD

콘텐츠 길이 25분

OTT플랫폼명 Toggle

중간광고 여부 없음

제작사 Mediacorp

더빙 혹은 자막 처리 여부 중국어 더빙 / 영어, 중국어 자막

2. 현지 해외 방송콘텐츠 방영 현황(한국 방송콘텐츠 제외)

가. 개요

◦ (지상파방송) 2018년 상반기 기준 해외 제작 방송콘텐츠(한국 제외)는 지상파방송의 

드라마 부문에서 미국의 <The Brave(용자)>, 중국의 <Eternal Love(영원한 사랑)> 등, 

예능 부문에서는 일본의 <Ninja Warrior(닌자 워리어)>, 미국의 <Hack My Life Season 2

(핵 마이 라이프 시즌 2)> 등, 애니메이션 부문에서는 일본의 <Future Card Buddyfight 

X(퓨처 카드 버디 파이트 X)>, <Inazuma Eleven(이나즈마 11)> 등, 다큐멘터리 부문에

서 영국의 <Frozen Planet(얼어있는 행성)>, <Car Crash TV(자동차 충돌 사고 TV)> 등이 

있음

◦ (유료방송) 2018년 상반기 기준 해외 제작 방송콘텐츠(한국 제외)는 유료방송의 드라

마 부문에서 미국의 <Hawaii Five-O Season 9(하와이 파이브 오 시즌 9)>, <S.W.A.T. 

Season 2(스와트 시즌 2)> 등, 예능 부문에서는 미국의 <The Voice Season 15(더 보이스 

시즌 15)>, <The Ellen Degeneres Show(더 엘렌 드제너 쇼)> 등, 애니메이션 부문에서는 
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미국의 <The Family Guy(더 패밀리 가이)>, <SpongeBob SquarePant(네모 바지 스폰지 

밥)> 등, 다큐멘터리 부문에서는 미국의 <Real Time Disaster(실시간 재난)>, <Wild 

Africa: Rivers of Life(야생 아프리카: 생명의 강)> 등이 있음

◦ (OTT) 2018년 상반기 기준 드라마 부문에서는 미국의 <13 Reasons Why(루머의 루머

의 루머)>, <House of Cards(하우스 오브 카드)> 등, 예능 부문에서는 미국의 <Patriot 

Act with Hasan Minhaj(하산 미나즈 쇼: 이런 앵글)>, <The Degenerates(타락한 사람)> 

등, 애니메이션 부문에서는 미국의 <Boss Baby Back In Business(보스 베이비: 돌아온 

보스)>, <Castlevania(캐슬바니아)> 등, 다큐멘터리 부문에서는 미국의 <Making a 

Murderer(살인자 만들기)>, <Dirty Money(더러운 돈)> 등이 있음

나. 인기 콘텐츠

1) 지상파방송

가) 드라마 

The Brave(용자)

자료: Toggle(https://tv.toggle.sg/en/channel5/shows/the-brave-1/info)
프로그램명 The Brave 

콘텐츠 길이 60분

방영채널 Channel 5

방영횟수 주 1회(목)

제작국 미국

제작사 Keshet International
더빙 혹은 자막 처리 여부 영어 더빙 / 중국어, 말레이어 자막
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Eternal Love(영원한 사랑)

자료: Toggle(https://tv.toggle.sg/en/channel8/shows/eternal-love/info)
프로그램명 Eternal Love
콘텐츠 길이 60분
방영채널 Channel 8
방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 있음

제작국 중국

제작사 Gcoo Entertainment
더빙 혹은 자막 처리 여부 중국어 더빙 / 중국어 자막

나) 예능 

Ninja Warrior(닌자 워리어)

자료: Sasukepedia(http://sasukepedia.wikia.com/wiki/Ninja_Warrior)
프로그램명 Ninja Warrior

콘텐츠 길이 30분

방영채널 Channel5

방영횟수 주 1회(수)

중간광고 여부 있음

제작국 일본

제작사 Tokyo Broadcasting System

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어 더빙  / 영어 자막
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Hack My Life Season 2(핵 마이 라이프 시즌 2)

 

자료: Toggle(https://tv.toggle.sg/en/channel5/shows/hack-my-life-s2/info)
프로그램명 Hack My Life Season 2

콘텐츠 길이 30분

방영채널 Channel U

방영횟수 주 1회(수)

중간광고 여부 있음

제작국 미국

제작사 True Entertainment

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어 자막

     다) 애니메이션

Future Card Buddyfight X(퓨처 카드 버디 파이트 X)

 

자료: Toggle(https://tv.toggle.sg/en/okto/shows/future-card-buddyfight-x/info)
프로그램명 Future Card Buddyfight X 
콘텐츠 길이 30분
방영채널 Okto
방영횟수 주 1회(수)

중간광고 여부 있음

제작국 일본

제작사 OLM
더빙 혹은 자막 처리 여부 영어 더빙 / 영어 자막
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Inazuma Eleven(이나즈마 11)

 

자료: Toggle(https://tv.toggle.sg/en/okto/shows/future-card-buddyfight-x/info)

프로그램명 Inazuma Eleven

콘텐츠 길이 30분

방영채널 Okto

방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 있음

제작국 일본

제작사 OLM

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어 더빙 / 영어 자막

     라) 다큐멘터리

Frozen Planet(얼어있는 행성)

 

자료: Toggle(https://tv.toggle.sg/en/channel5/shows/frozen-planet/info)

프로그램명 Frozen Planet 

콘텐츠 길이 60분

방영채널 Channel5

방영횟수 주 1회(일) 

중간광고 여부 있음

제작국 영국

제작사 BBC Natural History Unit

더빙 혹은 자막 처리 여부 중국어 자막
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Car Crash TV(자동차 충돌 사고 TV)

 

자료: Channel 5(http://www.channel5.com/show/car-crash-tv)
프로그램명 Car Crash TV

콘텐츠 길이 60분

방영채널 Channel5

방영횟수 주 1회(토) 

중간광고 여부 있음

제작국 영국

제작사 Shine North

더빙 혹은 자막 처리 여부 중국어 자막

2) 유료방송

가) 드라마

Hawaii Five-O Season 9(하와이 파이브-오 시즌 9) 

자료: axn(https://www.axn-asia.com/programs/hawaii-five-0)
프로그램명 Hawaii Five-O Season 9
콘텐츠 길이 50분
방영채널 AXN
방영횟수 주 1회(토)

중간광고 여부 있음

제작국 미국

제작사 AXN
더빙 혹은 자막 처리 여부 -



282

S.W.A.T. Season 2(스와트 시즌 2)

자료: Fox 8(https://www.fox8.tv/shows/swatseason2)
프로그램명 S.W.A.T. Season 2
콘텐츠 길이 60-80분
방영채널 Fox
방영횟수 주 1회(금)

중간광고 여부 있음

제작국 미국

제작사 MiddKid Production
더빙 혹은 자막 처리 여부 영어 자막

나) 예능

The Voice Season 15(더 보이스 시즌 15)

자료: NBC(https://www.nbc.com/the-voice/episodes/season-15)

프로그램명 The Voice Season 15 
콘텐츠 길이 상시 다름

방영채널 Fox Life
방영횟수 주 2회(화-수)

중간광고 여부 있음

제작국 미국

제작사 Mark Burnett Production
더빙 혹은 자막 처리 여부 -
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The Ellen Degeneres Show(더 엘렌 드제너스 쇼)

자료: imdb(https://www.imdb.com/title/tt0379623)

프로그램명 The Ellen Degeneres Show

콘텐츠 길이 60분

방영채널 Fox Life

방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 있음

제작국 미국

제작사 Time Telepictures Television

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어 자막

다) 애니메이션 

The Family Guy(더 패밀리 가이)

자료: Fox(https://www.fox.com/family-guy)
프로그램명 The Family Guy 
콘텐츠 길이 25분
방영채널 Fox
방영횟수 주 1회(일)

중간광고 여부 있음

제작국 미국

제작사 20th Century Fox Television
더빙 혹은 자막 처리 여부 -
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SpongeBob SquarePants(네모바지 스펀지 밥)

자료: Wikipedia(https://en.wikipedia.org/wiki/SpongeBob_SquarePants)

프로그램명 SpongeBob SquarePant
콘텐츠 길이 120분
방영채널 Nickelodeon Asia
방영횟수 매일

중간광고 여부 있음

제작국 미국

제작사 Nickelodeon Animation Studios
더빙 혹은 자막 처리 여부 -

    라) 다큐멘터리

Real Time Disaster(실시간 재난)

자료: National Geographic(https://www.natgeotv.com/za/shows/natgeo/real-time-disaster)
프로그램명 Real Time Disaster
콘텐츠 길이  60분
방영채널 National Geographic 
방영횟수 주 1회(화)

중간광고 여부 있음

제작국 미국

제작사 Superlative Stimuli
더빙 혹은 자막 처리 여부 -
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Wild Africa: Rivers of Life(야생 아프리카: 생명의 강)

자료: imdb(https://www.imdb.com/title/tt7938144/mediaviewer/rm2888193536)
프로그램명 Wild Africa: Rivers of Life
콘텐츠 길이  55분
방영채널 Animal Planet
방영횟수 주 1회(화)

중간광고 여부 있음

제작국 미국

제작사 Lion Mountain Media
더빙 혹은 자막 처리 여부 -

3) OTT 

가) 드라마 

13 Reasons Why(루머의 루머의 루머)

 

자료: Imdb(https://www.imdb.com/title/tt1837492/mediaviewer/rm3256437760
프로그램명 13 Reasons Why 
콘텐츠 길이 60분
OTT플랫폼명 Netflix
중간광고 여부 없음

제작국 미국

제작사 July Moon Productions
더빙 혹은 자막 처리 여부 말레이시아어, 중국어, 영어 자막
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House of Cards(하우스 오브 카드)

 

자료: Imdb(https://www.imdb.com/title/tt1856010/mediaviewer/rm3983309312)
프로그램명 House of Cards 
콘텐츠 길이 60분
OTT플랫폼명 Netflix
중간광고 여부 없음

제작국 미국

제작사 Media Rights Capital
더빙 혹은 자막 처리 여부 말레이시아어, 중국어, 영어 자막

나) 예능

Patriot Act with Hasan Minhaj(하산 미나즈 쇼: 이런 앵글)

 

자료: Just Watch(https://www.justwatch.com/sg/tv-show/patriot-act-with-hasan-minhaj)

프로그램명 Patriot Act with Hasan Minhaj

콘텐츠 길이 25분

OTT플랫폼명 Netflix

중간광고 여부 없음

제작국 미국

제작사 Netflix

더빙 혹은 자막 처리 여부 중국어, 영어 자막



제 4장  싱가포르   287

The Degenerates(타락한 사람)

 

자료: Just Watch(https://www.justwatch.com/sg/tv-show/the-degenerates)

프로그램명 The Degenerates

콘텐츠 길이 30분

OTT플랫폼명 Netflix

중간광고 여부 없음

제작국 미국

제작사 Netflix

더빙 혹은 자막 처리 여부 중국어, 영어 자막

    다) 애니메이션

Boss Baby Back In Business(보스 베이비: 돌아온 보스)

 

자료: Imdb(https://www.imdb.com/title/tt7741824/mediaviewer/rm2350337280)
프로그램명 Boss Baby Back In Business 

콘텐츠 길이 24분
OTT플랫폼명 Netflix
중간광고 여부 없음

제작국 미국

제작사 Dreamworks Animation Television
더빙 혹은 자막 처리 여부 중국어, 영어 자막
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Castlevania(캐슬바니아)

 

자료: Express 
(https://www.express.co.uk/showbiz/tv-radio/1036280/Castlevania-season-2-Netflix-release-date-how-man
y-episodes-guide-new-series)

프로그램명 Castlevania
콘텐츠 길이 25분
OTT플랫폼명 Netflix
중간광고 여부 없음

제작국 미국

제작사 Frederator Studios
더빙 혹은 자막 처리 여부 중국어, 영어 자막

    라) 다큐멘터리

Making a Murderer(살인자 만들기)

자료: USA Today 페이지

(https://www.usatoday.com/story/life/tv/2018/09/25/making-murderer-returns-netflix-season-2-october/141
9999002/)

프로그램명 Making a Murderer
콘텐츠 길이 60분
OTT플랫폼명 Netflix
중간광고 여부 없음

제작국 미국

제작사 Synthesis Films
더빙 혹은 자막 처리 여부 중국어, 영어 자막
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 Dirty Money(더러운 돈)

자료: Wikipedia(https://en.wikipedia.org/wiki/Dirty_Money_(2018_TV_series)
프로그램명  Dirty Money

콘텐츠 길이 60분

OTT플랫폼명 Netflix

중간광고 여부 없음

제작국 미국

제작사 Jigsaw Productions

더빙 혹은 자막 처리 여부 중국어, 영어 자막

3. 현지 한국 방송콘텐츠 방영 현황

가. 개요

◦ (지상파방송) 2018년 상반기 기준 한국 방송콘텐츠는 지상파방송의 드라마 부문에서 

<Strong Girl Bong Soon(힘 쎈 여자 도봉순)> 등, 애니메이션 부문에서는 <Tobot(또

봇)>, <Robot Trains Season 1(로봇트레인 시즌 1)> 등이 있음

◦ (유료방송) 2018년 상반기 기준 한국 방송콘텐츠는 유료방송의 드라마 부문에서 

<Love to the End(끝까지 사랑)>, <Sunnydays(내일도 맑음)> 등, 예능 부문에서는 <2 

Days & 1 Night(1박 2일)>, <The Return of Superman(슈퍼맨이 돌아왔다)> 등이 있음

◦ (OTT) 2018년 상반기 기준 한국 방송콘텐츠는 OTT플랫폼의 드라마 부문에서 

<Something In The Rain(밥 잘 사주는 예쁜 누나)>, <Mr. Sunshine(미스터 선샤인)> 등, 

예능 부문에서는 <Busted(범인은 바로 너)>, <Running Man(런닝맨)> 등이 있음

나. 인기 콘텐츠 

1) 지상파방송
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가) 드라마

Strong Girl Bong Soon(힘 쎈 여자 도봉순)

 

자료: Toggle(https://tv.toggle.sg/en/channelu/shows/strong-girl-bong-soon-dual-sound/info)

프로그램명 힘 쎈 여자 도봉순

콘텐츠 길이 60분

방영채널 Channel U

방영횟수 주 2회(토,일)

중간광고 여부 있음

제작사 JS pictures

더빙 혹은 자막 처리 여부 중국어 더빙 / 영어, 중국어 자막

나) 애니메이션

Tobot(또봇)

 

자료: Toggle(https://tv.toggle.sg/en/okto/shows/tobot-s5-part-1/info)

프로그램명 또봇

콘텐츠 길이 30분
방영채널 Okto
방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 없음

제작사 Young Toys
더빙 혹은 자막 처리 여부 영어 더빙 / 영어 자막
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Robot Trains Season 1(로봇트레인 시즌 1)

 

자료: Toggle(https://tv.toggle.sg/en/okto/shows/robot-trains-s1/info)

프로그램명 로봇트레인 시즌 1

콘텐츠 길이 30분

방영채널 Okto

방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 없음

제작사 CJ E&M

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어 더빙 / 영어 자막

2) 유료방송

가) 드라마

Love to the End(끝까지 사랑)

 

자료: Wikipedia(https://en.wikipedia.org/wiki/Love_to_the_End)
프로그램명 끝까지 사랑

콘텐츠 길이 40분

방영채널 KBS World

방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 있음

제작사 KBS2

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어, 중국어 자막
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Sunnydays(내일도 맑음)

 

자료: KBS(http://program.kbs.co.kr/1tv/drama/sunnydays/pc/detail.html?smenu=c8e571)

프로그램명 내일도 맑음

콘텐츠 길이 40분
방영채널 KBS World
방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 있음

제작사 Pan Entertainment Co., Ltd.
더빙 혹은 자막 처리 여부 영어, 중국어 자막

나) 예능

2 Days & 1 Night(1박 2일) 

 

자료: KBS(http://program.kbs.co.kr/2tv/enter/happysunday/pc/)

프로그램명 1박 2일

콘텐츠 길이 90분

방영채널 KBS World

방영횟수 주 1회(일)

중간광고 여부 있음

제작사 KBS2 

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어, 중국어 자막
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The Return of Superman(슈퍼맨이 돌아왔다)

 

자료: KBS(http://program.kbs.co.kr/2tv/enter/happysunday/pc)

프로그램명 슈퍼맨이 돌아왔다

콘텐츠 길이 100분

방영채널 KBS WORLD

방영횟수 주 1회(일)

중간광고 여부 있음

제작사 Koen Media Corporation

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어, 중국어 자막 

3) OTT

가) 드라마

Something In The Rain(밥 잘 사주는 예쁜 누나)

자료: Netflix(https://www.netflix.com/sg/title/80990935)

프로그램명 밥 잘 사주는 예쁜 누나 

콘텐츠 길이 60분

OTT플랫폼명 Netflix

중간광고 여부 없음

제작사 Drama House

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어, 중국어 자막
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Mr. Sunshine(미스터 선샤인)

자료: tvN(http://program.tving.com/tvn/mrsunshine)

프로그램명 미스터 선샤인

콘텐츠 길이 70분

OTT플랫폼명 Netflix

중간광고 여부 없음

제작사 Studio Dragon

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어, 중국어 자막

나) 예능

Busted!(범인은 바로 너)

 

자료: Netflix(https://www.netflix.com/kr/title/80209553)

프로그램명 범인은 바로 너

콘텐츠 길이 90분

OTT플랫폼명 Netflix

중간광고 여부 없음

제작사 Company SangSang

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어, 중국어 자막
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Running Man(런닝맨)

 

자료: SBS(https://programs.sbs.co.kr/enter/runningman)

프로그램명 런닝맨

콘텐츠 길이 80분

OTT플랫폼명 Netflix

중간광고 여부 없음

제작사 Urban Works Media

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어, 중국어 자막

제 6절  국가 간 공동제작 현황

1. 공동제작협정 체결 현황

◦싱가포르는 한국을 포함하여 호주, 캐나다 등과 방송 프로그램 관련 공동제작협정을 체

결하였음

◦싱가포르－호주 영화 공동제작협정(Agreement Between the Government of Australia and 

the Government of the Republic of Singapore Concerning the Co-production of Films)은 

2007년에 체결되었으며 공동제작 범주에 텔레비전을 포함시켰음
110).

－공동제작사의 재정적․창의적 기여는 각 20%이며 공동제작물은 각국의 국내 영화에

게 제공되거나 제공될 수 있는 모든 혜택을 받을 수 있는 권리를 가짐

110) 싱가포르 호주 영화 공동제작협정문 제1조 제d항
“Film” means an aggregate of images, or of images and sounds, embodied in any material and includes, 
but is not limited to, television and video recordings, animations and digital format productions, but does 
not include an item which is outside the scope of the laws and regulations of either Party which govern 
the provision of benefits under the international agreements relating to the co-production of films.
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－권한당국의 승인이 있지 않은 한, 공동제작 프로그램에 포함된 장면 중 최소한 90%가 

해당 프로그램을 위해 특별히 촬영되거나 만들어져야 함

◦싱가포르－캐나다 시청각 공동제작협정(Audio-Visual Co-Production Agreement Between 

the Government Of Canada and the Government of Singapore.)의 경우 1998년에 체결되었

으며 공동제작의 범주는 영화를 포함한 시청각 공동제작물임

－공동제작사의 기여는 각 20%∼80% 사이어야 하며 각 공동제작자의 기술적&창의적 

기여는 재정적 기여에 비례함(저작권 역시 재정적 기여에 비례함)

－제3자 공동제작의 기여율은 20% 미만이어야 함

－이 협정에 따라 제작된 공동제작물은 양 국에 의하여 국내제작물(national production)

로 간주됨

－주요 촬영과 스토리보드, 레이아웃, 주요 애니메이션, 음성 녹음 등 애니메이션 관련 

작업과 애니메이션을 제외한 일반 촬영은 캐나다와 싱가포르에서 이루어져야 함

◦한－싱가포르 방송프로그램 공동제작협정(Arrangement Between the Korean Broadcasting 

Commission of the Republic of Korea and the Media Development Authority of Singapore 

Concerning the Co-Production Of Broadcasting Programmes)은 2007년에 체결되었으며 텔

레비전 프로그램에 관한 공동제작협정임

－공동제작사의 재정적․창의적 기여는 각 20%이며 공동제작물은 국내 프로그램에게 

제공되거나 제공될 수 있는 모든 혜택을 받음

－권한당국이 달리 합의하지 않는 한, 공동제작 프로그램에 포함된 장면 중 최소한 

90%가 해당 프로그램을 위해 특별히 촬영되거나 만들어져야 함

－동 협정은 한－아세안 FTA 서비스 협정을 근거로 하기 때문에 협정의 효력발생 시기

는 한－아세안 FTA 협정 발효시점으로 함

2. 공동제작 지원 제도

◦싱가포르에는 공동제작에 특화된 지원제도는 존재하지 않으나 자국의 미디어 산업 발

전을 위하여 공동제작협정에 의거하여 내국민 대우를 받는 공동제작물과 일반 미디어 

제작물의 개발, 제작, 마케팅, 교육 등을 돕는 지원 제도가 존재함
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◦ IMDA(Infocomm Media Development Authority) “Industry Development Programme”

－지원 대상은 개인의 경우 싱가포르인이나 싱가포르 영주권자이며 기업의 경우에는 

SSIC(Singapore Standard Industrial Classification)에 등록이 되어 있어야 함

－개발 지원의 경우에는 명시된 항목에 소요되는 비용의 최대 70%의 금액을 지원함. 세

부항목은 아래와 같음

∙방송(만화), 방송(국제 TV), 영화, 게임, 온라인 미디어 등

－제작 지원의 경우에는 명시된 항목에 있어 40%의 금액을 지원하며, 최대 금액은 회사 

유상 증자 금액의 20배 이내로 제한되어 있음. 지원 대상 항목으로는 인력비, 장비 대

여비, 기타 수수료, 장소 대여비, 항공비용, 하드웨어 및 소프트웨어 사용료, 인쇄비용, 

지상 운송비, 지적 재산권 면허 비용, 법률 비용, 보험과 보증비용 등이 있으며, 고정 

간접비와 기타 경비는 제외됨
111)

－마케팅 활동 지원의 경우에는 명시된 항목에 한하여 항공 경비, 생계비, 부스 대여비, 

담보 비용, 디지털 전환료 등을 지원함

3. 공동제작 사례 분석

가. 드라마 

1) <SERANGOON ROAD>

자료: 호주 ABC 방송국 홈페이지(http://www.abc.net.au/tv/programs/serangoon-road/)

◦ <SERANGOON ROAD>는 호주의 Great Western Entertainment와 싱가포르의 Infinite 

Frameworks가 공동제작한 총 10부작(1회 60분) 드라마임

111) 정보통신미디어개발청 공식 홈페이지(https://www.imda.gov.sg)
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◦ 1960년대 싱가포르의 이국적인 항구도시에서 일어나는 범죄, 정치 및 폭력을 해결하

는 내용의 탐정 추리물로, 호주에서는 ABC Commercial이 판매 및 배급을 진행하였

음

◦ 2013년 9월 22일 TV로 첫 방송이 이루어졌고, 온라인 배포는 약 2년이 지난 2015년 

3월 23일 Netflix와 Quickflix를 통해 이루어졌음

2) <MOONcake>

자료: TBS 콘텐츠 홈페이지(http://www.tbscontents.com/)

◦ <Mooncake>는 싱가포르의 MediaCorp와 일본의 TBS가 공동제작한 드라마로, 싱가포

르의 도시 보안관이 일본인 여성과 여러 문제를 겪어 나가는 과정에서 생겨난 로맨

스에 대한 이야기임

◦일본 내에서는 TBS채널을 통해 2011년 11월 24일 첫 방영하였고, 싱가포르에서는 

Channel U를 통해 2011년 11월 25일부터 방영하였음

나. 예능 <A Date with K-pop Stars>

자료: The Smart Local Singapore(http://thesmartlocal.com/read/a-date-with-k-pop-stars)

◦ <A Date with K-pop Stars>는 CJ ENM과 싱가포르 지상파방송사인 Mediacorp이 공동 
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기획 및 참여한 프로그램임

◦ 2014년 2월 채널 U에서 방영된 이후 동시간대 시청률 3위로 큰 인기를 얻음

◦싱가포르 배우 Julie Tan이 한국에서 달샤벳, 제국의 아이돌(황광희) 등과 같은 K-pop

스타와 함께 버킷리스트를 채워가며 한국을 여행하는 내용임

다. 다큐멘터리 <Gallery of Everyday Things>

자료: 호주 ABC 방송국 홈페이지

 (http://www.abc.net.au/tv/programs/gallery-of-everyday-things)

◦ <Gallery of Everyday Things>는 호주의 ABC TV와 싱가포르의 Infinite Frameworks의 

공동제작 다큐멘터리로 4부작(1회 40분)으로 제작되었으며 호주에서는 2014년 11월 6

일 ABC TV에서 방영되었음

◦이 다큐멘터리는 우리가 현대에서 일상적으로 사용하는 물건들 뒤에 숨겨진 재미있고 

기묘한 이야기를 집중적으로 탐구함

라. 애니메이션 <Rob the Robot>

자료: Amberwood Entertainment 홈페이지(http://amberwoodent.com/brands/robtherobot)

◦ <Rob the Robot>은 2009년 캐나다의 TVO(TV Ontario)와 Cartoon Network, 호주의 

Seven Network와 ABC Me의 제작 의뢰를 받아 싱가포르의 One Animation과 캐나다의 
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Amberwood Entertainment가 공동제작한 애니메이션 시리즈임

◦ 26개의 시리즈(30분) 또는 52개의 시리즈(11분)로 나뉘어 TVO에서 2010년 9월부터 현

재까지 방영되고 있음

◦은하계 내 모험심 넘치는 로봇인 Rob이 외계인 친구인 Ema, TK와 함께 신비로운 행

성 세계를 탐험하는 내용임

마. 기타

◦ 2010년 8월 정보통신미디어개발청은 중국과 협약을 맺어 텔레무비, 다큐멘터리, 텔레

비전 콘서트 등의 분야에서 싱가포르와 중국 간 공동제작을 진행하기로 함
112)

112) 정용찬 외(2011), pp.135.



제 4장  싱가포르   301

제7절  방송매체 이용행태 및 국제 공동제작에 대한 인식 조사 결과

싱가포르의 4개 주요 대도시 지역에 거주하는 17-59세 응답자 400명을 대상으로 한 조사

에서 응답자의 53.3%가 지상파 TV를 시청하는 것으로 파악되었으며, 지상파 TV와 유료방송

을 함께 시청하는 응답자가 많기 때문에 응답자의 66%는 유료방송을 시청하는 것으로 나타

남. 또한 싱가포르 전체 응답자의 53%가 온라인동영상제공서비스(OTT)를 이용하는 것으로 

나타났으며, 주로 이용하는 OTT는 Netflix(24.1%), YouTube(23.6%), Toggle(18.9%) 등인 것으

로 파악됨. 

응답자의 65%가 한국 방송프로그램 (영상 콘텐츠)을 시청한 경험이 있는 것으로 나타났

고, 이들의 월 평균 한국 방송프로그램 시청 시간은 약 21.11시간으로 파악됨. 한국 방송프

로그램 시청은 주로 온라인 스트리밍 사이트(37.3%)나 유료방송(27.3%)을 통해 이루어지고 

있음. 전체 응답자의 7%는 한국 방송프로그램을 경험할 기회가 충분하지 않다고 답하였으

며, 불충분한 이유에 대해서는 ‘언어 장벽’(64.3%)을 가장 큰 원인으로 꼽음.

국가 간 공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 응답자는 전체 싱가포르 응답자의 

41.3%로 파악되었으며, 연간 시청한 공동제작 방송프로그램의 개수는 평균 2개(46.7%)가 가

장 높은 비율을 보임. 공동제작 방송프로그램 시청 경험이 있는 응답자의 71.5%가 ‘스토리’

를 국가 간 공동제작 방송프로그램에서 좋았던 요소라고 답하였으며, 56.4%가 ‘언어 문제’

를 불편한 점으로 지적하였음. 전체 응답자의 59.3%가 국가 간 공동제작이 방송프로그램 제

작에 기여할 수 있다고 응답하였으며, 69.3%는 방송 산업에 기여할 수 있다고 답하였음. 또

한 한국 연예인이 출연하거나 한국 방송사가 제작한 공동제작 방송프로그램을 시청한 경험

이 있다고 답한 응답자는 전체의 35%로 나타남.
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1. 응답자 특성

◦ (응답자의 특성) 응답자의 인구통계학적 특성을 살펴보면 아래의 표와 같음

<표 4－19>  인구통계학적 특성

변인 빈도(명) 백분율(%) 변인 빈도(명) 백분율(%)

성별

남성 193 48.3

직업

화이트칼라 275 68.8
여성 207 51.8

블루칼라 14 3.5합계 400 100.0

연령

10대 69 17.3
서비스업 13 3.3

20대 85 21.3

학생 64 16.030대 87 21.8

40대 93 23.3
주부 11 2.850대 이상 66 16.5

합계 400 100.0
농림어업/군인 4 1.0

학력

(교육 

수준)

중졸 이하 27 6.8

기타/무직 19 4.8고등학교 93 23.3

대학 졸업 248 62.0
합계 400 100.0대학원 이상 32 8.0

정규교육 받지 

않음
0 0

거주도시

베독(Bedok) (51) 12.8
합계 400 100.0

월 평균

소득

(SGD)

2,700 S$
미만

48 12.0 주롱 웨스트

(Jurong West)
(73) 18.3

2,700~5,400 S$ 
미만

99 24.8 탬피니스

(Tampines)
(53) 13.3

5,400~8,200 S$ 
미만

92 23.0
우드랜드

(Woodlands)
(53) 13.3

8,200~10,900 S$ 
미만

70 17.5

기타 (170) 42.5
10,900 S$ 이상 91 22.8

합계 400 100.0합계 400 100.0
※ 1S$ = 824.90원(2018.12.31. 기준)
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2. 주요 결과113)

가. 영상 콘텐츠 이용 환경 관련

1) 사용자 환경

□ 보유 영상 시청 기기 및 자주 사용하는 영상물 시청 기기

귀하가 보유한 영상 시청 기기를 모두 선택해주시기 바랍니다.
귀하가 영상물을 시청할 때 주로 사용하는 기기를 최대 3순위까지 선택해주시기 바랍니다. 
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦보유하고 있는 영상 시청 기기로는 스마트폰이 가장 높은 96.8%, 다음으로 노트북

(86.8%), TV(78.0%), 데스크탑 PC(45.5%), 태블릿PC(42.3%)의 순으로 나타남

◦영상물 시청 시 주로 사용하는 기기(1순위 기준)에 대해서는 스마트폰(40.5%), TV 

(33.8%), 노트북(12.3%), 데스크탑 PC(9.3%), 태블릿PC(4.3%)의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)

113) 독이성을 위하여 막대그래프 세로축 최대치의 값이 100이하인 경우가 있음
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□ 월 평균 휴대전화 데이터 사용량

귀하가 이용하는 휴대전화 요금제의 데이터 제공량은 얼마나 됩니까?

◦월평균 휴대전화 데이터 사용량에서는 ‘5GB 이상’이 31.5%로 가장 높게 나타났으

며, 다음으로 ‘3GB~4GB 미만’(15.8%), ‘2GB~3GB’(15.2%) 등의 순으로 나타남

◦한편, ‘무제한’ 요금은 3.4%, ‘100MB 미만’은 0.8%로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 월 평균 영상 콘텐츠 구매 비용 

귀하가 영상 콘텐츠 소비에 가용할 수 있는 월 평균 금액은 얼마정도 되십니까? 

◦월 평균 가용 할 수 있는 영상 콘텐츠 구매 비용에 대해서는 ‘10S$ 미만’이 42.3%로 

가장 높게 나타났으며, ‘10S$ 이상~20S$ 미만’(16.5%), ‘20S$ 이상~30S$ 미만’ 과 

‘30S$ 이상~40S$ 미만’이 각각 10.5%로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 인터넷 사용 환경

귀하의 인터넷 사용 환경과 관련하여 다음 문장에 동의하는 정도를 선택해 주시기 바랍니다. 
 (1) 인터넷 접속 속도는 빠른 편이다.
 (2) 영상 시청 시 끊김이 없는 편이다.
 (3) 인터넷을 언제 어디서나 빠르게 즐길 수 있다.
 (4) 이동시에도 끊김 없이 인터넷을 이용할 수 있다.
 (5) 스마트폰으로 와이파이에 대체로 접속할 수 있다.
 (6) 와이파이를 통한 접속 안정성과 속도는 만족할만하다.
 (7) 생활반경에서 와이파이 접속이 용이하다.
 (8) 휴대전화 요금제는 영상콘텐츠를 이용하기에 충분한 데이터를 제공한다.

◦ ‘인터넷 접속 속도가 빠른 편이다’가 70.75점으로 가장 높게 나타났으며, ‘생활반경

에서 와이파이 접속이 용이하다’(68.13점), ‘스마트폰으로 와이파이에 대체로 접속 

할 수 있다’(65.75점) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %/점)
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2) 영상 콘텐츠 이용 현황

□ 주중 여가 시간 및 영상 콘텐츠 이용량

귀하가 주중(또는 일하는 날) 여가생활에 사용하는 시간은 하루 평균 얼마나 되십니까? 
귀하가 주중(또는 일하는 날) 여가생활에 사용하는 시간 중, 영상 콘텐츠 시청에 이용하는 시간은 

하루 평균 얼마나 되십니까? 

◦주중 여가 시간으로는 ‘1시간 이상~2시간 미만’이 32.0%로 가장 높게 나타났으며, 

다음으로 ‘2시간 이상~3시간 미만’(26.0%), ‘3시간 이상~4시간 미만’(16.5%) 등의 순

으로 나타남

◦주중 여가 시간 중 영상 콘텐츠 이용 시간에 대해서는 ‘1시간 이상~2시간 미만’이 

36.5%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘2시간 이상~3시간 미만’(25.8%), ‘1시간 

미만’(16.3%) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 주말 여가 시간 및 영상 콘텐츠 이용량

귀하가 주말(또는 쉬는 날) 여가생활에 사용하는 시간은 하루 평균 얼마나 되십니까? 
귀하가 주말(또는 쉬는 날) 여가생활에 사용하는 시간 중, 영상 콘텐츠 시청에 이용하는 시간은 하

루 평균 얼마나 되십니까?

◦주말 여가 시간으로는 ‘2시간 이상~3시간 미만’이 25.0%로 가장 높게 나타났으며, 

다음으로 ‘3시간 이상~4시간 미만’(20.3%), ‘7시간 이상’(13.8%) 등의 순으로 나타남

◦주말 여가 시간 중 영상 콘텐츠 이용 시간에 대해서는 ‘2시간 이상~3시간 미만’이 

30.5%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘1시간 이상~2시간 미만’(25.3%), ‘3시간 

이상~4시간 미만’(15.8%) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 교통 수단 

귀하가 출퇴근, 등하교, 일상적 이동을 위해 주로 이용하는 교통수단은 무엇입니까? 

◦전체 응답자의 82.0%가 버스나 지하철 등 ‘대중교통’을 통해 출퇴근 및 등하교 등의 

일상적인 이동을 하는 것으로 나타남 

(Base=(400), 단위: %)



310

□ 이동 시간 및 영상 콘텐츠 이용량 

귀하는 출퇴근, 등하교, 또는 일상적으로 이동하는 데 하루 평균 얼마만큼의 시간을 소요합니까?

◦이동시간의 경우 ‘30분 이상~1시간 미만’이 35.3%, ‘1시간 이상~ 1시간 30분 미만’이 

28.3% 등의 순으로 나타남

귀하가 출퇴근, 등하교, 또는 일상적으로 이동하면서, 영상 콘텐츠 시청에 이용하는 시간은 하루 평

균 얼마나 되십니까?

◦출퇴근 및 등하교 등 일상적인 이동시간에 영상 콘텐츠를 시청하는 시간에 대해서

는 ‘30분 미만’이 59.0%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘30분 이상~1시간 미

만’(19.8%), ‘1시간 이상~1시간 30분 미만’(15.0%) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 즐겨 보는 영상 콘텐츠 장르 

귀하가 영상 콘텐츠 시청 시 가장 즐겨 보는 장르를 3순위까지 선택해 주십시오. 
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦즐겨 보는 영상 콘텐츠 장르에 대해 1순위 기준으로 살펴본 결과 ‘드라마’가 46.3%

로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘뉴스/시사’가 17.3%, ‘영화/애니메이션’이 

17.0% 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 영상 콘텐츠 시청 태도 

다음 문장에 동의하는 정도를 선택해 주시기 바랍니다.
 (1) 나는 한 가지 영상 콘텐츠를 시청하면서 다른 영상 콘텐츠를 함께 보거나, 음악이나 라디오 등

을 듣는 편이다.
 (2) 나는 영상 콘텐츠를 시청하면서 휴대폰 음성이나 문자 등을 통해 누군가에게 연락을 하는 편이다.
 (3) 나는 영상 콘텐츠를 시청하면서 게임을 즐기거나 책을 읽는 편이다.
 (4) 나는 영상 콘텐츠를 시청하면서 인터넷을 통해 검색, 쇼핑 등을 하는 편이다.
 (5) 나는 영상 콘텐츠를 시청하면서 운동, 일, 집안일 등을 하는 편이다.

◦영상 콘텐츠 시청 태도와 관련해서는 ‘영상을 시청하면서 휴대폰 음성이나 문자 등

을 통해 누군가에게 연락하는 편이다’(50.31점), ‘영상을 시청하면서 운동, 일, 집안

일을 등을 하는 편이다’(46.06점) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %/점)
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□ 영상 콘텐츠 시청 선택

다음 문장에 동의하는 정도를 선택해 주시기 바랍니다.
 (1) 내가 관심 있는 분야(운동, 게임, 영화, 요리, 뷰티, 과학 등 다양한 관심사 고려)에 대한 영상을 

일부러 찾아보는 편이다.
 (2) 내가 관심 있는 분야에 대한 영상을 시청하는 데 시간을 많이 투자하는 편이다.
 (3) 내가 관심 있는 분야에 대한 영상을 어디서 어떻게 찾아야 하는지 알고 있다.

◦영상 콘텐츠 선택과 관련해서는 ‘내가 관심 있는 분야에 대한 영상을 시청하는 데 

시간을 많이 투자하는 편이다’(63.50점), ‘내가 관심 있는 분야에 대한 영상을 어디

서 어떻게 찾아야하는지 알고 있다’(63.25점), ‘내가 관심 있는 분야에 대한 영상을 

일부러 찾아보는 편이다’(59.06점)으로 나타남

(Base=(400), 단위: %/점)
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나. 방송 프로그램 시청 행태

1) TV를 통한 방송 프로그램 시청

□ 지상파 TV 시청 현황 및 시청 시간

귀하는 가정에서 지상파 안테나를 통해 TV를 직접 수신하십니까? 

◦전체 응답자의 53.3%가 지상파 TV를 시청하고 있는 것으로 나타남

(지상파 TV를 시청하는 경우) 귀하가 지상파를 통해 TV를 시청하는 시간은 하루 평균 몇 시간 정도입

니까?

◦지상파 TV를 시청하고 있는 응답자 중 31.5%가 하루 평균 ‘1시간 이상~2시간 미만’ 

지상파 TV를 시청하고 있는 것으로 나타남
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□ 유료방송 TV 시청 현황 및 시청 시간

귀하는 가정에서 유료방송을 통해 TV를 시청하십니까?

◦전체 응답자의 66.0%가 유료방송을 이용하는 것으로 나타남 

(유료방송을 이용하는 경우) 귀하가 유료방송을 통해 TV를 시청하는 시간은 하루 평균 몇 시간 정

도입니까?

◦유료방송을 이용하는 응답자 중 31.4%가 하루 평균 ‘1시간 이상~2시간 미만’ 유료

방송 TV를 시청청하고 있는 것으로 나타남
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2) OTT를 통한 방송 프로그램 시청

□ OTT 이용 현황 및 이용시간

귀하는 온라인동영상제공서비스(OTT)를 이용하십니까?

◦응답자의 53.0%가 OTT를 이용하는 것으로 나타남

(OTT를 이용하는 경우) 귀하는 온라인동영상제공서비스(OTT)를 하루 평균 몇 시간 정도 

이용하십니까?

◦OTT를 이용하는 응답자의 37.3%가 하루 평균 ‘1시간 이상~2시간 미만’ OTT 서비스

를 이용하고 있는 것으로 나타남
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□ 주로 이용하는 OTT 

(OTT를 이용하는 경우) 귀하가 주로 이용하는 온라인동영상제공서비스(OTT)를 

순서대로 3개 써주십시오

(주관식 문항)

◦주로 이용하는 OTT(1순위 기준)는 ‘Netflix’가 24.1%로 가장 높게 나타났으며, 다음

으로 ‘YouTube’(23.6%), ‘Toggle’(18.9%) 등의 순으로 나타남

(Base=(212), 단위: %)
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□ OTT 이용 행태 

(OTT를 이용하는 경우) 평소 귀하는 방송 프로그램과 동영상 콘텐츠를 TV보다 OTT 서비스를 이용

하여 더 많이 시청하시는 편입니까?

◦OTT를 이용하는 응답자의 47.6%는 TV보다 OTT로 방송 시청을 더 많이 하는 것으

로 파악됨

(Base=(212), 단위: %)
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□ OTT 이용 행태 

(OTT를 이용하는 경우) 귀하가 OTT 서비스를 이용할 때 스포츠 중계처럼 동시간으로 방송되고 있

는 콘텐츠를 보십니까 아니면 이미 방송된 콘텐츠나 건당 주문형 콘텐츠를 많이 보십니까?

◦OTT를 이용하는 응답자의 42.5%는 OTT를 통해 ‘동시간으로 방송 또는 중계되는 

콘텐츠를 더 많이 본다’고 응답함

(Base=(212), 단위: %)
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3) 방송 프로그램 시청 방식

□ 콘텐츠 이용 행태(비용 지불 관련)

귀하는 일정 비용을 지불해야하는 콘텐츠의 시청 대가를 지불하지 않고, 콘텐츠를 이용해본 경험이 

있으십니까?

◦응답자의 34.0%가 비용 지불 없이 콘텐츠를 이용해 본 경험이 있는 것으로 나타남

(비용 지불 없이 콘텐츠를 이용한 경험이 있는 경우) 귀하는 일정 비용을 지불해야하는 콘텐츠의 시청 
대가를 지불하지 않고 다운로드 받거나 스트리밍하는 콘텐츠를 얼마나 자주 이용하십니까?

◦비용 지불 없이 콘텐츠를 이용해 본 경험이 있는 응답자 중 33.8%가 ‘한 달에 1~2

번’ 콘텐츠를 다운로드(스트리밍)하고 있는 것으로 나타남 

(비용 지불 없이 콘텐츠를 이용한 경험이 있는 경우) 귀하가 일정 비용을 지불해야하는 콘텐츠의 시

청 대가를 지불하지 않고 다운로드 받거나 스트리밍 하는 콘텐츠를 주로 이용하는 기기는 무엇입니까? 
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦비용 지불 없이 콘텐츠를 이용해 본 경험이 있는 응답자 중 36.8%가 비용 지불 없이 

콘텐츠를 이용할 때 ‘노트북’을 사용(1순위 기준)하고 있는 것으로 나타남
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□ 콘텐츠 이용 태도(비용 지불 관련)

(비용 지불 없이 콘텐츠를 이용한 경험이 있는 경우) 다음 문장에 동의하는 정도를 선택해 주시기 

바랍니다.
(1) 내 주변 사람들은 비합법적으로 영상 콘텐츠를 이용하는 방법을 알고 있다.
(2) 나는 마음먹으면 여러 경로를 통해 비합법적으로 동영상 콘텐츠를 다운받을 수 있다.
(3) 온라인 동영상 콘텐츠를 이용하기 위해 돈을 지불하고 싶지 않다.
(4) 나는 동영상 콘텐츠를 다운로드하거나 시청할 때 합법인지 불법인지 개의치 않는다. 

◦비용 지불 없이 콘텐츠를 이용하는 행위에 대해, ‘나는 마음먹으면 여러 경로를 통

해 비합법적으로 동영상 콘텐츠를 다운 받을 수 있다’(63.42점), ‘온라인 동영상 콘

텐츠를 이용하기 위해 돈을 지불하고 싶지 않다’(63.24점) 등으로 나타남

(Base=(136), 단위: %/점)
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4) 방송 프로그램 유료 시청

□ 유료방송 이용료 

(유료방송을 이용하는 경우) 귀하(또는 귀하의 가정)는 유료방송 이용료로 매월 얼마 정도를 지불하

십니까?

◦매달 지불하는 유료방송 이용료의 경우, ‘30S$ 이상~40S$ 미만’이 17.0%로 가장 높

게 나타났으며, 다음으로 ‘40S$ 이상~50S$ 미만’(16.7%), ‘20S$ 이상~30S$ 미

만’(16.3%) 등의 순으로 나타남

(Base=(264), 단위: %)
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□ 유료방송 개별결제 이용료

(유료방송을 이용하는 경우) 귀하(또는 귀하의 가정)는 유료방송 콘텐츠 개별결제로 매월 얼마 정도

를 지불하십니까?

◦매달 지불하는 유료방송 콘텐츠 이용료의 경우, ‘8S$ 이상~10S$ 미만’이 12.1%로 가

장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘2S$ 이상~4S$ 미만’(9.5%), ‘4S$ 이상~6S$ 미

만’(8.0%) 등의 순으로 나타남. 한편, ‘개별결제 이용하지 않음’은 45.8%로 나타남

(Base=(264), 단위: %)
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□ OTT 월정액 이용료 

(OTT를 이용하는 경우) 귀하(또는 귀하의 가정)는 OTT 서비스 월정액 이용료(Netflix 구독료 등)로 

매월 얼마 정도를 지불하십니까?

◦매달 지불하는 OTT 서비스 월정액 이용료에 대해서는 ‘5S$ 미만’이 25.5%로 가장 높

게 나타났으며, 다음으로 ‘10S$ 이상~15S$ 미만’(21.7%), ‘15S$ 이상~20S$ 미

만’(18.4%) 등의 순으로 나타남

(Base=(212), 단위: %)
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□ OTT 개별결제 이용료 

(OTT를 이용하는 경우) 귀하(또는 귀하의 가정)는 OTT 서비스에서 콘텐츠 개별결제로 매월 얼마 

정도를 지불하십니까?

◦매달 지불하는 OTT 서비스 개별 결제 콘텐츠 이용료의 경우, ‘10S$ 이상~12S$ 미

만’이 11.3%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘2S$ 이상~4S$ 미만’(10.4%), ‘4S$ 

이상~6S$ 미만’(9.0%) 등의 순으로 나타남. 한편, ‘개별결제 이용하지 않음’은 40.6%

로 나타남

(Base=(212), 단위: %)
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다. 한국 방송 프로그램에 대한 이용/인식 

1) 한국 방송프로그램 이용 현황

□ 시청(이용) 경험 

귀하는 실제로 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 시청(이용)한 경험이 있으십니까?

◦전체 응답자의 65.0%가 한국 방송프로그램을 시청한 경험이 있다고 응답함

□ 시청(이용) 시간 

(한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하는 매달 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 평균 

얼마나 시청(이용)하십니까?

◦한국 방송프로그램 시청(이용) 경험이 있는 응답자의 월 평균 시청 시간은 21.11시

간으로 나타남

□ 시청(이용) 경로

(한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하가 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 접하는 통

로는 무엇입니까? 자주 접하는 순서대로 선택해주십시오.
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦한국 방송프로그램 시청(이용) 경험이 있는 응답자가 한국 방송프로그램을 접하는 

통로(1순위 기준)는 ‘온라인 스트리밍 사이트’가 37.3%로 가장 높았고, ‘유료방

송’(27.3%), ‘지상파방송’(17.7%) 등이 그 뒤를 이음
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□ 시청 장르

(한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하가 주로 시청(이용)하는 한국 방송 프로그램(영상 

콘텐츠)의 장르는 무엇입니까?
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 응답자의 주요 시청 장르(1순위 기준)는 ‘드라

마’가 69.6%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘오락/버라이어티’(16.2%), ‘음악’ 

(7.3%) 등의 순으로 나타남

(Base=(260), 단위: %)
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□ 한국 방송프로그램 시청 시 이용 OTT 

(한국 방송프로그램 시청을 위해 OTT를 이용하는 경우) 귀하가 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 

접하기 위해 주로 이용하는 온라인동영상제공서비스(OTT)는 무엇입니까? 
생각나시는 대로 3개까지 적어주십시오.
(주관식 문항)

◦한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 응답자가 한국 방송프로그램을 접하기 위해 

주로 이용하는 OTT(1순위 기준)는 ‘YouTube’가 23.0%로 가장 높게 나타났으며, 

‘Viu’(20.2%) ‘Netflix’(14.8%) 등이 뒤를 이음

(Base=(243), 단위: %)
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2) 한국 방송프로그램에 대한 의견

□ 선택 시 고려 요소

귀하가 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 선택하는데 가장 중요하게 생각하는 요소는 무엇입니

까? 중요하다고 생각하는 순서대로 나열해주십시오. 
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦한국 방송프로그램을 선택하는데 가장 중요하게 생각하는 요소(1순위 기준)는 ‘콘텐

츠의 흥미성’이 31.5%로 가장 높게 나타났으며, ‘콘텐츠의 작품성’이 16.8%로 그 뒤

를 이음

(Base=(400), 단위: %)

(Base=(400), 단위: %)
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□ 장르별 의견

(한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하는 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)에 대해 어떻

게 생각하십니까?

◦한국 방송프로그램에 대한 장르별 만족도를 살펴본 결과(100점 기준), ‘드라마’에 대

한 만족도가 가장 높은 것으로 나타났으며(74.04점)으로 ‘스포츠’는 52.79점으로 만

족도가 가장 낮게 나타남

(Base=(260), 단위: %/점)
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□ 평가 및 인식 

귀하는 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)에 대해 어떻게 생각하십니까? 다음에 나열된 

응답을 보고, 해당하는 곳에 체크해주십시오. 
 (1) 참신하다

 (2) 흥미롭다

 (3) 전문적이다

 (4) 인기있다

 (5) 친근하다

 (6) 정보가 많다

 (7) 세련되다

 (8) 주요 출연자가 멋지다(예쁘다)
 (9) 주요 출연자의 능력이 뛰어나다

 (10) 주요 출연자가 유명하다

◦한국 방송프로그램에 대한 이용자의 평가(100점 기준)에서는 ‘인기있다’가 71.38점

으로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘주요 출연자가 멋있다’(66.56점), ‘흥미롭

다’(66.19점), ‘주요 출연자가 유명하다’(64.38점) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %/점)
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□ 향후 이용 의향

귀하는 향후 한국 방송 프로그램(또는 동영상 콘텐츠)을 이용할 의향이 있으십니까?

◦한국 방송프로그램(또는 동영상 콘텐츠) 이용 의향(100점 기준)을 각 장르별로 살펴

본 결과, ‘드라마’가 64.13점으로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘영화’(64.06점), 

‘오락/버라이어티’(61.88점) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %/점)
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□ 한국 방송프로그램 시청 기회의 충분성

귀하는 평소 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 경험할 기회가 충분하다고 생각하십니까?

◦한국 방송프로그램을 경험할 기회가 충분한지에 대해서는 ‘그렇다’(57.5%)가 ‘그렇

지 않다’(7.0%) 보다 높게 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 한국 방송프로그램 시청 기회가 불충분한 이유

(한국 방송프로그램 시청 기회가 충분하지 않다고 응답한 경우) 한국 방송 프로그램(또는 동영상 콘

텐츠)을 경험할 기회가 충분하지 않다고 생각한다면, 그 이유가 무엇이라고 생각하십니까?

◦한국 방송프로그램을 접할 경험이 충분하지 않다고 생각하는 응답자는 ‘언어 장

벽’(64.3%), ‘한국 방송프로그램을 제공하는 채널이나 사이트가 부족함’(53.6%) 등의 

이유로 한국 방송프로그램 시청 기회가 충분하지 않다고 답함

(Base=(28), 단위: %)
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3) 한국 방송프로그램 시청 행태(비용 지불 관련)

□ 시청 경험

(한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하는 일정 비용을 지불하지 않고 한국 방송 프로그램

(영상 콘텐츠)를 이용해본 경험이 있으십니까?

◦한국 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 응답자 중, 일정 비용을 지불하지 않고 한

국 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 응답자는 전체의 34.2%로 나타남 

□ 시청 빈도 

(비용 지불 없이 한국 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 귀하는 일정 비용을 지불하지 않고 다

운로드 또는 스트리밍하는 방식으로 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 얼마나 자주 이용하십니까?

◦비용을 지불하지 않고 한국 방송프로그램을 시청해 본 응답자가 비용 지불 없이 한

국 방송프로그램 시청한 빈도는 ‘한달에 1~2번’이 34.8%, ‘일주일에 1~2번’이 31.5% 

등으로 나타남
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□ 시청 기기

(비용 지불 없이 한국 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 귀하가 일정 비용을 지불하지 않고 

다운로드 또는 스트리밍 하는 방식으로 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 시청할 때 주로 이용하

는 기기는 무엇입니까? 
최대 3순위까지 선택해주시기 바랍니다. (1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦비용을 지불하지 않고 한국 방송프로그램을 시청해 본 응답자가 비용 지불 없이 한

국 방송프로그램 시청 시 주로 사용하는 기기(1순위 기준)로는 ‘스마트폰’이 34.8%로 

가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘노트북’(25.8%), ‘데스크탑’(20.2%) 순으로 나타남

(Base=(89), 단위: %)
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라. 방송프로그램 공동제작에 대한 인식 

본 조사는 국가 간 방송공동제작에 대한 일반 시청자들의 인식을 파악하기 위한 기초조사로 질문지

에 공동제작의 개념과 사례 등을 제시한 후 설문 진행

1) 국가 간 공동제작 방송프로그램 시청 현황

□ 시청 경험 

귀하는 국가 간 공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있으십니까?

◦전체 응답자의 41.3%가 국가 간 공동제작 방송프로그램을 시청한 ‘경험이 있다’고 

응답함

(Base=(400), 단위: %)
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□ 시청 방송프로그램 수

(공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 귀하가 연간 시청한 국가 간 공동제작 방송프

로그램은 몇 개입니까?

◦국가 간 공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 응답자가 연간 시청한 공동

제작 방송프로그램의 개수는 ‘2개’가 46.7%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘3

개’가 24.2%, ‘1개 이하’가 13.9%로 나타남

(Base=(165), 단위: %)
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□ 시청 장르

(공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 귀하가 시청한 국가 간 공동제작 방송프로그

램의 장르는 무엇입니까?
(복수 응답 가능)

◦공동제작 방송프로그램 시청 경험이 있는 응답자 중 ‘드라마’를 시청했다고 응답한 

비율이 61.8%로 가장 높았으며, 다음으로 ‘영화/만화’를 시청했다고 응답한 비율은 

61.2%로 그 뒤를 이음

(Base=(165), 단위: %)
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□ 선호 요소

(공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 국가 간 방송프로그램 공동제작에서 좋았던 

요소는 무엇입니까? 
(복수 응답 가능)

◦공동제작 방송프로그램 시청 경험이 있는 응답자의 71.5%가 ‘스토리’를 국가 간 공

동제작 방송프로그램에서 좋았던 요소라고 답하였으며, 다음으로 ‘연기자’가 49.1%, 

‘연출’이 37.0% 등으로 나타남

(Base=(165), 단위: %)
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□ 불편 요소

(공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 국가 간 공동제작 방송프로그램 

시청 시 불편한 점은 무엇입니까?
(복수 응답 가능)

◦공동제작 방송프로그램 시청 경험이 있는 응답자의 56.4%가 ‘언어문제’를국가 간 

공동제작 방송프로그램 시청 시 불편한 점으로 꼽았으며, 다음으로 ‘시청할 수 있는 

프로그램의 부족’(33.9%), 방송프로그램 이용료가 비쌈‘(31.5%) 등의 순으로 나타남

(Base=(165), 단위: %)
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2) 국가 간 공동제작 방송프로그램에 대한 의견 

□ 방송 제작 기여 가능성 

귀하는 국가 간 공동제작을 통해 더 좋은 방송 프로그램이 제작될 수 있다고 생각하십니까? 

◦국가 간 공동제작을 통해 더 좋은 방송프로그램이 제작될 수 있다는 의견은 전체의 

59.3%, 그렇지 않다는 의견은 16.8%로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 방송산업 기여 가능성

귀하는 국가 간 공동제작이 방송 산업에 기여할 수 있다고 생각하십니까?

◦국가 간 공동제작이 방송 산업에 기여가 가능한지에 대해, 기여 할 수 있다는 의견

은 69.3%, 기여할 수 없다는 의견은 15.0%로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 적합 장르

공동제작 프로그램에 적합하다고 생각하는 장르는 무엇이라 생각하십니까?

◦국가 간 공동제작에 적합한 장르로는 ‘드라마’가 전체 응답의 67.3%로 가장 높게 나타

났으며, 다음으로 ‘영화/만화’(59.0%), ‘오락/버라이어티’(50.5%) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 고려 요소 

국가 간 방송프로그램 공동제작 시 고려해야하는 요소가 무엇이라 생각하십니까? 
(복수 응답 가능)

◦국가 간 공동제작 시 고려사항에 대해 응답자의 62.3%가 ‘문화에 대한 이해’라고 답

하였으며, 다음으로 ‘촬영장소’(57.0%), ‘더빙 및 자막’(50.3%) 등이 그 뒤를 이음

(Base=(400), 단위: %)



346

3) 한국과의 공동제작 방송프로그램 시청 현황

□ 시청 경험 

귀하는 한국 연예인이 출연하거나 한국 방송사(제작사)가 제작한 공동제작 방송프로그램을 시청한 

경험이 있으십니까?

◦한국 연예인 또는 방송사가 제작한 공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 

응답자는 전체의 35.0%, 시청 경험이 없는 응답자는 전체의 45.0%로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 시청 장르 

(한국과의 공동제작 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하가 시청한 한국과의 공동

제작 방송프로그램의 장르는 무엇입니까? 
(복수 응답 가능)

◦한국과의 공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 응답자가 주로 시청한 장르

로는 ‘드라마’가 67.1%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘영화/만화’가 57.9%, ‘오

락/버라이어티’가 45.0% 등의 순으로 나타남

(Base=(140), 단위: %)
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제 5장 인도네시아

인도네시아의 방송시장 규모는 약 57억 4,300만 달러로, 2013년부터 2022년까지 매년 연

평균 약 10%씩 성장할 것으로 예측됨. 플랫폼 별 시장구조를 살펴보면 2017년 현재 지상파

가 전체의 약 60% 정도로 가장 많은 비중을 차지하고 있으며 다음으로는 위성방송이 약 

31%를 차지함. 지상파의 경우 디지털 전환의 부진으로 인해 아날로그 지상파방송이 대부

분을 차지함.

2017년 기준 인도네시아의 유료 OTT 서비스 매출규모는 약 3,500만 달러로 방송시장과 

비교하면 약 1.24%에 불과한 규모이나 2023년까지 약 1억 7300만 달러까지 성장하여 2017

년과 비교하여 약 5배 증가할 것으로 예상됨. 유료 OTT 서비스는 대부분 콘텐츠 건당 대여

나 구매 대신 구독형 서비스를 이용하고 있음.

인도네시아의 방송규제․감시 및 방송콘텐츠 정책 개발․방송 시스템 구조․방송 프로그

램 감독․지원 정책 등을 담당하는 방송위원회(Komisi Penyiaran Indonesia, KPI)는 국가 방송 

시스템이 공공의 사회 복지 실현에 기여하도록 힘쓰며 방송의 내용 및 광고 규제 등의 업무

를 수행함. 이밖에도 인도네시아의 방송 및 정보통신(ICT) 산업을 총괄하는 통신정보기술부

(Kementerian Komunikasi dan Informatika Republik Indonesia, KEMKOMINFO)는 방송위원회

(KPI)와 상호 협력 관계를 형성하며, 방송 산업 정책 전반을 지원․관리함. 

2002년부터 민영방송의 외국인 지분에 대해 20% 상한이 적용되며 국내제작물 편성규제를 

포함한 편성규제 및 내용규제가 시행되고 있음.
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제 1절  방송시장 현황

 

<표 5－1> 인도네시아 국가 일반정보(2017)

수도 자카르타(Jakarta)
국토면적(sq km) 1,913,580

인구 수 263,991,379
GDP(USD billion) 1,016

연평균 GDP 성장률 5.1%
유선 초고속 인터넷 

가입자(100명당)
2.3%

TV 보유 가구 수(천 가구)114) 48,097

방송규제기관
방송위원회(KPI) &

통신정보기술부(KEMKOMINFO)
자료: World Bank(2018), OVUM(2018)  

1. 방송시장 규모

가. 방송시장 규모 및 전망

◦ (방송시장 규모) 인도네시아의 2017년 방송시장 매출액 규모는 약 57억 4,300만 달러

로, 전년 대비 약 5억 2,800만 달러 증가할 전망이며 2013년부터 2022년까지 매년 연평

균 약 10%씩 성장할 것으로 예측됨

◦ (TV매출액) 인도네시아의 2017년 TV매출액은 약 10억 1,300만 달러로, 전년 대비 약 

2억 5,700만 달러 증가할 전망임

◦ (TV광고 매출액) 인도네시아의 2017년 TV광고 매출액은 약 46억 1,500만 달러로, 전

년 대비 약 2억 6,600만 달러 증가할 전망이며 방송시장 총 매출액의 약 80% 이상을 

차지

◦ (라디오 매출액) 인도네시아의 2017년 라디오 매출액은 약 1억 1,500만 달러로, 전년 

대비 약 528만 달러 증가할 전망임

114) TV보유 가구 수 관련하여 본 보고서에서 사용한 OVUM과 SNL Kagan의 수치가 다름. 제1절 방송

시장 현황에서는 OVUM(2018a) 데이터를 사용하였으며, 제4절 주요 플랫폼별 사업자 현황 및 시장 

구조에서는 SNL Kagan(2018b) 데이터를 사용함. 2017년 기준 인도네시아의 TV보유 가구 수는 

OVUM(2018)에 의하면 약 4,809만 가구이며, SNL Kagan(2018)의 경우 약 5,215만 가구임
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<표 5－2>  인도네시아 방송시장 매출액 및 전망(2013∼2022)
(단위: 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017p 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p

TV매출 381 439 514 756 1,013 1,089 1,155 1,216 1,275 1,331

TV광고 3,030 3,702 4,044 4,349 4,615 4,990 5,471 6,064 6,548 7,096

라디오 95 100 105 110 115 120 125 130 135 140

합계 3,506 4,241 4,663 5,215 5,743 6,199 6,751 7,410 7,958 8,567

※ p: 전망치

※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음 

자료: PWC(2018)

나. 방송콘텐츠 제작 및 저작권 규모

◦ (방송콘텐츠 제작시장 규모) 인도네시아의 2017년 방송콘텐츠 제작 및 저작권 매출액 

규모는 약 5억 9,200만 달러로, 전년 대비 약 5,800만 달러 증가할 전망이며 2022년까

지 매년 약 6% 성장할 것으로 전망

◦ (방송콘텐츠 제작 매출액) 인도네시아의 2017년 방송콘텐츠 제작 및 후반 제작 매출액

은 약 2억 7,100만 달러로, 전년 대비 약 2,200만 달러 증가할 전망

◦ (방송콘텐츠 저작권 매출액) 인도네시아의 2017년 방송콘텐츠 저작권 매출액은 약 1

억 5,900만 달러로, 전년 대비 약 1,300만 달러 증가할 전망

<표 5－3> 인도네시아 방송콘텐츠 제작 및 저작권 매출액 전망(2013∼2022)
(단위: 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017p 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p

제작 및 후반 제작 211 220 232 249 271 287 304 323 346 359

저작권 124 132 139 146 159 168 176 190 202 216

기타 방송 서비스 129 133 141 149 162 172 181 197 209 218

합계 464 485 511 534 592 627 661 710 757 783

※ 동 데이터는 NAICS코드 515 Broadcasting으로 분류되는 데이터임

※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: Pure Data(2018)
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다. TV광고시장 규모

◦ (TV광고시장) 인도네시아 TV광고시장은 2017년 현재 46억 1,500만 달러에 이를 전망

이며, 2013-2022년 연평균 성장률(CAGR)은 약 9%로 2022년까지 약 70억 9,600만 달러 

규모의 시장으로 성장할 것으로 예측됨

◦ (지상파방송 광고) 인도네시아의 TV광고 매출 전체의 약 93.3%를 지상파방송이 차지

하고 있으며 2017년 인도네시아의 지상파방송 광고 매출액은 약 43억 700만 달러로, 

전년 대비 약 2억 달러 증가할 전망임

◦ (유료방송 광고) 인도네시아의 2017년 유료방송 광고 매출액은 약 3억 800만 달러로, 

전년 대비 약 6,600만 달러 증가할 전망임

<표 5－4> 인도네시아 TV광고시장 매출액 및 전망(2013~2022)
(단위: 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017p 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p

유료방송 81 123 180 242 308 388 486 605 725 863

지상파방송 2,949 3,579 3,864 4,107 4,307 4,602 4,985 5,459 5,823 6,233

온라인 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

합계 3,030 3,702 4,044 4,349 4,615 4,990 5,471 6,064 6,548 7,096

※ p: 전망치

※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: PWC(2018)

2. 방송가입자 현황

◦ (방송가입자 현황) 인도네시아의 2017년 전체 TV보유 가구 수는 약 4,809만 가구이며, 

TV시청은 아날로그 지상파방송(52.7%), 무료 디지털 위성방송(21.4%), 유료 디지털 위

성방송(9.8%), 디지털 지상파방송 단독 수신(7.5%) 등을 통하여 이루어지고 있음
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<표 5－5> 인도네시아 TV보유 가구 플랫폼별 현황(2012∼2017)
(단위: 천 가구)

구분 2012 2013 2014 2015 2016 2017
TV보유 가구 수 43,563 44,434 45,322 46,229 47,154 48,097
아날로그 지상파 29,626 29,077 28,731 28,699 27,610 25,363
아날로그 케이블 619 673 598 505 372 201
디지털 케이블 1,445 2,019 2,390 2,862 3,345 3,815

IPTV 10 30 45 60 75 90
유료 디지털 위성 3,638 3,943 4,370 4,411 4,627 4,726
무료 디지털 위성 8,181 8,611 9,064 9,518 9,946 10,294
디지털 지상파

단독 수신
43 80 124 173 1,179 3,607

자료: OVUM(2018b)

[그림 5－1]  인도네시아 TV 시청 플랫폼별 현황(2017)

자료: OVUM(2018b)

제 2절  방송규제 현황 

1. 방송규제 체계

가. 방송규제 기관

◦인도네시아의 방송 사업은 방송위원회(Komisi Penyiaran Indonesia, KPI)와 방송 및 정

보통신(ICT) 산업 정책을 총괄하는 기관인 통신정보기술부(Kementerian Komunikasi 

dan Informatika Republik Indonesia, KEMKOMINFO)에서 관리하고 있음
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◦방송위원회(Komisi Penyiaran Indonesia, KPI)115)
는 2002년 제정된 방송법 제 32조에 근

거하여 설립되었음

－방송위원회(Komisi Penyiaran Indonesia, KPI)는 정의와 존엄을 바탕으로 국가 방송 

시스템이 공공의 사회 복지를 위해 실현될 수 있도록 하고, 방송규제․감시 및 방송

콘텐츠 정책 개발․방송 시스템 구조․방송 프로그램 감독․지원 정책 등을 담당하

고 있음

◦방송위원회(KPI)는 방송 프로그램의 표준 수립, 방송규칙 제정 등을 통하여 등을 통한 

방송 분야 감독 및 제재를 담당하고, 균형 잡힌 국가 정보 질서 유지를 도우며, 방송의 

올바른 사회적 역할을 도모하고, 다음의 3가지 역할을 수행함 

－방송․통신․언론출판 분야에 대한 경제․기술적 규제

－방송 및 광고 심의 규제

－융합서비스 분야 불공정경쟁 규제 

[그림 5－2]  인도네시아 방송위원회(KPI) 조직도

자료: 방송위원회 공식 홈페이지(http://www.kpi.go.id/) 

◦통신정보기술부(KEMKOMINFO)116)
는 통신과 정보기술 사업을 담당하는 정부부처로서 

다음과 같은 역할을 수행함 다음과 같은 여덟 가지 역할을 수행함

－우정 산업 자원 관리 및 정보 통신 자원 관리, 운영에 대한 정책 수립 

115) 방송위원회(KPI) 공식 홈페이지(http://kpi.go.id)
116) 통신정보기술부(KOMINFO) 공식 홈페이지(https://www.kominfo.go.id)
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－우정 산업과 정보 통신 산업 관련 정책의 이행 

－우정 산업과 정보 통신 산업의 운영 감독과 기술적 지원 

－정보 통신 산업 분야의 인재 개발 

－정보통신부 산하의 기관들에 대한 지원 업무 

－통신정보기술부 내의 행정 지원 

－정부 재산과 자산의 관리

－정보통신부의 기능 수행 감시

◦통신정보기술부(KEMKOMINFO)는 정보통신 분야와 인터넷 거버넌스, TV방송의 디지

털화를 중심으로 하는 2015∼2019 개발 계획을 발표함

[그림 5－3]  인도네시아 통신정보기술부(KEMKOMINFO) 조직도

자료: 통신정보기술부 공식 홈페이지(https://www.kominfo.go.id/unit-kerja) 

나. 방송 분야 법규 현황

◦인도네시아의 현재 기본 방송법은 1997년 제정된 방송법을 개정한 ｢방송법(2002)｣

(Braodcasting Law, 법률 제32호)임

－인도네시아 방송법에서는 방송사업자를 공영방송사, 민영방송사, 지역사회 방송사 

그리고 유료방송사로 나누고 있음

◦방송위원회(KPI)는 2009년 ｢방송 프로그램 재송신에 관한 법률(Minister Decree No.43 

2009)｣ 제정

－방송위원회(KPI)의 방송규제를 위한 해당 기관의 역할과 관련한 법률(KPI Regulation 



제 5장  인도네시아    355

No.01/P/KPI/07/2014)은 2014년에 제정
117)

－공익 보호, 공신력 있는 보도와 광고 및 선거 보도(총선거)와 관련한 법률(KPI Decree 

No. 45) 역시 2014년에 제정

－방송프로그램 표준 및 행동 규칙(Broadcasting Code of Conduct and Broadcast Program 

Standards) 2012년에 제정

◦통신정보기술부(KEMKOMINFO)는 ｢방송운영을 위한 절차 및 조건에 대한 규칙

(Procedures and Requirements for Broadcasting Operation, Regulation 28/2008)｣을 제정하

여 방송 면허 허가 조건을 명시함

－동 규정에서는 방송 활동을 수행하기 위해 방송 면허를 취득해야한다고 규정하고 있음

2. 주요 방송규제

가. 방송 진입 및 소유규제

◦인도네시아는 2007년 7월 <대통령령 제76호, 제77호>와 2007년 12월 <대통령령 제1

호>, 2016년 5월 <대통령령 제44호> 등에서 일명 <Negative List>를 통해 외국인이 투

자 가능한 사업 분야와 기본 조건 등을 규정함
118)

－영화의 제작 및 공급, 영화관 운영법 등 영화 사업 전반에 대해 2016년 개정을 통해 

외국인투자가 전면 개방되어 외국인은 영화 사업을 운영하는 외국인투자법인의 지

분을 100%까지 취득 가능
119)

◦반면 민영방송채널과 유료방송사의 설립은 인도네시아 국민과 법인만 할 수 있음
120)

◦ 2002년 방송법에서 처음으로 민영방송의 외자참여 비율을 20%까지 인정함
121)

◦지역사회 방송사는 외국 자본을 초기 자금이나 운영기금을 받을 수 없음
122)

117) 방송위원회(KPI) 공식 홈페이지(http://kpi.go.id)
118) 윤재식(2017), pp.126.
119) 윤재식(2017), pp.126.
120) “Telecoms, Media&Internet 2019(Indonesia)” International Comparative Legal Guides. last modified Dec 

20, accessed 20 Dec, 2018, https://iclg.com/practice-areas/telecoms-media-and-internet-laws-and- 
regulations/indonesia

121) ｢방송법(2002)｣ 제17조 제2항
122) ｢방송법(2002)｣ 제23조 제1항
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나. 편성규제

◦방송물 편성규제에 관하여 인도네시아는 국내제작물 프로그램을 전체 방송시간의 

60%이상 편성해야하다고 규정하고 있음
123)

◦인도네시아어로 더빙된 외국어 방송은 전체 외국어 방송 중 30%를 초과할 수 없음
124)

◦프로그램의 내용은 그 형태가 프로그램인지 광고인지 여부에 상관없이 관련 기관의 

검열 규칙을 준수해야 함
125)

다. 내용 규제

◦방송의 내용은 국민의 지적능력, 성품, 도덕적 능력을 고취시킴과 동시에 국가의 통합

과 단결, 또한 인도네시아의 종교적, 문화적 가치를 보존할 수 있는 정보, 교육, 오락 

및 기타의 내용을 포함해야 함126)

◦방송은 적정한 시간대에, 특정 장르를 제외한 프로그램을 방송함으로써 전체 공중, 특

히 청소년과 어린이를 보호할 수 있어야 함

◦방송 프로그램은 특정 집단에 관한 프로그램에 대하여 중립적인 시각을 유지해야 함

◦방송 프로그램의 내용에 대하여 다음의 사항을 금지함:

(a) 욕설, 선동, 오도, 그리고/또는 거짓

(b) 폭력, 포르노그래피, 그리고 사욕, 도박, 마약의 사용을 부추기는 내용; 또는 

(c) 인종차별, 종교 또는 민족차별

◦방송 중 경멸, 품위손상, 모욕 그리고/또는 종교적 내용, 또는 인도네시아 국민의 위엄

이나 국제관계에 훼손을 가하는 내용 금지

◦뉴스 방송 및 관련 활동을 수행함에 있어서 방송언론인은 언론인 윤리강령 및 규칙과 

규정을 준수해야 함

◦인도네시아 방송위원회(KPI)에서는 2012년 ｢Broadcasting Behaviour Guidelines and 

Broadcasting Programs Standard(“P3SPS”)｣를 발표하여 방송프로그램 내용을 규제하고 있음

◦인도네시아 방송위원회(KPI)에서는 2012년 ｢방송지침 및 방송 프로그램 표준(Pedoman 

123) ｢방송법(2002)｣ 제35조 제2항
124) ｢방송법(2002)｣ 제39조 제2항
125) ｢방송법(2002)｣ 제47조
126) ｢방송법(2002)｣ 제36조
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Perilaku Penyiaran dan Standar Program Siaran(P3&SPS))｣를 발표하여 방송프로그램 내

용을 규제하고 있음

라. 광고 규제
127)

◦방송프로그램 광고는 오직 공공, 민영, 유료방송사만 할 수 있음
128)

－인도네시아 방송은 공영, 민영, 지역사회, 유료방송으로 나눌 수 있음

－지역사회 방송사는 공익서비스 광고방송 이외의 광고방송을 할 수 없음
129)

◦모든 상업광고 방송에 대해여 다음의 행위를 금지함:

(a) 특정 종교, 믿음, 이념, 개인 그리고/또는 단체에 공격이나 모욕을 가하는 내용

(b) 특정한 형태의 주류 또는 기타 중독성 약품의 판촉

(c) 담배의 형태를 제시하는 담배 판촉

(d) 부도덕하거나 종교적 가치에 반하는 물품

(e) 18세 미만 어린이의 착취

◦방송사를 통하여 방송되는 모든 상업광고 방송은 방송위원회(KPI)의 규정을 준수해야 함

◦방송사는 상업광고 방송에 대하여 총괄적인 책임을 지님

◦어린이 프로그램 시간에 방송되는 상업광고는 어린이 방송 지침을 준수해야 함

◦방송사는 공익서비스 광고방송을 위해 시간을 배정하여야 함

◦상업광고의 방송 시간은 민영방송사의 경우 전체 방송시간의 20%를 초과하지 않아야 

하며, 공영방송사의 경우 15%를 초과하지 않아야 함

◦공익서비스 광고방송 시간은 민영방송사의 경우 전체 방송시간 중 10%를 초과하지 

않아야 하며, 공영방송사의 경우 30%를 초과하지 않아야 함

◦상업광고 시간은 광고의 목적을 제외한 기타의 목적으로 이용할 수 없음

127) ｢방송법(2002)｣ 제46조
128) “Telecoms, Media&Internet 2019(Indonesia)” International Comparative Legal Guides. last modified Dec 

20, accessed 20 Dec, 2018, https://iclg.com/practice-areas/telecoms-media-and-internet-laws-and- 
regulations/indonesia

129) ｢방송법(2002)｣ 제1조 제7항. 공적서비스 광고방송이라 함은 아이디어, 생각, 그리고/또는 메시지를 

광범위한 지역사회에 소개, 보급, 그리고/또는 조성하고, 사람들로 하여금 광고의 지침대로 실행 그

리고/또는 행동하도록 영향을 미치기 위한 목적으로 라디오 텔레비전을 통해 방송되는 비상업적인 

방송을 말한다.
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◦광고 소재는 국내의 자원을 활용해야 함

◦광고는 방송위원회(KPI)에서 제정한 Broadcasting Code of Conduct(Pedoman Perilaku 

Penyiaran or “P3”) and Broadcasting Program Standards(Standar Program Siaran or “SPS”)

를 준수해야함

◦광고는 영화검열위원회(Lembaga Sensor Film or “LSF”)로부터 허가(Censorship Pass 

Certificate(Surat Tanda Lulus Sensor))를 받아야 함

제 3절  방송시장 개방 현황

1. 시청각 서비스 시장 개방 양허 사항

◦인도네시아는 한－ASEAN FTA에서 시청각 서비스 분야를 양허하지 않았음

2. WTO GATS MFN 의무 면제 여부

◦인도네시아는 우루과이 라운드 협상 당시 시청각 서비스(공동제작협정)를 MFN(Most 

Favoured Nation:최혜국 대우) 면제리스트에 포함시키지 않았기 때문에 공동제작협정

을 체결하기 위해서는 한국과 마찬가지로 공동제작협정이 FTA의 불가분의 일체가 되

어야 함

3. 한국 방송콘텐츠 수출입 현황

가. 수출 현황

◦ (한국 방송콘텐츠 수출액 규모) 2017년 한국 방송콘텐츠의 對인도네시아 수출액은 약

120만 달러로, 전년 대비 약 7만 달러 증가하였으나 상대적으로 부침이 있는 편임

◦ (방송사업자별 수출액 현황) 2017년 지상파방송의 對인도네시아 수출액은 전년 대비 

약 3만 달러 증가하였으며 방송채널사용사업자는 전년 대비 약 4만 9,000 달러 증가함

◦ (방송사업자별 수출 편수 추이) 2017년 지상파방송의 對인도네시아 수출 편수는 전년 

대비 1,862편 증가하였으며 방송채널사용사업자는 전년 대비 59편 감소함



제 5장  인도네시아    359

<표 5－6> 한국 방송콘텐츠 對베트남 수출 금액 추이(2011∼2017)
(단위: 천 달러)

구분 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
지상파방송 1,231.4 843 865 890.7 1,128.9 865.6 895
방송채널사용

사업자
14.8 36 411 425 256 261.7 311.4

합계 1,246.2 879 1,276 1,315.7 1,384.9 1,127.3 1,206.4
자료: 과학기술정보통신부․방송통신위원회(2012∼2018), ｢방송산업 실태조사 보고서｣ 재구성

<표 5－7> 한국 방송콘텐츠 對인도네시아 수출 편수 금액 추이(2011∼2017)
(단위: 편)

구분 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
지상파방송 1,625 637 2,169 2,087 2,430 1,346 3,208
방송채널사용

사업자
72 163 803 918 240 435 376

합계 1,697 800 2,972 3,005 2,670 1,781 3,584
자료: 과학기술정보통신부․방송통신위원회(2012∼2018), ｢방송산업 실태조사 보고서｣ 재구성

나. 수입 현황

◦ (인도네시아 방송콘텐츠 수입액 규모) 2017년 기준 5년간 수입 기록 없음

제 4절  주요 플랫폼별 사업자 현황 및 시장 구조

1. 지상파방송

가. 시장 구조

◦인도네시아는 디지털방송 전환을 2017-2018년에 완료하도록 목표하였지만, 규제 장벽 

및 애매한 규제로 인하여 2019-2020년까지 연기될 전망임

－방송 규격 확정이후에는 디지털 지상파방송 시청 가구 수가 급격히 증가할 것으로 

예상됨

◦인도네시아 지상파방송은 1개 공영방송(TVRI), 14개 민영 방송(RCTI, GlobalTV, MNCTV, 

iNews TV, SCTV, Indosiar, antv, tvOne, MetroTV, TransTV, Trans7, KompasTV, Net., 

RTV)으로 구성되어 있으며 이들이 42개의 지상파채널을 운영 중임
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◦ 2017년 무료 디지털 지상파방송(DTT) 가입 가구 수는 약 2,475만 가구이며 유료 디지

털 지상파방송(DTT) 가입 가구 수는 약 25만 가구인데 이는 전체 TV보유 가구의 약

47.5%를 차지하는 수치임

<표 5－8> 인도네시아 디지털 지상파방송(DTT) 가입 가구 수(2013∼2022)
(단위: 천 가구)

구분 2013 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p
무료 DTT 
가입가구 수

 7,134  11,101  15,353  19,912 24,751 29,825  35,015  40,232  45,141 49,790 

유료 DTT 
가입가구 수

80 124 162  206  246  292  335  379  421  460 

DTT가입

가구 비율(%) 
16.6 24.6 32.4 40.1 47.5 54.5 61 66.9 71.6 75.4

자료: SNL Kagan(2018b)

나. 주요 사업자

지상파방송 주요 사업자 TVRI, RCTI, MNCTV, SCTV, ANTV, MetroTV 등

◦인도네시아 지상파 유일 공영방송인 TVRI(Televisi Republik Indonesia)는 1962년 8월 

설립되었으며 2003년 4월 국가가 주식을 보유한 유한 책임회사로 전환함
130)

◦RCTI(Rajawali Citra Televisi Indonesia)가 1989년에 최초로 민영방송국을 개국하였으며 

1990년 SCTV, 1991년 MNC TV, 1993년 ANTV, 1995년 Indosiar, 2001년 Trans TV, 

Metro TV, Global TV 2002년 TV One 등 전국 네트워크를 개국함

◦MNC 그룹은 RCTI, MNCTV, Global TV, iNewsTV 등 네 개의 전국 규모의 무료 지상

파(FTA) 방송사를 소유하고 있음

－ 2017년 MNC 채널들은 주요 무료 지상파채널의 황금 시간대 시청률을 합하여 46%

를 차지하였으며, 그 중 RCTI가 시청률이 가장 높음
131)

◦RCTI(Rajawali Citra Televisi Indonesia)는 1989년 8월 방송을 개시한 인도네시아 최초

의 민영방송국으로 인도네시아 종합 미디어 기업 Global Mediacom의 자회사인 PT 

130) 한국인터넷진흥원(2013), pp.51
131) OVUM(2018b)
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Media Nusantara Citra, MNC와 Panasonic Corporation이 소유하고 있음

－지상파방송 중 가장 높은 시청률을 기록하고 있음

－RCTI는 2018년 11월 8일부터 12월 15일까지 열리는 동남아축구선수권대회인 AFF 

컵의 공식 방송국
132)

◦MNCTV(前는TPI)는 1990년 8월 1일 인도네시아에서 세 번째로 전국 텔레비전 방송 

면허를 발급받은 민간회사이며 1991년 1월 23일부터 상업적으로 영업을 시작함

－ 2010년 10월 20일 기존 TPI에서 MNCTV로 사명을 변경하였으며, 2006년 7월 MNC 

그룹이 TPI 주식의 75%를 인수하였음

－ 2017년 9월 기준 가장 인기 있는 20개의 드라마 중에서 상위 6개가 모두 MNCTV 방

송콘텐츠임

◦SCTV(Surya Citra Televisi)는 RCTI 다음으로 규모가 큰 민영 방송사이며 1990년 8월 

방송 서비스를 개시하였음

－주로 드라마와 리얼리티쇼를 방송하고, <Liputan6>은 뉴스 프로그램 중에서 시청률

이 가장 높음

－SCTV는 2017년 3월과 4월에 시청률 1위를 차지하였음

◦ANTV는 Visi Media Asia이 소유하고 있는 방송사로 1993년 3월 개국하여 같은 달 면

허를 받았으며, 2006년 4월 미국 Fox와 21Century가 외국인 최대 소유 지분인 20%를 

인수했음

◦MetroTV는 1999년 면허를 취득한 뉴스전문채널이며 2000년에는 12시간만 방송하였고 

2001년부터 24시간 방송을 진행하였음

◦ATVSI(Asosiasi Televisi Swasta Indonesia)는 인도네시아 민영방송국 협회이며 RCTI, 

SCTV, MNCTV, antv, Indosiar, MetroTV, Trans TV, Trans7, tvOne, GTV 등 10개의 지상

파 민영방송국으로 이루어짐

132) “RCTI AS OFFICIAL BORADCASTER OF SUZUKI AFF 2018-2020 WITH NEW FORMAT.” RCTI. 
last modified April 12, 2018, accessed Oct 11, 2018, https://www.rcti.tv/press- release/rcti-sebagai-off 
icial-boradcaster-pialasa-suzuki-aff-2018-2020-dengan-format-baru
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2. 유료방송

가. 시장 구조

◦인도네시아의 유료방송 가입 가구는 2012년 이후 빠른 속도로 증가하였으며, 이후에

도 연평균 약 11%(2017∼2022 CAGR)의 성장세를 보일 것으로 예상됨

－ 2017년 유료방송 가입 가구는 약 698만이며 전체 TV보유 가구의 약 13.4%를 차지함

－Media Partners Asia에 의하면 인도네시아 TV수신료시장은 아시아 태평양지역에서 

가장 높은 성장률 기록함
133)

◦인도네시아 유료방송시장의 2017년 매출액은 전년 대비 약 24.2% 증가한 약 6억 7,200

만 달러를 기록하였으나, 이후에는 연평균 약 13%(2017∼2022 CAGR)의 성장세를 보

일 것으로 예상됨

<표 5－9> 인도네시아 유료방송 가입 가구 수 및 매출액(2013∼2022)
(단위: 천 가구, 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p
유료방송

가입가구 수
3,169 3,624 4,671 5,491 6,978 8,291 9,409 10,338 11,181 11,914 

유료방송 

매출액
354 399 447 541 672 764 896 1,015 1,130 1,245

유료방송

가입가구 

비율(%)
7.4 8 9.9 11 13.4 15.2 16.4 17.2 17.7 18

자료: SNL Kagan(2018)

◦인도네시아 유료방송시장에서 가장 큰 비중을 차지하고 있는 방송 플랫폼은 위성방송

이며 전체 유료방송의 과반수를 차지하고 있으나 지속적으로 감소하고 있는 추세임

－ 2017년 위성방송은 전체 유료방송 매출의 52.8%를 차지하였으며 2019년에는 IPTV 

(46.3%)가 위성방송(37.7%)을 추월할 것으로 전망됨

133) Transvision 공식 홈페이지(https://www.transvision.co.id)
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[그림 5－4]  인도네시아 유료방송 플랫폼별 매출 비율(2013∼2022)
(단위: %)

자료: SNL Kagan(2018b); 2018~2022년은 추정치임

1) 케이블방송

◦인도네시아의 케이블방송 가입 가구 수와 매출액은 지속적인 성장세를 보이고 있으며, 

매출액은 2022년까지 연평균 약 10.5%(2017∼2022 CAGR) 성장할 것으로 예측됨 

－ 2017년 인도네시아의 케이블방송 가입 가구 수는 전체 가구 대비 약 1.2%인 약 62만 

가구를 기록함

<표 5－10> 인도네시아 케이블방송 가입 가구 수(2013∼2022)
(단위: 천 가구, 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p
케이블방송 

가입가구 수
346 409 485 564 621 679 736 787 853 928

케이블방송 

매출액
54 65 69 81 92 100 112 123 135 152

 케이블방송 

가입가구 

비율(%)
0.8 0.9 1 1.1 1.2 1.2 1.3 1.3 1.4 1.4

자료: SNL Kagan(2018b)
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[그림 5－5]  인도네시아 케이블방송 매출액 추이(2013∼2022)
(단위: 백만 달러)

자료: SNL Kagan(2018b); 2018~2022년은 추정치임 

2) 위성방송

◦ 2017년 인도네시아의 위성방송 시청 가구 수는 전체 가구 대비 6.0%인 약 315만 가

구이며, 이는 전년 대비 약 1.5% 증가한 수치임 

◦ 2017년 위성방송 매출액은 약 3억 5,400만 달러이며, 이는 전년 대비 약 2,900만 달러 

증가한 수치임

－매출의 경우 2013-2022년까지 연평균 성장률 약 3.9%(2013∼2022 CAGR)를 기록할 

것으로 전망됨

<표 5－11> 인도네시아 위성방송(DTH) 가입 가구 수(2013∼2022)
(단위: 천 가구, 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p
DTH 가입

가구 수
2,677 2,969 2,968 3,097 3,146 3,208 3,290 3,405 3,559 3,720

DTH 매출액 288 316 316 325 354 324 338 356 379 406
 DTH 가입 

가구 비율(%)
6.2 6.6 6.3 6.2 6 5.9 5.7 5.7 5.7 5.6

※ DTH: Direct-To-Home, 가정직접수신 위성방송

자료: SNL Kagan(2018b)
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[그림 5－6]  인도네시아 위성방송(DTH) 매출액 추이(2013∼2022)
(단위: 백만 달러)

자료: SNL Kagan(2018b); 2018~2022년은 추정치임

3) IPTV방송

◦ 2017년 인도네시아의 IPTV방송 가입 가구 수는 전체 가구 대비 5.7%인 약 297만 가

구이며, 이는 전년 대비 약 82% 증가한 수치임 

◦ 2017년 IPTV방송 매출액은 약 2억 500만 달러이며, 2013부터 2022년까지 약 70%에 

달하는 높은 연평균 성장률(CAGR)을 기록할 것으로 전망됨

<표 5－12> 인도네시아 IPTV방송 가입 가구 수(2013∼2022)
(단위: 천 가구, 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p

IPTV방송

가입가구 수
66 122 1,055 1,625 2,965 4,112 5,050 5,767 6,349 6,806

IPTV방송 

매출액
5 9 51 118 205 314 415 500 574 641

IPTV방송

가입가구 

비율(%)
0.2 0.3 2.2 3.3 5.7 7.5 8.8 9.6 10.1 10.3

자료: SNL Kagan(2018b)
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[그림 5－7]  인도네시아 IPTV방송 매출액 추이(2013∼2022)
(단위: 백만 달러)

자료: SNL Kagan(2018b); 2018~2022년은 추정치임 

나. 주요 사업자

케이블방송 주요 사업자 First Media, TransVision 등
위성방송 주요 사업자 PT MNC Sky Vision, TransVision 등
IPTV방송 주요 사업자 TransVision 등

1) 케이블방송

◦인도네시아의 주요 케이블방송사업자는 First Media, TransVision(Telkom Indonesia), 

IndosaM2등이 있음

◦First Media은 Homecable이라는 브랜드로 1994년 케이블방송 서비스를 개시한 인도네

시아 최초 케이블방송사업자이며 현재 케이블방송 시장에서 1위를 차지하고 있음

－Link Net과 합병한 이후 First Media Group은 Homecable HD 케이블 상품을 출시하

였음

－ 2018년 기준 60만명의 구독자를 보유하고 있으며, 72개 이상의 HD 채널을 보유하

고 있음

◦TransVision(Telkom Indonesia)은 1999년 12월부터 자카르타, 반둥, 수라바야, 세마랑, 

덴파사르 지역에서 케이블방송 서비스를 제공하고 있음

－ 2013년 10월 8일 CT Corpora와 Telekom Indonesia는 함께 사업자명을 Telkom Vision
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에서 TransVision으로 변경함

2) 위성방송

◦인도네시아의 주요 위성방송사업자로는 MNC Sky Vision, TransVision 등이 있음

◦MNC Sky Vision는 MNC Vision, TopTV, OkeVision 등 3개의 위성방송 서비스 브랜드

를 운영하고 있으며 2017년 기준 총 248만 가입자를 보유하고 있음
134)

－ Indovision은 1994년 서비스를 개시하였으며 2001년 TelkomVision이 서비스를 개시

하기 전까지 인도네시아에서 유일하게 위성방송 서비스를 제공하였음

－SNL Kagan(2018)의 분석에 따르면 OkeVision과 TopTV는 저소득 가구를 대상으로 

설계되었으며, 장기적으로 PT MNC Sky Vision은 OkeVision 및 TopTV 기존 가입자

를 고급형 서비스인 Indovision로 업그레이드하는 것을 장기적 목표로 함

－ 2017년 Indovision은 회사명을 MNC Vision으로 변경함

◦Telkom Indonesia는 자회사인 TelkomVision을 통하여 2001년부터 DTH서비스를 운영

하였으나, 2013년 10월 Trans Corp에게 매각된 이후 TransVision으로 회사명을 변경함

◦이밖에도 2017년 1월 PT Sarana Media Vision(SMV)은 Asia Broadcast Satellite (ABS)

와 제휴하여 전국 최초로 “SMV FreeSat TV”라는 무료 DTH 방송 서비스를 개시함

－SMV FreeSat TV는 출시 초반에는 60개 이상의 채널을 제공했으나 1년 안에 100 개 

이상의 채널을 제공하는 것을 목표로 함

3) IPTV방송

◦TelkimVision은 “Groovia TV”라는 브랜드를 통하여 2011년 6월 인도네시아에서 처음

으로 IPTV방송 서비스를 제공함

－ 2013년 10월 Telkom Indonesia가 Trans Corp에게 매각된 이후 서비스명을 Groovia 

TV에서 USeeTV로 변경함

－USeeTV는 인도네시아 최초의 상호작용 TV서비스로 다른 케이블 사업자들이 제공

하지 못했던 멈춤과 되감기, 주문형 비디오, 녹화 등의 기능을 제공함

134) SNL Kagan(2018a)
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3. OTT

가. 시장 구조

◦ OVUM(2018d)에 의하면 2017년 인도네시아 유료 OTT 서비스 시장의 매출규모는 약 

3,500만 달러이며 전년대비 약 64% 성장함
135)

◦인도네시아의 유료 OTT 시장은 구독형(Subscription) 서비스가 대부분이며 2023년까지 약 

1억 7,300만 달러까지 성장하여 2017년 대비 약 4.9배 이상 증가할 것으로 예상됨

◦디지털대여의 경우 점진적으로 증가하고 있으며 2017년 매출규모는 약 430만 달러이

며 2023년에는 약 900만 달러 규모를 기록할 것으로 예상

◦전자판매의 2017년 매출규모는 240만 달러이며 2023년에는 550만 달러를 기록할 것으

로 예상

◦인도네시아 정부는 폭력성과 선정성을 이유로 일부 해외 OTT플랫폼(Netflix, Vimeo, 

YouTube) 접속을 제한하였으나 Netflix의 경우 Telkom과 파트너십을 맺어 접근 제한이 

해제되었음

<표 5－13> 인도네시아 유료 OTT 서비스 형태별 총 매출액(2014∼2023)
(단위: 백만 달러)

구분 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p 2023p
디지털 

대여
1.7 2.4 3.3 4.3 5.4 6.9 7.5 8.1 8.6 9.0 

전자 판매 1.0 1.4 1.9 2.4 3.0 3.6 4.0 4.5 5.1 5.5 
구독형 0.8 3.8 16.1 28.2 45.5 63.9 87.8 109.1 136.5 158.6 
합계 3.5 7.6 21.3 35.0 53.9 74.4 99.3 121.7 150.2 173.0 

※ 전자판매(Electronic sell-through, EST)
※ 구독형(Subscriptions): 반복적으로 결제하여 디지털 영상을 이용하는 유료 서비스로 구독기반 주문형 서

비스(Subscription Video On Demand, SVOD)와 선형 구독 서비스(Linear Subscription Services, SLIN)을 

모두 포함

※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: OVUM(2018d)

135) OVUM(2018d은 OTT 서비스를 크게 EST(Electronic-Sell-Through, 전자 판매 방식), Digital Rental(디
지털 대여), Subscriptions(구독형 서비스)으로 나누고 있음. 이에 반해 PWC(2018)은 OTT 서비스를 

SVOD(Subscription VOD, 구독기반 주문형 서비스)와 TVOD(Transactional VOD, 건당판매 주문형 

서비스)로 구분함. PWC(2018)에 의하면 인도네시아의 OTT시장 2017년 기준 총 매출은 3,000만 달

러이며 2022년에는 1억 3,200만 달러를 기록할 것으로 예상함(2017~2022 CAGR 34.2%)
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<표 5－14> 인도네시아 구독형 서비스 이용자 현황(2014∼2023)
(단위: 천 명)

구분 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p 2023p
SVOD 

구독자수
13 105 384 583 814 1,088 1,425 1,625 1,911 2,192

SLIN
구독자수

30 50 149 245 421 481 529 637 704 771

합계 43 155 533 828 1,235 1,569 1,954 2,263 2,615 2,963 
※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: OVUM(2018d)

◦인도네시아의 유료 OTT 서비스 시장의 콘텐츠별 매출을 살펴보면 시간이 갈수록 영

화의 매출과 TV 매출의 격차가 줄어들고 있어서, 2023년부터는 TV매출액이 영화 매

출액을 추월할 것으로 예상됨

<표 5－15>  인도네시아 유료 OTT 서비스 콘텐츠별 매출액(2014∼2023)
(단위: 백만 달러)

구분 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p 2023p
영화 2.61 5.30 13.40 20.88 30.39 40.67 52.42 61.63 73.05 80.96
TV 0.71 1.95 6.96 12.43 20.77 29.95 41.99 54.03 69.67 83.46
기타 0.18 0.34 0.97 1.65 2.75 3.76 4.89 6.07 7.46 8.60
합계 3.5 7.59 21.33 34.96 53.9 74.38 99.29 121.73 150.18 173.02 
※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: OVUM(2018d)

나. 주요 사업자

OTT 주요 사업자 Netflix, iflix, Tribe, HOOQ, Viu, Genflix, SuperSoccerTV 등

◦인도네시아의 OTT 서비스 주요 사업자로는 Netflix, iflix, Tribe, HOOQ, Viu, Genflix 

등이 있음

◦ 2016년 1월 미국의 OTT사업자인 Netflix가 인도네시아에서 공식 출시했지만, 인도네

시아 통신 시장의 독점적 사업자인 Telkom이 접속을 차단하여 어려움을 겪었음

－ 2017년 기준 Netflix는 인도네시아에서 점유율 2위를 차지하고 있으며 꾸준히 상승하

며 2019년에는 iflix 점유율을 추월할 것으로 예상됨



370

－ 2017년 4월 Telkom Indonesia는 Netflix와 새로운 파트너쉽 계약을 체결하여 Telkom 

서비스 플랫폼으로 Netflix 콘텐츠를 제공함

◦ 2015년 5월 필리핀과 말레이시아에서 서비스를 시작한 iflix는 인도네시아에서 2016년 

6월 공식 출시했지만, 이미 많은 사용자들이 VPN(가상 사설망)을 통해 iflix를 이용하

여 공식 출시 이전부터 OTT 서비스 점유율 1위를 차지함

－ 2018년까지 iflix의 점유율이 가장 높을 것으로 예상되나, 2019년에는 Netflix가 iflix

의 점유율을 추월할 것으로 예상됨

◦ 2016년 3월 말레이시아의 Astro는 Tribe라는 이름으로 인도네시아에서 OTT 서비스를 

공식 출시하였으며 주로 한국 방송콘텐츠, 스포츠 경기 그리고 아시아 영화 등의 콘텐

츠를 제공함

◦싱가포르의 HOOQ은 2016년 4월 인도네시아에 OTT 서비스를 개시하였으며 2018년 5

월 RTV, Metro TV, JAK TV, RCTI, MNCTV, Global TV 등 지상파 채널과 파트너를 맺

어서 스트리밍 서비스를 제공함

◦ 2016년 5월 홍콩의 Viu는 인도네시아에서 서비스를 개시하고 IndiHome Fiber, 

Telkomsel 등과 전략적 파트너쉽을 맺음

◦Genflix는 PT Mega Media의 OTT 서비스로 2015년 5월 OTT 서비스를 개시하였으며, 

2017년 기준 OTT 서비스 시장 점유율 3위를 차지하였으나 지속적으로 점유율이 감소

할 것으로 예측됨

◦SuperSoccerTV는 Italian Serie A, English FA Cup, World Cup 등을 포함한 축구 경기를 

중계하는 OTT 서비스로 2016년 서비스를 개시함
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[그림 5－8]  인도네시아 OTT 사업자별 시장 점유율

자료: OVUM(2018c)

제 5절  현지 방영 방송콘텐츠 분석

1. 현지 제작 방송콘텐츠 방영 현황

가. 개요

◦ (지상파방송) 2018년 상반기 기준 현지 제작 방송콘텐츠는 지상파방송의 드라마 부문

에서 <Anak Langit(천국의 아이들)>, <Cinta Yang Hilang(잃어버린 사랑)> 등, 예능 부문

에서 <Kick Andy(킥 앤디)>, <Hitam Putih(블랙 앤 화이트)> 등, 애니메이션 부문에서는 

<Riska Dan Si Gembul(리스카와 갬불)> 등, 다큐멘터리 부문에서는 <Indonesia Bagus

(좋은 인도네시아)>, <Jejak Petualang(모험자의 발자취)> 등이 있음

◦ (유료방송) 2018년 상반기 기준 현지 제작 방송콘텐츠는 유료방송의 드라마 부문에서 

<Tukang Ojek Pengkolan(오제크 운전사)>, <Semua Indah Karena Cinta(사랑은 모든 것

을 아름답게 만든다)> 등, 예능 부문에서 <Opera Van Java(오페라 반 자바)>, <Hotman 

Paris Show(핫맨 패리스 쇼)> 등, 애니메이션 부문에서는 <Satria Garuda Bima X(갸루

다 기사 BIMA-X)>, <Kiko(키코)> 등, 다큐멘터리 부문에서 <Potret Islam Mancanegara

(이슬람의 초상)>, <My Trip My Adventure Kids(나의 여행, 나의 모험)> 등이 있음

◦ (OTT) 2018년 상반기 기준 현지 제작 방송콘텐츠는 OTT 플랫폼의 드라마 부문에서 
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<OB(오피스 보이)>, <Roman Picisan(로만 피키산)> 등, 예능 부문에서 <Stand Up 

Comedy Indonesia season4,5(스탠드 업 코미디 시즌 4, 5)>, <100% Cucok(100% 쿠코

크)> 등, 애니메이션 부문에서 <Adit & Sopo Jarwo(아딧 & 소포 자르워)>, <Entong(엔

통)> 등, 다큐멘터리 부문에서는 <Tarung(싸움)>, <Petualangan Panji(판지의 모험)> 등

이 있음

－이밖에도 OTT 서비스사업자인 LineTV에서는 여행프로그램인 <Sunshine(선샤인)> 

자체 제작함

나. 인기 콘텐츠

1) 지상파방송

 가) 드라마

Anak Langit(천국의 아이들)

 

자료: SCTV 
(http://www.sctv.co.id/shows/anak-langit/anak-langit-episode-01-dan-02?utm_source=youtube&utm_medi
um=annotation&utm_campaign=anak-langit)

프로그램명 Anak Langit

콘텐츠 길이 75분

방영채널 SCTV

방영횟수 매일

중간광고 여부 있음

제작사 SinemArt
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Cinta Yang Hilang(잃어버린 사랑) 

자료: YouTube(https://www.instagram.com/mncp_cintayanghilang.rcti)

프로그램명 Cinta Yang Hilang 

콘텐츠 길이 105분

방영채널 RCTI

방영횟수 매일

중간광고 여부 있음

제작사 MNC Pictures

나) 예능

Kick Andy(킥 앤디)

자료: Kick Andy(http://www.kickandy.com)

프로그램명 Kick Andy

콘텐츠 길이 90분

방영채널 Metro TV

방영횟수 주 2회(금-토)

중간광고 여부 있음

제작사 MetroTV
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Hitam Putih(블랙 앤 화이트)

자료: YouTube(https://www.youtube.com/c/OfficialHitamPutihTrans7)

프로그램명 Hitam Putih

콘텐츠 길이 75분

방영채널 Metro TV

방영횟수 주 2회(금-토)

중간광고 여부 있음

제작사 Trans Media(Duta Visual Nusantara Tivi Tujuh)

다) 애니메이션

Riska Dan Si Gembul(리스카와 겜불)

 

자료: Instagram(https://www.instagram.com/riskadansigembulofficial)

프로그램명 Riska Dan Si Gembul

콘텐츠 길이 30분

방영채널 MNCTV

방영횟수 주 2회(토-일)

중간광고 여부 있음

제작사 MNC Animation
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Petualangan Si Unyil(우닐의 모험)

 

자료: Jakarta Globe(http://jakartaglobe.id/features/film-and-art-celebration-returns-on-national-film-day)

프로그램명 Petualangan Si Unyil

콘텐츠 길이 30분

방영채널 Trans 7

방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 있음

제작사 Produksi Film Negara & Telkom Indonesia

라) 다큐멘터리

Indonesia Bagus(좋은 인도네시아)

 

자료: YouTube(https://www.youtube.com/channel/UCV_UQ2rFlNwDvHDMD67jz3Q?app=desktop) 

프로그램명 Indonesia Bagus

콘텐츠 길이 30분

방영채널 NET

방영횟수 주 1회(일)

중간광고 여부 있음

제작사 In House Production
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Jejak Petualang(모험자의 발자취)

. 

자료: Twitter(https://twitter.com/jejakpetualang7) 
프로그램명 Jejak Petualang
콘텐츠 길이 30분
방영채널 Trans 7
방영횟수 주 4회(월-수, 일)

중간광고 여부 있음

제작사 Trans 7

 

2) 유료방송

가) 드라마

Tukang Ojek Pengkolan(오제크 운전사)

 

자료: MNC Pictures(https://www.mncpictures.com/series/Tukang-Ojek-Pengkolan)

프로그램명 Tukang Ojek Pengkolan

콘텐츠 길이 120분

방영채널 MNC Drama

방영횟수 매일

중간광고 여부 있음

제작사 MNC pictures
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Semua Indah Karena Cinta(사랑은 모든 것을 아름답게 만든다)

자료: Facebook(https://www.facebook.com/groups/1721784257890498)

프로그램명 Semua Indah Karena Cinta

콘텐츠 길이 60분

방영채널 MNC Drama

방영횟수 매일

중간광고 여부 있음

제작사 Tripar Multivision Plus

나) 예능

Opera Van Java(오페라 반 자바)

자료: Twitter(https://twitter.com/OVJ_kitelagi)

프로그램명 Opera Van Java

콘텐츠 길이 120분

방영채널 Tahan Tawa

방영횟수 매일

중간광고 여부 있음

제작사 Trans7
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Hotman Paris Show(핫맨 패리스 쇼)

자료: YouTube(https://www.youtube.com/channel/UCU_fuBEbZ0Wcf3ZNWEtxwzg)

프로그램명 Hotman Paris Show

콘텐츠 길이 60분

방영채널 MNC Entertainment

방영횟수 주 1회(토)

중간광고 여부 있음

제작사 iNews

다) 애니메이션

Satria Garuda Bima X(갸루다 기사 BIMA-X) 

 

자료: Facebook(https://www.facebook.com/bsatriagaruda)

프로그램명 Satria Garuda Bima X 

콘텐츠 길이 30분

방영채널 Kids Channel

방영횟수 매일

중간광고 여부 없음

제작사  MNC Media Ishimori Production
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Kiko(키코)

 

자료: YouTube(https://www.youtube.com/channel/UCBVOkj2ZvE9W7j5cEH7NPcg)

프로그램명 Kiko

콘텐츠 길이 30-60분

방영채널 Kids Channel

방영횟수 주 4회(토, 일 하루 2번)

중간광고 여부 있음

제작사 MNC Animation

라) 다큐멘터리

Potret Islam Mancanegara(이슬람의 초상)

 

자료: YouTube(https://www.youtube.com/watch?v=Y5zSRvkjGR4)

프로그램명 Potret Islam Mancanegara

콘텐츠 길이 25분

방영채널 Khazanah

방영횟수 매일

중간광고 여부 없음

제작사 TransVision
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My Trip My Adventure Kids(나의 여행, 나의 모험)

 

자료: Trans TV(http://www.transtv.co.id/program/70/my-trip-my-adventure-kids)

프로그램명 My Trip My Adventure Kids

콘텐츠 길이 50분

방영채널 Dunia Anak

방영횟수 주 6회(일-금)

중간광고 여부 없음

제작사 TransTV

3) OTT

가) 드라마

OB(오피스 보이)

 

자료: HOOQ(https://www.hooq.tv/catalog/dfadd822-0afc-4ace-82e7-fc8c4b5ad427)

프로그램명 OB

콘텐츠 길이 20~30분

OTT플랫폼명 HOOQ

중간광고 여부 없음

제작사 MNC Media
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Roman Picisan(로만 피키산)

 

자료: HOOQ(https://m.hooq.tv/tv-shows/9cde597d-db3e-4824-a316-bb86afbb60eb)

프로그램명 Roman Picisan

콘텐츠 길이 45~60분

OTT플랫폼명 HOOQ

중간광고 여부 없음

제작사 MNC Pictures

나) 예능

Stand Up Comedy Indonesia(SUCI) Season 4-5(스탠드 업 코미디 시즌 4-5)

 

자료: KompasTV(https://www.kompas.tv/standupkompastv)

프로그램명 Stand Up Comedy Indonesia(SUCI) Season 4-5

콘텐츠 길이 60분

OTT플랫폼명  iflix

중간광고 여부 없음

제작사 Kompas Gramedia Production
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100% Cucok(100% 쿠코크)

 

자료: Twitter
(https://twitter.com/rcticucok?lang=enhttps://www.facebook.com/pages/category/TV-Show/100-CUCOK-
RCTI-206117369590735/)

프로그램명 100% Cucok

콘텐츠 길이 60분

OTT플랫폼명 iflix

중간광고 여부 없음

제작사  MNC media

다) 애니메이션

Adit & Sopo Jarwo(아딧 & 소포 자르워)

 

자료: Facebook(https://www.facebook.com/aditsopojarwoID)

프로그램명 Adit & Sopo Jarwo

콘텐츠 길이 5~8분

OTT플랫폼명 HOOQ

중간광고 여부 없음

제작사 MD Animation
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Entong(엔통)

자료: HOOQ(https://m.hooq.tv/tv-shows/b63895e3-d7f2-47b6-8326-fe8081da9e66)

프로그램명 Entong

콘텐츠 길이 5~8분

OTT플랫폼명 HOOQ

중간광고 여부 없음

제작사 MNC animation

라) 다큐멘터리

Tarung(싸움)

자료: iflix(https://piay.iflix.com/tv/tarung-5984)

프로그램명 Tarung

콘텐츠 길이 40~45분

OTT플랫폼명 iflix

중간광고 여부 없음

제작사 Kompas TV
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Petualangan Panji(판지의 모험)

자료: iflix(https://piay.iflix.com/tv/petualangan-panji-6864)

프로그램명 Petualangan Panji

콘텐츠 길이 15~20분

OTT플랫폼명 iflix

중간광고 여부 없음

제작사 MNC Media

4) OTT 플랫폼 자체제작

Sunshine(선샤인)

자료: Viu 
(https://www.viu.com/ott/id/id/all/video-indonesian-drama-tv_shows-trailer_sunshine-1164369658?contain
erId=playlist-25546567)

프로그램명 Sunshine

콘텐츠 길이 40~32분

OTT플랫폼명 Viu

중간광고 여부 없음

제작사 Viu
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2. 현지 해외 방송콘텐츠 방영 현황(한국 방송콘텐츠 제외)

가. 개요

◦ (지상파방송) 2018년 상반기 기준 해외 제작 방송콘텐츠(한국 제외)는 지상파방송

의 드라마 부문에서 중국의 <The Legend of Jade Sword(망황기)>, 인도의 <Chandra 

Nandini(찬드라 난디니)> 등, 예능 부문에서는 미국의 <America’s Got Talent(아메리카 

갓 탤런트)>, <America’s Funniest Home Videos(아메리카 퍼니스트 홈 비디오)> 등, 애

니메이션 부문에서는 미국의 <SpongeBob SquarePants(네모 바지 스펀지밥)>, 일본의 

<Doraemon(도라에몽)> 등, 다큐멘터리 부문에서는 호주의 <The Crocodile Hunter(악어 

사냥꾼)>, 프랑스의 <Earth From Above(어스 프롬 어버브)> 등이 있음

◦ (유료방송) 2018년 상반기 기준 해외 제작 방송콘텐츠(한국 제외)는 유료방송의 드라

마 부문에서 미국의 <Law and Order True Crime(로 앤 오더 트루 크라임)>, <Suites 

season8(수트 시즌8)> 등, 예능 부문에서는 미국의 <The Tonight Show season5(더 투나

잇 쇼 시즌5)>, <American Idol(아메리칸 아이돌)> 등, 애니메이션 부문에서는 미국의 

<Phineas and Ferb(피니와 퍼브)>, <The Fairly Oddparents(티미의 못말리는 수호천사)> 

등, 다큐멘터리 부문에서는 캐나다의 <Air Crash Investigation(항공 사고 수사대)>, 영국

의 <NASA's Unexplained Files season3(나사의 미확인 파일 시즌3)> 등이 있음

◦ (OTT) 2018년 상반기 기준 드라마 부문에서는 중국의 <Meteor Garden 2018(유성 화원 

2018)>, 태국의 <ATM2 The Series(ATM2 시리즈)> 등, 예능 부문에서는 싱가포르의 

<Asia’s Next Top Model Season1,3(아시아 넥스트 탑 모델 시즌1,3)>, 호주의 

<Masterchef Junior Australia Season2(마스터 셰프 주니어 호주편 시즌2)> 등, 애니메이

션 부문에서는 미국의 <The Legend of Korra(코라의 전설)>, 캐나다의 <Paw Patrol(퍼피 

구조대)> 등, 다큐멘터리부문에서는 미국의 <Evil Genius(이블 지니어스)>, <Making a 

Murderer(살인자 만들기)> 등이 있음

나. 인기 콘텐츠

1) 지상파방송
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가) 드라마

The Legend of Jade Sword(망황기)

자료: Instagram(https://www.instagram.com/p/BkmgU69nRZR/?utm_source=ig_embed/)

프로그램명 The Legend of Jade Sword
콘텐츠 길이 50분
방영채널  NET
방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 있음

제작국 중국

제작사 iQiyi
더빙 혹은 자막 처리 여부 인도네시아어 더빙 

Chandra Nandini(찬드라 난디니)

자료: imdb(https://www.imdb.com/title/tt7200958)
프로그램명 Chandra Nandini 

콘텐츠 길이 60분

방영채널  ANTV

방영횟수 매일

중간광고 여부 있음

제작국 인도

제작사 Balaji Telefilms

더빙 혹은 자막 처리 여부 인도네시아어 더빙 
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나) 예능

America’s Got Talent(아메리카 갓 탤런트)

자료: NBC(https://www.nbc.com/americas-got-talent/episodes)

프로그램명  America’s Got Talent
콘텐츠 길이 60분
방영채널  NET
방영횟수 주 2회(토-일)

중간광고 여부 있음

제작국 미국

제작사 Freemantle Media North America, SYCOtv
더빙 혹은 자막 처리 여부 인도네시아어 자막

America’s Funniest Home Videos(아메리카 퍼니스트 홈비디오)

자료: imdb https://www.imdb.com/title/tt0098740/)
프로그램명 America’s Funniest Home Videos
콘텐츠 길이 60분
방영채널  Global TV
방영횟수 주 2회(토-일)

중간광고 여부 있음

제작국 미국

제작사 Vun Di Bona Productions, ABC Entertainment
더빙 혹은 자막 처리 여부 인도네시아어 자막
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다) 애니메이션

SpongeBob SquarePants(네모바지 스펀지밥) 

자료: GlobalTV(http://gtv.id/program/1589/Happy-Bareng-Spongebob-)

프로그램명 SpongeBob SquarePants

콘텐츠 길이 150분

방영채널 Global TV

방영횟수 주 2회(토-일)

중간광고 여부 있음

제작사 Nickelodeon

더빙 혹은 자막 처리 여부 인도네시아어 더빙 

Doraemon(도라에몽)

자료: RCTI(http://www.rcti.tv/program/doraemon)

프로그램명 Doraemon

콘텐츠 길이 60분

방영채널 RCTI

방영횟수 주 1회(일)

중간광고 여부 있음

제작국 일본

제작사 Shin-ei Animation

더빙 혹은 자막 처리 여부 인도네시아어 더빙 
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 The Crocodile Hunter(악어 사냥꾼)

자료: The Crocodile Hunter(http://www.crocodilehunter.com.au)
프로그램명 The Crocodile Hunter
콘텐츠 길이 50분
방영채널 Trans TV
방영횟수 주 1회(일)

중간광고 여부 있음

제작국 호주

제작사 Animal Planet, Discovery Channel, NBC
더빙 혹은 자막 처리 여부 인도네시아어 더빙 

라) 다큐멘터리

Earth From Above(어스 프롬 어버브)

자료: imdb(https://www.imdb.com/title/tt2410576/)
프로그램명 Earth From Above 
콘텐츠 길이 90분
방영채널 Metro TV
방영횟수 주 1회(토)

중간광고 여부 있음

제작국 프랑스

제작사 Société Européenne de Production(SEP)
더빙 혹은 자막 처리 여부 인도네시아어 자막
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2) 유료방송

가) 드라마

Law and Order True Crime(로 앤 오더 트루 크라임) 

자료: Sony Channel(https://www.sonychannelasia.com/programs/law-and-order-menendez-murders-0
프로그램명 Law and Order True Crime

콘텐츠 길이 50분

방영채널 Sony Channel

방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 있음

제작국 미국 

제작사
Wolf Films, Universal Television, Studios USA, 

NBC Universal Television Studio, Universal Media Studios

더빙 혹은 자막 처리 여부 -

Suits Season Season 8(수트 시즌 8)

자료: Diva TV(http://www.divatv.asia/t/suits)

프로그램명 Suits Season 8
콘텐츠 길이 55분- 60분
방영채널 DIVA Universal
방영횟수 주 2회(금, 일)

중간광고 여부 있음

제작국 미국 

제작사
Untitled Korsh Company,Hypnotic Films & Television, 

Universal Cable Productions, Open 4 Business Productions
더빙 혹은 자막 처리 여부 -
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나) 예능

The Tonight Show Season 5(더 투나잇 쇼 시즌 5)

자료: E! Entertainment(https://www.eonline.com/news/jimmy_fallon)
프로그램명 The Tonight Show Season 5 
콘텐츠 길이 60분
방영채널 E! Entertainment
방영횟수 주 6회(화-일)

중간광고 여부 있음

제작국 미국 

제작사  NBC Studios
더빙 혹은 자막 처리 여부 -

American Idol(아메리칸 아이돌)

자료: ABC(https://abc.go.com/shows/american-idol)
프로그램명 American Idol
콘텐츠 길이 100분
방영채널 Sony Channel
방영횟수 주 1회(금)

중간광고 여부 있음

제작국 미국 

제작사 FremantleMedia North America, 19 Entertainment
더빙 혹은 자막 처리 여부 -
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다) 애니메이션

Phineas and Ferb(피니와 퍼브)

자료: Disney Channel(http://disneychannel.disney.id/phineas-and-ferb#0PATpB5RTmkkX5d5.97)
프로그램명 Phineas and Ferb
콘텐츠 길이 30~60분
방영채널 Disney channel
방영횟수 매일

중간광고 여부 있음

제작국 미국 

제작사  Walt Disney Television Animation 
더빙 혹은 자막 처리 여부 인도네시아어 더빙 

The Fairly Oddparents(티미의 못말리는 수호천사)

자료: Nickelodeon(http://www.nick-asia.com/shows/the-fairly-odd-parents/0fvug8)
프로그램명 The Fairly Oddparents 
콘텐츠 길이 25~100분
방영 채널 Nickelodeon
방영횟수 매일

중간광고 여부 있음

제작국 미국 

제작사
Frederator Studios, Nickelodeon Animation Studio, 

Billionfold Inc.
더빙 혹은 자막 처리 여부 -
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라) 다큐멘터리 

Air Crash Investigation(항공 사고 수사대)

자료: National Geographic(http://natgeotv.com/asia/air-crash-investigation)
프로그램명 Air Crash Investigation
콘텐츠 길이 25~100 분
방영 채널 National Geographic
방영횟수 매일

중간광고 여부 있음

제작국 캐나다

제작사 Cineflix Productions
더빙 혹은 자막 처리 여부 인도네시아어 자막 

NASA’s Unexplained Files Season 3(나사의 미확인 파일 시즌 3)

자료: Discovery Channel(https://www.discoverychannel.com.au/shows/nasas-unexplained-files)
프로그램명 NASA’s Unexplained Files Season 3 
콘텐츠 길이 55분
방영 채널 Discovery Channel
방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 있음

제작국 영국

제작사 Wag TV
더빙 혹은 자막 처리 여부 -
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3) OTT 

가) 드라마

Meteor Garden 2018(유성 화원) 

자료: Viu(https://www.viu.com/ott/id/id/all/video-chinese-drama-tv_shows-meteor_garden)
프로그램명 Meteor Garden 2018
콘텐츠 길이 50분
OTT플랫폼명 Viu
중간광고 여부 없음

제작국 중국

제작사 Star Ritz Mango Entertainment Edko Films
더빙 혹은 자막 처리 여부 인도네시아어 자막

ATM2 The Series(ATM 2)

자료: HOOQ(https://www.hooq.tv/catalog/05329c78-f2ca-4d97-826a-e1427bd45eb9)

프로그램명 ATM2 The Series
콘텐츠 길이 40-45분
OTT플랫폼명 HOOQ
중간광고 여부 없음

제작국 태국

제작사 GTH 
더빙 혹은 자막 처리 여부 영어, 인도네시아어 자막
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나) 예능

Asia’s Next Top Model Season 1, 3(아시아 넥스트 탑 모델 시즌 1, 3)

자료: iflix(https://piay.iflix.com/tv/asia's-next-top-model-1859)

프로그램명 Asia’s Next Top Model Season 1, 3

콘텐츠 길이 43-45분

OTT플랫폼명 iflix

중간광고 여부 없음

제작국 싱가포르

제작사  Ice-TV, Beach House Pictures, Fox Networks Group

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어, 인도네시아어, 태국어, 베트남어 자막

Masterchef Junior Australia Season 2(마스터 세프 주니어 호주편 시즌 2)

자료: Ten Play(https://tenplay.com.au/channel-ten/masterchef)

프로그램명 Masterchef Junior Australia Season 2

콘텐츠 길이 45-90분

OTT플랫폼명  iflix

중간광고 여부 없음

제작국 호주

제작사 Shine Australia

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어, 인도네시아어, 크메르어, 태국어 자막
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다) 애니메이션

The Legend of Korra(코라의 전설)

자료: Nick Asia(http://www.nick-asia.com/shows/legend-of-korra/65kecx)

프로그램명 The Legend of Korra 

콘텐츠 길이 22분
OTT플랫폼명  HOOQ
중간광고 여부 없음

제작국 미국

제작사
Nickelodeon Animation Studio, Ginormous Madman 

Productions, Studio Mir, Studio Pierrot
더빙 혹은 자막 처리 여부 인도네시아어 더빙

Paw Patrol(퍼피 구조대)

자료: Paw Patrol(http://www.pawpatrol.com/)

프로그램명 Paw Patrol

콘텐츠 길이 23분

OTT플랫폼명  HOOQ

중간광고 여부 없음

제작국 캐나다

제작사
Guru Studio, Spin Master Entertainment, 

TVOntario, Nickelodeon
더빙 혹은 자막 처리 여부 인도네시아어, 태국어 더빙
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라) 다큐멘터리

Evil Genius(이블 지니어스)

자료: Netflix(https://www.netflix.com/title/80158319)

프로그램명 Evil Genius

콘텐츠 길이 53분

OTT플랫폼명  Netflix

중간광고 여부 없음

제작국 미국

제작사  Duplass Brothers Production

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어 자막

Making a Murderer(살인자 만들기)

자료: Netflix(https://www.netflix.com/title/80000770)

프로그램명 Making a Murderer

콘텐츠 길이 66분

OTT플랫폼명  Netflix

중간광고 여부 없음

제작국 미국

제작사 Synthesis Films

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어 자막
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3. 현지 한국 방송콘텐츠 방영 현황

가. 개요

◦ (지상파방송) 2018년 상반기 기준 한국 방송콘텐츠는 지상파방송의 드라마 부문에서 

<Gonsim I Love You(미녀 공심이)>, <Boys Befor Flowers(꽃보다 남자)> 등, 예능 부문

에서는 <Running Man(런닝맨)>, <Superman is (슈퍼맨이 돌아왔다)> 등, 애니메이션 부

문에서는 <Larva(라바)>, <Pororo The Little Penguin(뽀로로))> 등이 있음

◦ (유료방송) 2018년 상반기 기준 한국 방송콘텐츠는 유료방송의 드라마 부문에서 

<What’s Wrong with Secretary(김비서가 왜 그럴까)>, <너도 인간이니?(Are You 

Human?)> 등, 예능부문에서는 <Galileo The Space Awakens(갈릴레오)>, <My Little Old 

Boy(미운 오리새끼)> 등, 애니메이션 부문에서는 <Bernard(버나드)>, <Robocar Poli(로

보카 폴리)> 등이 있음

◦ (OTT) 2018년 상반기 기준 한국 방송콘텐츠는 OTT플랫폼의 드라마 부문에서 <The 

Undateables(훈남정음)>, <Strong Woman Do Bong-Soon(힘쎈여자 도봉순)> 등, 예능 부

문에서는 <Roomate(룸메이트)>, <Busted!(범인은 바로 너!)> 등, 애니메이션 부문에서

는 <Tayo The Little Bus(꼬마버스 타요)>, <Super Wings(슈퍼윙즈)> 등이 있음

나. 인기 콘텐츠

1) 지상파방송

가) 드라마
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Gonsim I Love You(미녀 공심이) 

자료: SBS(https://programs.sbs.co.kr/drama/gongsim)
프로그램명 미녀공심이

콘텐츠 길이 70분

방영채널 RTV

방영횟수 주 2회(토-일)

중간광고 여부 있음

제작사 The Story Works(SBS Company)

더빙 혹은 자막 처리 여부 바하사어 더빙

Boys Before Flowers(꽃보다 남자) 

자료: Group 8(http://www.group8.co.kr/ko/production/view.php?f_id=30)

프로그램명 꽃보다 남자 

콘텐츠 길이 90분

방영채널 Global TV

방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 있음

제작사 Korean Broadcasting System

더빙 혹은 자막 처리 여부 인도네시아어 더빙
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나) 예능

Running Man(런닝맨)

자료: SBS(https://programs.sbs.co.kr/enter/runningman)

프로그램명 런닝맨

콘텐츠 길이 100분

방영채널 RTV

방영횟수 주 2회(토-일)

중간광고 여부 있음

제작사 Urban Works Media

더빙 혹은 자막 처리 여부 인도네시아어 자막

The Return of Superman(슈퍼맨이 돌아왔다)

자료: KBS(http://program.kbs.co.kr/2tv/enter/happysunday)

프로그램명 슈퍼맨이 돌아왔다

콘텐츠 길이 90분

방영채널 RCTI

방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 있음

제작사 Koen Media Corporation

더빙 혹은 자막 처리 여부 인도네시아어 자막
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다) 애니메이션

Larva(라바)

자료: Tuba Entertainment(http://tubaani.com/projects-list/larva/)

프로그램명 라바

콘텐츠 길이 45~60분

방영채널 RCTI

방영횟수 주 3회(금-일)

중간광고 여부 있음

제작사 TUBA Entertainment

더빙 혹은 자막 처리 여부 -

Pororo The Little Penguin(뽀로로)

자료: iconix(http://www.iconix.co.kr/index.php?document_srl=18081&mid=icon2_01)
프로그램명 뽀로로

콘텐츠 길이 30분

방영채널 RTV

방영횟수 매일

중간광고 여부 있음

제작사 Ocon Animation Studios Iconix Entertainment

더빙 혹은 자막 처리 여부 인도네시아어 더빙
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2) 유료방송

가) 드라마

What’s Wrong with Secretary(김비서가 왜 그럴까)

자료: tvN(https://tvnasia.net/en/tvn-asia/programme/What-s-Wrong-With-Secretary-Kim.html)
프로그램명 김비서가 왜 그럴까

콘텐츠 길이 80분
방영채널 tvN
방영횟수 주 2회(수-목)

중간광고 여부 있음

제작사 Bon Factory Worldwide
더빙 혹은 자막 처리 여부 영어 자막

Are You Human?(너도 인간이니?)

자료: KBS(http://kbsworld.kbs.co.kr/program/program_view.php?pg_seq=1220)
프로그램명 너도 인간이니?
콘텐츠 길이 35분
방영채널 KBS world
방영횟수 주 2회(화-목)
시청 타깃 PG 13

중간광고 여부 없음

제작사 KBS Media
더빙 혹은 자막 처리 여부 영어 자막



제 5장  인도네시아    403

나) 예능

Galileo The Space Awakens(갈릴레오)

자료: tvN(https://www.tvnasia.net/en/tvn-asia/programme/Galileo-The-Space-Awakens.html)

프로그램명 갈릴레오

콘텐츠 길이 60분

방영채널 tvN

방영횟수 주 1회(수)

중간광고 여부 있음

제작사 tvN

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어 자막

My Little Old Boy(미운 오리 새끼)

자료: SBS(http://programs.sbs.co.kr/enter/woori)

프로그램명 미운 오리 새끼

콘텐츠 길이 60~90분

방영채널 SBS-in

방영횟수 주 2회(수-목)

중간광고 여부 있음

제작사 SBS

더빙 혹은 자막 처리 여부 인도네시아어 자막
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다) 애니메이션

Bernard(버나드)

자료: RG animation Studios(http://rg-studio.blogspot.com)
프로그램명 버나드

콘텐츠 길이 30분
방영채널 Kids Channel
방영횟수 주 3회(월-수)

간광고 여부 없음

제작사

BRB Internacional S.A., EBS Productions, M6 Métropole 
Télévision, RG Animation Studios, Screen21, BRB Internacional,
BBC Worldwide, Miramax Films,

더빙 혹은 자막 처리 여부 -

Robocar Poli(로보카 폴리)

 

자료: RTV(http://www.rtv.co.id/program%20acara/zona%20ceria/)
프로그램명 로보카 폴리

콘텐츠 길이 90분
방영채널 RTV
방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 없음

제작사
RoiVisual, Educational Broadcasting System, Hyundai Motors,

Benex Investment, Korea Creative Content Agency
더빙 혹은 자막 처리 여부 인도네시아어 더빙
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3) OTT

가) 드라마

The Undateables(훈남정음)

자료: Viu(https://www.viu.com/ott/id/id/all/playlist-the_undateables-playlist-25581023

프로그램명 훈남정음

콘텐츠 길이 35분
OTT플랫폼명 Viu
중간광고 여부 무료 사용자에 한하여 있음

제작사 Mong-jak-so Co., Ltd.
더빙 혹은 자막 처리 여부 인도네시아어, 말레이시아, 영어, 아랍어 자막

Strong Woman Do Bong-Soon(힘 쎈 여자 도봉순) 

자료: JTBC(http://tv.jtbc.joins.com/dobongsoon)

프로그램명 힘 쎈 여자 도봉순 

콘텐츠 길이 60~70분
OTT플랫폼명 iflix
중간광고 여부 없음

제작사 Drama House, JS Pictures

더빙 혹은 자막 처리 여부

벵갈어, 네팔어, 크메르어, 미얀마어, 미얀마어(Zawgyi), 
신할리어, 인도네시아어, 태국어, 영어, 중국어, 

말레이시아어  자막
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나) 예능

Roomate(룸메이트)

자료: SBS(http://programs.sbs.co.kr/enter/roommate)

프로그램명 룸메이트

콘텐츠 길이 80~129분

OTT플랫폼명 iflix

중간광고 여부 없음

제작사 SBS

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어, 태국어, 베트남어, 인도네시아어 자막

Busted!(범인은 바로 너)

 

자료: Netflix(https://www.netflix.com/busted)

프로그램명 범인은 바로 너! 

콘텐츠 길이 75~97분

OTT플랫폼명 Netflix

중간광고 여부 없음

제작사 Company SangSang, Netflix

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어 자막
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다) 애니메이션 

Tayo The Little Bus(꼬마버스 타요)

 

자료: iflix(https://piay.iflix.com/tv/tayo-the-little-bus-13890)

프로그램명 꼬마버스 타요

콘텐츠 길이 13분

OTT플랫폼명 iflix

중간광고 여부 없음

제작사
 Iconix Entertainment, Educational Broadcasting System, 

Seoul Metropolitan Government
더빙 혹은 자막 처리 여부 영어 자막

Super Wings(슈퍼윙즈)

 

자료: Netflix(https://www.netflix.com/title/80196221)

프로그램명 슈퍼윙즈

콘텐츠 길이 12분

OTT플랫폼명 Netflix

중간광고 여부 없음

제작사 FunnyFlux Entertainment, Qianqi Animation

더빙 혹은 자막 처리 여부 영어 더빙, 영어 자막
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제 6절  국가 간 공동제작 현황

1. 공동제작협정 체결 현황

◦인도네시아는 다른 국가와 체결한 시청각 공동제작협정은 없으며 2017년 2월 한국과 

방송프로그램 공동제작협정 협상 개시

－한－ASEAN FTA(서비스챕터 제27조)에는 방송 분야 공동제작협정 체결의 법적 근거

가 마련되어 있음
136) 

2. 공동제작 지원 제도

◦인도네시아는 공동제작을 위한 재정적 지원제도는 없으나 정부에서는 영화투자와 애니

메이션 제작을 위한 문화 포럼 개최와 영화제작을 위한 펀드를 운영하고 있음

3. 공동제작 사례 분석

가. 드라마 <러브 디스턴스(Love Distance)>

자료: 금강일보(http://www.ggilbo.com/news/articleView.html?idxno=457246)

◦한국-인도네시아 첫 합작 웹드라마 <러브 디스턴스(Love Distance)>는 한국의 블렌드 

컴퍼니(Blend Company)와 인도네시아의 패스 인도네시아(Path Indonesia)가 공동제작 

하였으며, 2018년 4월 4일 국내 카카오TV 및 인도네시아 YouTube KOSONG TV, Path 

136) 한－ASEAN FTA 제27조 기타조항

5. 아세안 회원국들은 이 협정에 따라 방송프로그램의 공동생산에 관하여 한국과 각자 양자 협정

을 체결할 수 있고, 그러한 양자 협정은 협정 당사국들에게만 적용된다.
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Indonesia에서 방영됨

◦한국 배우 4명과 인도네시아 배우 3명을 중심으로 국경 없는 세 커플의 사랑 이야기를 

다룸

나. 예능 <Galaxy Superstar>

자료: Indosiar 공식 홈페이지

◦ <Galaxy Superstar>는 인도네시아 대표 지상파 민영방송국인 Indosiar와 한국의 엔터테

인먼트 업체가 공동 기획 및 공동제작을 진행함

◦공동제작 및 기획에 한국의 레인보우 브릿지(RBW)가 참여하였고, 삼성전자가 후원함

한국의 공동제작 지원 프로그램에 따라서 6개월 간 서울에서 촬영을 진행하였음

－제작비의 최대 25%(최대 1억 원)을 현금으로 돌려받는 혜택뿐만 아니라 항공비, 숙

박비, 로케이션 코디네이터 등도 지원받음

◦한국의 연예인 육성 프로그램에 따라 인도네시아 팝 가수를 육성하는 내용으로, 2012

년 2월 19일 첫 방송을 포함하여 총 22부작이 매주 일요일 오후 8시에 방영되었으며 

당시 시청률 1위를 기록하는 등 선풍적인 인기를 끌었음
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제7절  방송매체 이용행태 및 국제 공동제작에 대한 인식 조사 결과

인도네시아의 5개 주요 대도시 지역에 거주하는 17-59세 응답자 400명을 대상으로 한 조

사에서 응답자의 84.5%가 지상파 TV를 시청하는 것으로 파악되었으며, 지상파 TV와 유료

방송을 함께 시청하는 응답자가 많기 때문에 응답자의 60.5%는 유료방송을 시청하는 것으로 

나타남. 또한 전체 응답자의 56%가 온라인동영상제공서비스(OTT)를 이용하는 것으로 나타

났으며, 주로 이용하는 OTT는 YouTube(28.1%), Hooq(15.2%), Netflix (13.4%) 등인 것으로 파

악됨. 

인도네시아 응답자의 58.8%가 한국 방송프로그램(영상 콘텐츠)을 시청한 경험이 있는 것

으로 나타났고, 이들의 월 평균 한국 방송프로그램 시청 시간은 약 32.37시간으로 파악됨. 

한국 방송프로그램 시청은 주로 유료방송(25.5%)이나 가입자 기반 온라인 동영상 서비스

(25.1%)를 통해 이루어지고 있음. 전체 응답자의 10%는 한국 방송프로그램을 경험할 기회가 

충분하지 않다고 답하였으며, 이들은 ‘언어 장벽’(55%), ‘한국 방송프로그램 이용료가 비

쌈’(40%)등을 주된 이유로 답하였음.

국가 간 공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 응답자는 전체 인도네시아 응답자

의 47.5%로 파악되었으며, 연간 시청한 공동제작 방송프로그램의 개수는 평균 2개(32.6%)가 

가장 높은 비율을 보임. 공동제작 방송프로그램 시청 경험이 있는 응답자의 65.3%가 ‘영상’

을 국가 간 공동제작 방송프로그램에서 좋았던 요소라고 답하였으며, 74.2%가 ‘언어 문제’

를 불편한 점으로 지적하였음. 또한 전체 응답자의 75.3%는 국가 간 공동제작이 방송프로그

램 제작에 기여할 수 있다고 응답하였으며, 87.3%는 방송 산업에 기여할 수 있다고 답하였

음. 한국 연예인이 출연하거나 한국 방송사가 제작한 공동제작 방송프로그램을 시청한 경험

이 있다고 답한 응답자는 전체의 51.8%로 나타남.
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1. 응답자 특성

◦ (응답자의 특성) 응답자의 인구통계학적 특성을 살펴보면 아래의 표와 같음

<표 5－16>  인구통계학적 특성

변인 빈도(명) 백분율(%) 변인 빈도(명) 백분율(%)

성별

남성 200 50.0

직업

화이트칼라 227 56.8

여성 198 49.5
블루칼라 49 12.3

기타 2 0.5

합계 400 100.0
서비스업 18 4.5

연령

10대 64 16.0

20대 88 22.0 학생 37 9.3

30대 93 23.3
주부 39 9.8

40대 94 23.5

50대 이상 61 15.3
농림어업/군인 9 2.3

합계 400 100.0

학력

(교육 

수준)

중졸 이하 6 1.5
기타/무직 21 5.3

고등학교 115 28.8

대학 졸업 252 63.0
합계 400 100.0

대학원 이상 24 6.0

정규교육 받지 않음 3 0.8

거주도시

자카르타

(Jakarta)
164 41.0

합계 400 100.0
수라바야

(Surabaya)
63 15.8

월평균

가계

소득

(IDR)

4,300K Rp 미만 133 33.3

메단(Medan) 19 4.84,300K~
8,600K Rp 미만

119 29.8
반둥(Bandung) 40 10.0

8,600K~
13,000K Rp 미만

75 18.8 브카시(Bekasi) 16 4.0

13,000K Rp 이상 73 18.3 기타 98 24.5

합계 400합계 400 100.0 100.0

※ 100Rp = 7.78원(2018. 12. 31. 기준)
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2. 주요 결과137)

가. 영상 콘텐츠 이용 환경 관련 

1) 사용자 환경

□ 보유 영상 시청 기기 및 자주 사용하는 영상물 시청 기기

귀하가 보유한 영상 시청 기기를 모두 선택해주시기 바랍니다.
귀하가 영상물을 시청할 때 주로 사용하는 기기를 최대 3순위까지 선택해주시기 바랍니다. 
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦보유하고 있는 영상 시청 기기로는 스마트폰이 가장 높은 98.3%, 다음으로 노트북

(81.0%), TV(55.3%), 데스크탑 PC(50.3%), 태블릿PC(37.3%)의 순으로 나타남

◦영상물 시청 시 주로 사용하는 기기(1순위 기준)에 대해서는 스마트폰(72.0%), TV 

(14.5%), 노트북(6.0%), 데스크탑PC(5.3%), 태블릿PC(2.3%)의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)

137) 독이성을 위하여 막대그래프 세로축 최대치의 값이 100이하인 경우가 있음
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□ 월 평균 휴대전화 데이터 사용량

귀하가 이용하는 휴대전화 요금제의 데이터 제공량은 얼마나 됩니까?

◦월평균 휴대전화 데이터 사용량에서는 ‘5GB 이상’이 39.4%로 가장 높게 나타났으며, 

다음으로 ‘무제한’ 요금(15.8%), ‘2GB 이상~3GB 미만’(12.2%) 등의 순으로 나타남

◦한편, ‘없음/모르겠음’은 2.8%, ‘100MB 미만’은 0.3%로 나타남
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□ 월 평균 영상 콘텐츠 구매 비용 

귀하가 영상 콘텐츠 소비에 가용할 수 있는 월 평균 금액은 얼마정도 되십니까? 

◦월 평균 가용 할 수 있는 영상 콘텐츠 구매 비용에 대해서는 ‘100KRp 미만’이 

46.8%로 가장 높게 나타났으며, ‘100KRp 이상~200KRp 미만’(27.3%), ‘200KRp 이

상~300KRp 미만’이 10.3%로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 인터넷 사용 환경

귀하의 인터넷 사용 환경과 관련하여 다음 문장에 동의하는 정도를 선택해 주시기 바랍니다. 
 (1) 인터넷 접속 속도는 빠른 편이다.
 (2) 영상 시청 시 끊김이 없는 편이다.
 (3) 인터넷을 언제 어디서나 빠르게 즐길 수 있다.
 (4) 이동시에도 끊김없이 인터넷을 이용할 수 있다.
 (5) 스마트폰으로 와이파이에 대체로 접속할 수 있다.
 (6) 와이파이를 통한 접속 안정성과 속도는 만족할만하다.
 (7) 생활반경에서 와이파이 접속이 용이하다.
 (8) 휴대전화 요금제는 영상콘텐츠를 이용하기에 충분한 데이터를 제공한다.

◦ ‘스마트폰으로 와이파이에 대체로 접속 할 수 있다’가 69.63점으로 가장 높게 나타

났으며, ‘요금제가 충분한 데이터를 제공한다’(67.50점), ‘와이파이 접속 안정성과 속

도는 만족할 만하다’(66.56점) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %/점)
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2) 영상 콘텐츠 이용 현황

□ 주중 여가 시간 및 영상 콘텐츠 이용량

귀하가 주중(또는 일하는 날) 여가생활에 사용하는 시간은 하루 평균 얼마나 되십니까? 
귀하가 주중(또는 일하는 날) 여가생활에 사용하는 시간 중, 영상 콘텐츠 시청에 이용하는 시간은 

하루 평균 얼마나 되십니까? 

◦주중 여가 시간으로는 ‘1시간 이상~2시간 미만’이 24.3%로 가장 높게 나타났으며, 

다음으로 ‘2시간 이상~3시간 미만’(21.5%), ‘3시간 이상~4시간 미만’(14.3%) 등의 순

으로 나타남

◦주중 여가 시간 중 영상 콘텐츠 이용 시간에 대해서는 ‘1시간 이상~2시간 미만’이 

29.5%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘2시간 이상~3시간 미만’(21.5%), ‘1시간 

미만’(20.3%) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 주말 여가 시간 및 영상 콘텐츠 이용량

귀하가 주말(또는 쉬는 날) 여가생활에 사용하는 시간은 하루 평균 얼마나 되십니까? 
귀하가 주말(또는 쉬는 날) 여가생활에 사용하는 시간 중, 영상 콘텐츠 시청에 이용하는 

시간은 하루 평균 얼마나 되십니까?

◦주말 여가 시간으로는 ‘3시간 이상~4시간 미만’이 20.0%로 가장 높게 나타났으며, 

다음으로 ‘2시간 이상~3시간 미만’(19.0%), ‘7시간 이상’(15.0%) 등의 순으로 나타남

◦주말 여가 시간 중 영상 콘텐츠 이용 시간에 대해서는 ‘1시간 이상~2시간 미만’이 

25.8%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘2시간 이상~3시간 미만’(25.3%), ‘1시간 

미만’(14.0%) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 교통 수단 

귀하가 출퇴근, 등하교, 일상적 이동을 위해 주로 이용하는 교통수단은 무엇입니까? 

◦전체 응답자의 52.8%가 ‘오토바이’를 통해 출퇴근 및 등하교 등의 일상적인 이동을 

하는 것으로 나타남 

(Base=(400), 단위: %)
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□ 이동 시간 및 영상 콘텐츠 이용량 

귀하는 출퇴근, 등하교, 또는 일상적으로 이동하는 데 하루 평균 얼마만큼의 시간을 

소요합니까?

◦이동시간의 경우 ‘30분 이상~1시간 미만’이 32.0%, ‘1시간 이상~ 1시간 30분 미만’이 

21.5% 등의 순으로 나타남

귀하가 출퇴근, 등하교, 또는 일상적으로 이동하면서, 영상 콘텐츠 시청에 이용하는 시간은 하루 평

균 얼마나 되십니까?

◦출퇴근 및 등하교 등 일상적인 이동시간에 영상 콘텐츠를 시청하는 시간에 대해서

는 ‘30분 미만’이 40.5%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘30분 이상~1시간 미

만’(25.3%), ‘1시간 이상~1시간 30분 미만’(15.8%) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)



420

□ 즐겨 보는 영상 콘텐츠 장르 

귀하가 영상 콘텐츠 시청 시 가장 즐겨 보는 장르를 3순위까지 선택해 주십시오. 
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦즐겨 보는 영상 콘텐츠 장르에 대해 1순위 기준으로 살펴본 결과 ‘드라마’가 28.0%

로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘뉴스/시사’가 23.5%, ‘오락/버라이어티’가 22% 

등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)

(Base=(400), 단위: %)
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□ 영상 콘텐츠 시청 태도 

다음 문장에 동의하는 정도를 선택해 주시기 바랍니다.
 (1) 나는 한 가지 영상 콘텐츠를 시청하면서 다른 영상 콘텐츠를 함께 보거나, 음악이나 라디오 등

을 듣는 편이다.
 (2) 나는 영상 콘텐츠를 시청하면서 휴대폰 음성이나 문자 등을 통해 누군가에게 연락을 하는 편이다.
 (3) 나는 영상 콘텐츠를 시청하면서 게임을 즐기거나 책을 읽는 편이다.
 (4) 나는 영상 콘텐츠를 시청하면서 인터넷을 통해 검색, 쇼핑 등을 하는 편이다.
 (5) 나는 영상 콘텐츠를 시청하면서 운동, 일, 집안일 등을 하는 편이다.

◦영상 콘텐츠 시청 태도와 관련해서는 ‘영상을 시청하면서 운동, 일, 집안일 등을 하

는 편이다’(48.81점), ‘영상을 시청하면서 인터넷을 통해 검색, 쇼핑 등을 하는 편이

다’(46.69점) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %/점)
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□ 영상 콘텐츠 시청 선택 

다음 문장에 동의하는 정도를 선택해 주시기 바랍니다.
 (1) 내가 관심 있는 분야(운동, 게임, 영화, 요리, 뷰티, 과학 등 다양한 관심사 고려)에 대한 영상을 

일부러 찾아보는 편이다.
 (2) 내가 관심 있는 분야에 대한 영상을 시청하는 데 시간을 많이 투자하는 편이다.
 (3) 내가 관심 있는 분야에 대한 영상을 어디서 어떻게 찾아야 하는지 알고 있다.

◦영상 콘텐츠 선택과 관련해서는 ‘내가 관심 있는 분야에 대한 영상을 일부러 찾아보

는 편이다’(73.00점), ‘내가 관심 있는 분야에 대한 영상을 어디서 어떻게 찾아야하

는지 알고 있다’(71.88점), ‘내가 관심 있는 분야에 대한 영상을 시청하는 데 시간을 

많이 투자하는 편이다’(68.56점)로 나타남

(Base=(400), 단위: %/점)
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나. 방송 프로그램 시청 행태

1) TV를 통한 방송 프로그램 시청

□ 지상파 TV 시청 현황 및 시청 시간

귀하는 가정에서 지상파 안테나를 통해 TV를 직접 수신하십니까? 

◦전체 응답자의 84.5%가 지상파 TV를 시청하고 있는 것으로 나타남

(지상파 TV를 시청하는 경우) 귀하가 지상파를 통해 TV를 시청하는 시간은 하루 평균 몇 시간 정

도입니까?

◦지상파 TV를 시청하고 있는 응답자 중 26.3%가 하루 평균 ‘1시간 이상~2시간 미만’ 

지상파 TV를 시청하고 있는 것으로 나타남
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□ 유료방송 TV 시청 현황 및 시청 시간

귀하는 가정에서 유료방송을 통해 TV를 시청하십니까?

◦전체 응답자의 60.5%가 유료방송을 이용하는 것으로 나타남 

(유료방송을 이용하는 경우) 귀하가 유료방송을 통해 TV를 시청하는 시간은 하루 평균 몇 시간 정

도입니까?

◦유료방송을 이용하는 응답자 중 26.9%가 하루 평균 ‘2시간 이상~3시간 미만’ 유료

방송 TV를 시청하고 있는 것으로 나타남
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2) OTT를 통한 방송 프로그램 시청

□ OTT 이용 현황 및 이용시간

귀하는 온라인동영상제공서비스(OTT)를 이용하십니까?

◦응답자의 56.0%가 OTT를 이용하는 것으로 나타남

(OTT를 이용하는 경우) 귀하는 온라인동영상제공서비스(OTT)를 하루 평균 몇 시간 정도 

이용하십니까?

◦OTT를 이용하는 응답자의 29.5%가 하루 평균 ‘1시간 이상~2시간 미만’ OTT 서비스

를 이용하고 있는 것으로 보임
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□ 주로 이용하는 OTT 

(OTT를 이용하는 경우) 귀하가 주로 이용하는 온라인동영상제공서비스(OTT)를 

순서대로 3개 써주십시오

(주관식 문항)

◦주로 이용하는 OTT(1순위 기준)는 ‘YouTube’가 28.1%로 가장 높게 나타났으며, 다

음으로 ‘HOOQ’(15.2%), ‘Netflix’(13.4%) 등의 순으로 나타남

(Base=(244), 단위: %)
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□ OTT 이용 행태 

(OTT를 이용하는 경우) 평소 귀하는 방송 프로그램과 동영상 콘텐츠를 TV보다 OTT 서비스를 이용

하여 더 많이 시청하시는 편입니까?

◦OTT를 이용하는 응답자의 40.6%는 TV와 OTT 서비스를 비슷하게 이용하여 콘텐츠

를 시청하고 있는 것으로 파악됨

(Base=(224), 단위: %)
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□ OTT 이용 행태 

(OTT를 이용하는 경우) 귀하가 OTT 서비스를 이용할 때 스포츠 중계처럼 동시간으로 

방송되고 있는 콘텐츠를 보십니까, 아니면 이미 방송된 콘텐츠나 건당 주문형 콘텐츠를 

많이 보십니까?

◦OTT를 이용하는 응답자의 39.3%는 OTT를 통해 이미 방송된 콘텐츠나 건당 주문형 

콘텐츠를 시청하는 것으로 파악됨

(Base=(224), 단위: %)
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3) 방송 프로그램 시청 방식

□ 콘텐츠 이용 행태(비용 지불 관련)

귀하는 일정 비용을 지불해야하는 콘텐츠의 시청 대가를 지불하지 않고, 콘텐츠를 이용해본 경험이 

있으십니까?

◦응답자의 46.5%가 비용 지불 없이 콘텐츠를 이용해 본 경험이 있는 것으로 나타남

(비용 지불 없이 콘텐츠를 이용한 경험이 있는 경우) 귀하는 일정 비용을 지불해야하는 콘텐츠의 시

청 대가를 지불하지 않고 다운로드 받거나 스트리밍하는 콘텐츠를 얼마나 자주 이용하십니까?

◦비용 지불 없이 콘텐츠를 이용해 본 경험이 있는 응답자 중 30.6%가 ‘한 달에 1~2

번’ 콘텐츠를 다운로드(스트리밍)하고 있는 것으로 나타남

(비용 지불 없이 콘텐츠를 이용한 경험이 있는 경우) 귀하가 일정 비용을 지불해야하는 콘텐츠의 시청 

대가를 지불하지 않고 다운로드 받거나 스트리밍 하는 콘텐츠를 주로 이용하는 기기는 무엇입니까? 
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦비용 지불 없이 콘텐츠를 이용해 본 경험이 있는 응답자 중 63.4%가 비용 지불 없이 

콘텐츠를 이용할 때 ‘스마트폰’을 사용(1순위 기준)하고 있는 것으로 나타남
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□ 콘텐츠 이용 태도(비용 지불 관련)

(비용 지불 없이 콘텐츠를 이용한 경험이 있는 경우) 다음 문장에 동의하는 정도를 선택해 주시기 

바랍니다.
(1) 내 주변 사람들은 비합법적으로 영상 콘텐츠를 이용하는 방법을 알고 있다.
(2) 나는 마음먹으면 여러 경로를 통해 비합법적으로 동영상 콘텐츠를 다운받을 수 있다.
(3) 온라인 동영상 콘텐츠를 이용하기 위해 돈을 지불하고 싶지 않다.
(4) 나는 동영상 콘텐츠를 다운로드하거나 시청할 때 합법인지 불법인지 개의치 않는다. 

◦비용 지불 없이 콘텐츠를 이용하는 행위에 대해, ‘내 주변 사람들은 비합법적으로 

영상 콘텐츠를 이용하는 방법을 알고 있다’(54.17점), ‘나는 마음먹으면 여러 경로를 

통해 비합법적으로 동영상 콘텐츠를 다운받을 수 있다’(53.63점) 등으로 나타남

(Base=(186), 단위: %/점)
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4) 방송 프로그램 유료 시청

□ 유료방송 이용료 

(유료방송을 이용하는 경우) 귀하(또는 귀하의 가정)는 유료방송 이용료로 매월 얼마 정도를 지불하

십니까?

◦매달 지불하는 유료방송 이용료의 경우, ‘200KRp 이상~300KRp 미만’이 28.5%로 가

장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘100KRp 이상~200KRp 미만’(21.5%), ‘300KRp 이

상~400KRp 미만’(15.7%) 등의 순으로 나타남

(Base=(242), 단위: %)
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□ 유료방송 개별결제 이용료

(유료방송을 이용하는 경우) 귀하(또는 귀하의 가정)는 유료방송 콘텐츠 개별결제로 매월 

얼마 정도를 지불하십니까?

◦매달 지불하는 유료방송 콘텐츠 이용료의 경우, ‘140KRp 이상’이 16.1%로 가장 높

게 나타났으며, 다음으로 40KRp 이상~60KRp 미만’과 ‘60KRp 이상~80K께 미만

(12.4%), ‘80KRp 이상~100KRp 미만’(9.5%) 등의 순으로 나타남. 한편, ‘개별결제 이

용하지 않음’은 26.0%로 나타남

(Base=(242), 단위: %)
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□ OTT 월정액 이용료 

(OTT를 이용하는 경우) 귀하(또는 귀하의 가정)는 OTT 서비스 월정액 이용료(Netflix 구독료 등)로 

매월 얼마 정도를 지불하십니까?

◦ (OTT 서비스 월정액 이용료) 매달 지불하는 OTT 서비스 월정액 이용료에 대해서는 

‘40KRp 이상~60KRp 미만’이 17.0%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘80KRp 이

상~100KRp 미만’(14.7%), ‘20KRp 미만’(13.8%) 등의 순으로 나타남 

(Base=(224), 단위: %)
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□ OTT 개별결제 이용료 

(OTT를 이용하는 경우) 귀하(또는 귀하의 가정)는 OTT 서비스에서 콘텐츠 개별결제로 매월 얼마 

정도를 지불하십니까?

◦매달 지불하는 OTT 서비스 개별 결제 콘텐츠 이용료의 경우, ‘35KRp 이상’이 20.5%

로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘30KRp 이상~35KRp 미만’(11.2%), ‘20KRp 이

상~25KRp 미만’(9.8%) 등의 순으로 나타남. 한편, ‘개별결제 이용하지 않음’은 

32.1%로 나타남

(Base=(224), 단위: %)
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다. 한국 방송 프로그램에 대한 이용/인식 

1) 한국 방송프로그램 이용 현황

□ 시청(이용) 경험 

귀하는 실제로 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 시청(이용)한 경험이 있으십니까?

◦전체 응답자의 58.8%가 한국 방송프로그램을 시청한 경험이 있다고 응답함

□ 시청(이용) 시간 

(한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하는 매달 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 평균 

얼마나 시청(이용)하십니까?

◦한국 방송프로그램 시청(이용) 경험이 있는 응답자의 월 평균 시청 시간은 32.37시

간으로 나타남

□ 시청(이용) 경로

(한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하가 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 접하는 통

로는 무엇입니까? 자주 접하는 순서대로 선택해주십시오.
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦한국 방송프로그램 시청(이용) 경험이 있는 응답자가 한국 방송프로그램을 접하는 

통로(1순위 기준)는 ‘유료방송’이 25.5%로 가장 높았고, 가입자 기반 온라인 동영상 

서비스(25.1%), 지상파방송(22.1%) 등이 그 뒤를 이음 
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□ 시청 장르

(한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하가 주로 시청(이용)하는 한국 방송 프로그램(영상 

콘텐츠)의 장르는 무엇입니까?
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 응답자의 주요 시청 장르(1순위 기준)는 ‘드라

마’가 62.6%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘음악(k-pop)’(13.6%), ‘오락/버라이

어티’(10.2%) 등의 순으로 나타남

(Base=(235), 단위: %)
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□ 한국 방송프로그램 시청 시 이용 OTT 

(한국 방송프로그램 시청을 위해 OTT를 이용하는 경우) 귀하가 한국 방송 프로그램(영상 

콘텐츠)을 접하기 위해 주로 이용하는 온라인동영상제공서비스(OTT)는 무엇입니까? 
생각나시는 대로 3개까지 적어주십시오.
(주관식 문항)

◦한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 응답자가 한국 방송프로그램을 접하기 위해 

주로 이용하는 OTT(1순위 기준)는 ‘YouTube’가 24.1%로 가장 높게 나타났으며, 

‘Viu’(19.5%), ‘Netflix’(14.1%) 등의 순으로 나타남 

(Base=(220), 단위: %)
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2) 한국 방송프로그램에 대한 의견 

□ 선택 시 고려 요소

귀하가 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 선택하는데 가장 중요하게 생각하는 요소는 무엇입니

까? 중요하다고 생각하는 순서대로 나열해주십시오. 
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦한국 방송프로그램을 선택하는데 가장 중요하게 생각하는 요소(1순위 기준)는 ‘콘텐

츠의 흥미성’이 29.5%로 가장 높게 나타났으며, ‘콘텐츠의 참신성(독창성)’이 18%로 

그 뒤를 이음

(Base=(400), 단위: %)
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□ 장르별 의견

(한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하는 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)에 대해 어떻

게 생각하십니까?

◦한국 방송프로그램에 대한 장르별 만족도를 살펴본 결과(100점 기준), ‘영화’에 대한 

만족도가 가장 높은 것으로 나타났으며(81.60점), 다음으로 ‘드라마’(78.83점), ‘음

악’(75.32점) 등의 순으로 나타남

(Base=(235), 단위: %/점)
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□ 평가 및 인식 

귀하는 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)에 대해 어떻게 생각하십니까? 다음에 나열된 

응답을 보고, 해당하는 곳에 체크해주십시오. 
 (1) 참신하다

 (2) 흥미롭다

 (3) 전문적이다

 (4) 인기있다

 (5) 친근하다

 (6) 정보가 많다

 (7) 세련되다

 (8) 주요 출연자가 멋지다(예쁘다)
 (9) 주요 출연자의 능력이 뛰어나다

 (10) 주요 출연자가 유명하다

◦한국 방송프로그램에 대한 이용자의 평가(100점 기준)에서는 ‘인기있다’가 77.88점

으로 가장 높게 나타났으며 다음으로 ‘주요 출연자가 멋있다’(76.81점), ‘흥미롭

다’(73.88점), ‘전문적이다’(73.19점) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %/점)
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□ 향후 이용 의향

귀하는 향후 한국 방송 프로그램(또는 동영상 콘텐츠)을 이용할 의향이 있으십니까?

◦각 장르별로 향후 한국 방송프로그램(또는 동영상 콘텐츠) 이용 의향(100점 기준)을 

살펴본 결과, ‘영화’가 74.81점으로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘드라마’(72.50

점), ‘음악’(67.88점) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %/점)
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□ 한국 방송프로그램 시청 기회의 충분성

귀하는 평소 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 경험할 기회가 충분하다고 생각하십니까?

◦한국 방송프로그램을 경험할 기회가 충분한지에 대해서는 ‘그렇다’(66.3%)가 ‘그렇

지 않다’(10.0%) 보다 높게 나타남

(Base=(400), 단위: %/점)
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□ 한국 방송프로그램 시청 기회가 불충분한 이유

(한국 방송프로그램 시청 기회가 충분하지 않다고 응답한 경우) 한국 방송 프로그램(또는 동영상 콘

텐츠)을 경험할 기회가 충분하지 않다고 생각한다면, 그 이유가 무엇이라고 생각하십니까?

◦한국 방송프로그램을 접할 경험이 충분하지 않다고 생각하는 응답자는 ‘언어 장

벽’(55.0%), ‘한국 방송프로그램 이용료가 비쌈’(40.0%) 등의 이유로 한국 방송프로

그램 시청 기회가 충분하지 않다고 답함 

(Base=(400), 단위: %)
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3) 한국 방송프로그램 시청 행태(비용 지불 관련)

□ 시청 경험

(한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하는 일정 비용을 지불하지 않고 한국 방송 프로그램

(영상 콘텐츠)를 이용해본 경험이 있으십니까?

◦한국 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 응답자 중, 일정 비용을 지불하지 않고 한

국 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 응답자는 전체의 58.7%로 나타남 

□ 시청 빈도 

(비용 지불 없이 한국 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 귀하는 일정 비용을 지불하지 않고 다

운로드 또는 스트리밍하는 방식으로 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 얼마나 자주 이용하십니까?

◦비용을 지불하지 않고 한국 방송프로그램을 시청해 본 응답자가 비용 지불 없이 한

국 방송프로그램 시청한 빈도는 ‘한 달에 1~2번’이 38.4%, ‘일주일에 1~2번’이 

20.3% 등으로 나타남
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□ 시청 기기

(비용 지불 없이 한국 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 귀하가 일정 비용을 지불하지 않고 

다운로드 또는 스트리밍 하는 방식으로 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 시청할 때 주로 이용하

는 기기는 무엇입니까? 
최대 3순위까지 선택해주시기 바랍니다. (1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦비용을 지불하지 않고 한국 방송프로그램을 시청해 본 응답자가 비용 지불 없이 한

국 방송프로그램 시청 시 주로 사용하는 기기(1순위 기준)로는 ‘스마트폰’이 56.5%

로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 데스크탑’(22.5%), ‘노트북’(10.9%)의 순으로 나

타남

(Base=(138), 단위: %)



446

라. 방송프로그램 공동제작에 대한 인식 

본 조사는 국가 간 방송공동제작에 대한 일반 시청자들의 인식을 파악하기 위한 기초조사로 질문지

에 공동제작의 개념과 사례 등을 제시한 후 설문 진행

1) 국가 간 공동제작 방송프로그램 시청 현황

□ 시청 경험 

귀하는 국가 간 공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있으십니까?

◦전체 응답자의 47.5%가 국가 간 공동제작 방송프로그램을 시청한 ‘경험이 있다’고 

응답함

(Base=(400), 단위: %)
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□ 시청 방송프로그램 수

(공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 귀하가 연간 시청한 국가 간 공동제작 방송프

로그램은 몇 개입니까?

◦국가 간 공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 응답자가 연간 시청한 공동

제작 방송프로그램의 개수는 ‘2개’가 32.6%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘1개 

이하’가 26.8%, ‘3개’가 20.5%로 나타남

(Base=(190), 단위: %)
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□ 시청 장르

(공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 귀하가 시청한 국가 간 공동제작 방송프로그

램의 장르는 무엇입니까?
(복수 응답 가능)

◦공동제작 방송프로그램 시청 경험이 있는 응답자 중 ‘영화/만화’를 시청했다고 응답

한 비율이 54.7%로 가장 높았으며, 다음으로 ‘드라마’(48.9%), ‘오락/버라이어

티’(47.4%) 등의 순으로 나타남

(Base=(190), 단위: %)
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□ 선호 요소

(공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 국가 간 방송프로그램 공동제작에서 좋았던 

요소는 무엇입니까? 
(복수 응답 가능)

◦공동제작 방송프로그램 시청 경험이 있는 응답자의 65.3%가 ‘영상’을 국가 간 공동

제작 방송프로그램에서 좋았던 요소라고 답하였으며, 다음으로 ‘스토리’가 58.9%, 

‘새로운 문화’가 56.3% 등의 순으로 나타남

(Base=(190), 단위: %)
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□ 불편 요소

(공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 국가 간 공동제작 방송프로그램 시청 시 불편

한 점은 무엇입니까?
(복수 응답 가능)

◦공동제작 방송프로그램 시청 경험이 있는 응답자의 74.2%가 ‘언어문제’를국가 간 

공동제작 방송프로그램 시청 시 불편한 점으로 꼽았으며, 다음으로 ‘시청할 수 있는 

프로그램의 부족’(36.3%), ‘방송프로그램 이용료가 비쌈‘(34.7%) 등의 순으로 나타남

(Base=(190), 단위: %)
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2) 국가 간 공동제작 방송프로그램에 대한 의견 

□ 방송 제작 기여 가능성 

귀하는 국가 간 공동제작을 통해 더 좋은 방송 프로그램이 제작될 수 있다고 생각하십니까? 

◦국가 간 공동제작을 통해 더 좋은 방송프로그램이 제작될 수 있다는 의견은 전체의 

75.3%, 그렇지 않다는 의견은 7.8%로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 방송산업 기여 가능성

귀하는 국가 간 공동제작이 방송 산업에 기여할 수 있다고 생각하십니까?

◦국가 간 공동제작이 방송 산업에 기여가 가능한지에 대해, 기여 할 수 있다는 의견

은 87.3%, 기여할 수 없다는 의견은 4.0%로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 적합 장르

공동제작 프로그램에 적합하다고 생각하는 장르는 무엇이라 생각하십니까?

◦국가 간 공동제작에 적합한 장르로는 ‘교양/교육’이 64.0%로 가장 높게 나타났으며, 

다음으로 ‘오락/버라이어티’(49.5%), ‘영화/만화’(46.8%) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 고려 요소 

국가 간 방송프로그램 공동제작 시 고려해야하는 요소가 무엇이라 생각하십니까? 
(복수 응답 가능)

◦국가 간 공동제작 시 고려사항에 대해 응답자의 78.0%가 ‘문화에 대한 이해’라고 답

하였으며, 다음으로 ‘더빙 및 자막’(63.8%), ‘촬영장소’(53.5%) 등이 그 뒤를 이음

(Base=(400), 단위: %)
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3) 한국과의 공동제작 방송프로그램 시청 현황

□ 시청 경험 

귀하는 한국 연예인이 출연하거나 한국 방송사(제작사)가 제작한 공동제작 방송프로그램을 시청한 

경험이 있으십니까?

◦한국 연예인 또는 방송사가 제작한 공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 

응답자는 전체의 51.8%, 시청 경험이 없는 응답자는 전체의 30.5%로 나타남 

(Base=(400), 단위: %)
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□ 시청 장르 

(한국과의 공동제작 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하가 시청한 한국과의 공동제작 방송

프로그램의 장르는 무엇입니까? 
(복수 응답 가능)

◦한국과의 공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 응답자가 주로 시청한 장르

로는 ‘드라마’가 59.4%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘영화/만화’가 47.8%, ‘오

락/버라이어티’가 42.0% 등의 순으로 나타남

(Base=(207), 단위: %)
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제 6장 태 국

태국의 방송시장 규모는 약 23억 1,600만 달러로, 2013년부터 2022년까지 매년 평균 약 

5%씩 성장할 것으로 예측됨. 플랫폼 별 시장구조를 살펴보면 위성방송이 전체의 약 66%로 

가장 높은 비중을 차지하며, 다음으로 지상파방송이 약 22%를 차지함. 한편 IPTV의 경우, 

2017년 기준 약 1%에 불과함. 

2017년 기준 태국의 유료 OTT 서비스 매출규모는 약 7,100만 달러로 방송시장의 약 3.1% 

정도에 불과한 규모이나 2023년까지 약 1억 9,000만 달러까지 성장하여 2017년에 비해 약 

2.5배 증가할 것으로 예측됨. 유료 OTT 서비스는 대부분 콘텐츠 건당 대여나 구매 대신 구

독형 서비스를 이용하고 있음.

 태국의 방송은 국가방송통신위원회(National Broadcasting Telecommunications Commission, 

NBTC)와 문화․예술과 종교 관련 정책을 총괄하는 기관인 문화부(Ministry of Culture, 

MOC)의 규제를 받으며, 방송에 대한 별도의 편성규제는 없으나 진입 규제 및 소유규제, 내

용규제, 광고규제 등 다양한 규제를 적용하고 있음. 17년 4월 태국 정부는 OTT 사업자들이 

기존 방송사업자와 동일한 규제를 받아야한다고 제안하였으나, 현재까지는 정책 제안이 연

기된 상태임. 
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제 1절 방송시장 현황

 

<표 6－1>  태국 국가 일반정보(2017)

수도 방콕(Bangkok)
국토면적(sq km) 513,120

인구 수 69,037,513
GDP(USD billion) 455.3

연평균 GDP 성장률 3.9%
유선 초고속 인터넷 

가입자(100명당)
11.9%

TV보유 가구 수(천 가구)138) 19,401

방송규제기관
국가방송통신위원회(NBTC) &

문화부(MOC) 
자료: World Bank(2018), OVUM(2018a)

1. 방송시장 규모

가. 방송시장 규모 및 전망

◦ (방송시장 규모) 태국의 2017년 방송시장 매출액 규모는 약 23억 1,600만 달러로, 전년 

대비 다소 감소할 전망이나 2013년부터 2022년까지 매년 평균 약 5%씩 성장할 것으로 

예측됨

◦ (TV매출액) 태국의 2017년 TV매출액은 2억 1,800만 달러로, 전년 대비 약 2억 400만 

달러 감소할 전망임

◦ (TV광고 매출액) 태국의 2017년 TV광고 매출액은 19억 900만 달러로, 전년 대비 약 

5,200만 달러 증가할 전망이며 방송시장 총 매출액의 약 80% 이상을 차지

◦ (라디오 매출액) 태국의 2017년 라디오 매출액은 전체 약 1억 8,900만 달러로, 전년 대

비 변화가 없을 것으로 전망됨

138) TV보유 가구 수 관련하여 본 보고서에서 사용한 OVUM과 SNL Kagan의 수치가 다름. 제1절 방송

시장 현황에서는 OVUM(2018a) 데이터를 사용하였으며, 제4절 주요 플랫폼별 사업자 현황 및 시장 

구조에서는 SNL Kagan(2018) 데이터를 사용함. 2017년 기준 태국의 TV보유 가구 수는 OVUM 
(2018)에 의하면 약 1,940만 가구이며, SNL Kagan(2018)의 경우 약 2,194만 가구임
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<표 6－2>  태국 방송시장 매출액 및 전망(2013~2022)
(단위: 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017p 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p

TV매출 383 449 563 422 218 235 254 271 283 293

TV광고 2,007 2,098  2,019  1,857  1,909  2,010  2,092  2,205 2,291 2,410

라디오 185 194 203 189 189 193 200 210 220 232

합계 2,575 2,741 2,785 2,468 2,316 2,438 2,546 2,686 2,794 2,935

※ p: 전망치

※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: PWC(2018)

나. 방송콘텐츠 제작 및 저작권 규모

◦ (방송콘텐츠 제작시장 규모) 태국의 2017년 방송콘텐츠 제작 시장 매출액 규모는 약 2

억 6,600만 달러로, 2022년까지 연평균 4.7% 증가할 전망임

◦ (방송콘텐츠 제작 매출액) 태국의 2017년 방송콘텐츠 제작 및 후반 제작 매출액은 약 

1억 2,160만 달러로, 전년 대비 약 950만 달러 증가할 전망임

◦ (방송콘텐츠 저작권 매출액) 태국의 2017년 방송콘텐츠 저작권 매출액은 약 7,160만 

달러로, 전년 대비 약 550만 달러 증가할 전망임

<표 6－3>  태국 방송콘텐츠 제작 및 저작권 매출액 전망(2013∼2022)
(단위: 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017p 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p

제작 및 후반 제작 101.4 100.4 108.5 112.1 121.6 126.1 130.5 137.6 146.1 153

저작권 58.8 59.7 64.3 66.1 71.6 75 78.4 82.3 88 91.3

기타 방송 서비스 59.7 60.4 65.2 66.1 72.7 76.2 79.7 81.4 87.2 90.3

합계 220 221 238 244 266 277 289 301 321 335

※ 동 데이터는 NAICS코드 515 Broadcasting으로 분류되는 데이터임

※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: Pure Data(2018)

다. TV광고시장 규모

◦ (TV광고시장) 태국 TV광고시장은 2017년 현재 19억 900만 달러에 이를 전망이며, 

2013-2022년 연평균 성장률(CAGR)은 약 4.8%로 2022년까지 약 24억 1,000만 달러 규
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모의 시장으로 성장할 것으로 예측됨

◦ (지상파방송 광고) 태국의 TV광고 매출 전체의 약 91.7%를 지상파방송이 차지하고 있

으며 2017년 태국의 지상파방송 광고 매출액은 약 17억 5200만 달러로, 전년 대비 약 

4,000만 달러 증가할 전망임

◦ (유료방송 광고) 태국의 2017년 유료방송 광고 매출액은 약 1억 5,600만 달러로, 전년 

대비 약 1,200만 달러 증가할 전망임

<표 6－4>  태국 TV광고시장 매출액 및 전망(2013∼2022)
(단위: 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017p 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p

유료방송 137 162 184 144 156 177 198 218 237 260

지상파방송 1,870 1,937  2,006  1,712  1,752  1,830  1,890  1,982  2,048 2,143

온라인 0 0 0 1 1 2 3 4 5 6

합계 2,007 2,098 2,190 1,857 1,909 2,010 2,092 2,205 2,291 2,410

※ p: 전망치

※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음이 있어 합계가 각 항목의 합과 상이할 수 있음

자료: PWC(2018)

2. 방송가입자 현황

◦ (방송가입자 현황) 태국의 2017년 전체 TV보유 가구 수는 약 1,940만 가구이며, TV시청

은 무료 디지털 위성방송(56%), 디지털 지상파방송 단독 수신(22%), 유료 디지털 위성

방송(10%), 아날로그 케이블방송(8%) 등을 통하여 이루어지고 있음

◦아날로그 지상파방송의 점유율은 2010년 약 54.7%이었으나 디지털 전환으로 인해 2017

년에는 아날로그 지상파방송의 점유율이 0%로 나타남
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<표 6－5>  태국 TV보유 가구 플랫폼별 현황(2012∼2017)
(단위: 천 가구)

구분 2012 2013 2014 2015 2016 2017
TV보유 가구 수 19,066 19,187 19,267 19,328 19,374 19,401
아날로그 지상파 6,585 4,705 3,699 2,520 2,372 0
아날로그 케이블 1,393 1,715 1,900 2,061 1,397 1,478
디지털 케이블 183 192 201 211 222 233

IPTV 2 98 33 105 386 507
유료 디지털 위성 1,132 1,246 1,384 1,802 1,818 2,008
무료 디지털 위성 9,771 11,320 10,790 11,114 11,002 10,837
디지털 지상파 

단독 수신
0 0 1,260 1,515 2,177 4,338

자료: OVUM(2018d)

[그림 6－1]  태국 TV보유 가구 시청 플랫폼별 현황(2017)

자료: OVUM(2018d)

제 2절  방송규제 현황 

1. 방송규제 체계

가. 방송규제 기관

◦태국의 방송관련 규제기관으로는 국가방송통신위원회(National Broadcasting Teleco-

mmunications Commission, NBTC)와 문화․예술과 종교 관련 정책을 총괄하여 관련 

시청각 자료․출판물 등의 배포를 담당하는 기관인 문화부(Ministry of Culture, MOC) 



462

등이 있음

◦국가방송통신위원회(NBTC)는 2010년 국가방송위원회(National Broadcasting Commission, 

NBC)와 국가통신위원회(National Telecommunications Commission, NTC)가 통합하여 

설립된 정보통신(ICT)․방송 융합 규제 기관으로, 정보통신(ICT)․방송 산업 전반의 

규제를 담당
139)

－구체적으로 통신 면허 발급․주파수 재분배․지역 방송 서비스 허가․지방 라디오 

방송국 규제 업무를 비롯해 주파수 경매 계획․방송 기본 계획․통신 기본 계획 등

도 담당

◦국가방송통신위원회(NBTC)는 내부적으로 방송위원회(Broadcasting Commission)와 통

신위원회(Telecom Commission)로 나뉘어 있음

[그림 6－2]  태국 국가방송통신위원회(NBTC) 조직도

자료: 태국국가방송통신위원회(NBTC) 공식홈페이지(http://www.nbtc.go.th)

◦태국 문화부(Ministry of Culture, MOC)는 1952년 설립되어 1972년 교육부 산하로 이동

되었다가 2002년 재 설립되었으며 업무는 크게 문화, 예술, 종교 등 세 가지 영역으로 

나눌 수 있음

139) 윤재식(2017), pp.79.
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－문화 분야는 태국 왕실을 지지하고 관련 프로그램을 기획하며 태국의 문화적 자본을 

사회적 가치와 경제적 부가가치로 확대하는 것을 목표로 함

－종교 분야는 불교를 보호하고 강화시키며 종교 교리를 일상생활에 적용시킬 수 있도

록 격려함

－예술 분야는 예술과 문화에 대한 일반 대중의 관심을 높이고 예술과 관련한 시청각 

자료를 배포하는 업무를 담당함 

[그림 6－3]  태국 문화부(MOC) 조직도

자료: 태국 문화부 공식홈페이지(http://www.nbtc.go.th/)

나. 방송 분야 법규 현황

◦태국의 방송 분야 관련 법규는 ｢공영방송법(Thai Public Broadcasting Act, 2008)｣, ｢헌

법(1997)｣, ｢방송 및 텔레비전 사업법(Broadcasting and Television Businesses Act, 2008)

｣, ｢NTC- NBC법(Act on Organizations to Assign Radio-Frequency Spectrum and to 

Regulate Sound Broadcasting, Television Broadcasting and Televommunication Service, 

2000)｣등이 있음
140) 

◦｢방송 및 텔레비전 사업법(2008)｣은 텔레비전 프로그램의 내용과 광고를 규제함

140) 윤재식(2017), pp.82.
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◦ 2017년 4월 태국 정부는 OTT 사업자들이 기존 방송사업자들과 동일한 규제를 받아야

한다고 제안함

－방송 면허 발급, 현지 사무소 설립, OTT 서비스 소비에 대한 대역폭 요금 지불 등을 

제안하였지만 이러한 조건들은 다른 나라의 OTT 서비스 규제와 비교하여 과도한 규

제라는 평가를 받음

◦외국 회사들과 미-아세안(US-ASEAN) 사업자 협회의 반발 이후 해당 정책 제안은 연

기되었지만 태국 정부는 여전히 OTT 규제 정책의 일부나 전체를 적용할 가능성을 완

전 배제하지 않고 있음

2. 주요 방송규제

가. 방송 진입 및 소유규제

◦태국 정부는 ｢외국인 사업법(The Foreign Business Act, 1999)｣에 따라 외국인 투자제한

업종을 두고 있으며 외국인 투자는일반적으로 ｢외국인 사업법(1999)｣과 ｢투자촉진법

(Investment Promotion Act, 1977)｣에 의하여 규율됨

◦｢방송 및 텔레비전 사업법(2008)｣에 따라 방송관련 면허 취득은 공공 서비스(public 

service) 면허, 지역 사회 서비스 운영(community service) 면허, 비즈니스 서비스(business 

service) 면허 등 크게 3가지로 나눌 수 있음

－이 중 비즈니스 서비스 제공 면허는 사업자가 이윤 창출을 목적으로 운영하는 사업

을 위한 면허이며 상업방송이 이에 해당됨

－비즈니스 서비스 제공 면허와 관련하여 외국인 소유권은 25%로 제한됨

나. 편성규제

◦태국에는 해외 방송프로그램 편성과 관련한 규정은 존재하지 않음

◦지상파방송 면허 취득자의 경우 면허 종류에 따라 편성 비율이 다름
141)

－공공 서비스(public service) 면허 취득자: 대중에게 유용한 뉴스 또는 다큐멘터리 프

로그램을 70% 이상의 비율로 편성해야 함

－지역 사회 서비스 운영(community service) 면허 취득자: 서비스를 제공받는 지역사

141) ｢방송 및 텔레비전 사업법(2008)｣ 제33조
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회 또는 지방에 유용한 뉴스 또는 다큐멘터리 프로그램을 70퍼센트 이상의 비율로 

편성해야하며, 위원회의 통지(Notification)에서 정하는 자체제작 프로그램 편성비율

을 준수해야함

－비즈니스 서비스(business service) 면허 취득자: 대중에게 유용한 뉴스 또는 다큐멘터

리 프로그램을 25% 이상의 비율로 편성해야 함

◦면허 취득자는 서비스 개시 최소 15일전에 위원회에 프로그램 일정(편성)을 제출해야함
142)

다. 내용규제

◦국왕을 국가 원수로 하는 민주적 형태의 정부가 운영하는 행정부의 전복을 초래하는 

사안을 포함하거나, 국가 안보, 공공 질서 또는 국민의 도덕성에 영향을 미치거나, 음

란한 성격을 띠거나, 국민의 정신이나 보건의 심각한 악화를 초래하는 프로그램의 방

송은 금지됨
143)

◦태국 정부는 <방송 및 온라인 가이드(Broadcasting and Online Guideline)>를 지속적으로 

발표하는 바, 2016년 10월 13일 태국 국왕 푸미폰 아둔야뎃의 승하를 이유로 라디오, 

텔레비전, 위성 시스템 및 기타 미디어를 엄격히 통제하고 30일간 오락프로그램 방영 

금지
144)

－ 2016년 10월 14일에는 오락․춤․기쁨․폭력․무례함 또는 과도하게 표현되는 감정 

요소를 포함한 모든 프로그램과 광고를 30일간 방영 중지하였으며 TV사회자․뉴스

앵커․게스트 등은 검정 혹은 흰색 의상만 착용할 수 있음

－인터넷서비스제공업자(Internet Service Providers)에 관하여서도 부적절한 내용을 모

니터하고 Facebook․Twitter․YouTube․Line 등과 협조하여 부적절한 정보를 즉시 

정지시키거나 차단하도록 명령함, 이를 어길 시 기소가능

라. 광고규제

◦공공 서비스(public service) 면허 취득자 중 Type 1(교육․종교․문화․과학․기술․

환경․농업 등을 중점으로 방송)과 Type 3(뉴스와 정보를 중점으로 방송)을 발급받은 

142) ｢방송 및 텔레비전 사업법(2008)｣ 제34조
143) ｢방송 및 텔레비전 사업법(2008)｣ 제37조
144) 윤재식(2017), pp.84 및 ｢방송 및 온라인 가이드(Broadcasting and Online Guideline, 2016)｣
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면허 취득자의 경우 광고 금지
145)

◦음성 방송 사업(sound broadcasting business) 및 텔레비전 사업 운영에서 지역사회

(community service) 서비스 면허소지자는 광고를 금지시킬 수 있음
146)

◦비즈니스 서비스(business service) 면허 취득자는 광고․비즈니스 서비스 제공․가입

비․기타 수단을 통하여 수익을 창출할 수 있음
147)

◦위원회는 광고의 경우 최대 시간을 제한할 수 있는 권한을 가지는데, 무료방송의 경우 

시간당 12분 30초를 초과하지 않아야 하며 1일 기준 시간당 평균 10분을 초과해서는 

안 됨

－한편 유료방송의 경우 시간당 6분을 초과하지 않아야 하며, 1일 기준 시간당 평균 5

분을 초과해서는 안 됨
148)

제 3절  방송시장 개방 현황

1. 시청각 서비스 시장 개방 양허 사항

◦태국은 한－ASEAN FTA 양허안을 통해 필름/비디오 제작, 배포 서비스, 라디오/TV 프

로그램 제작만을 위한 라디오/TV 서비스에 대해 시장개방을 약속하였는데 이는 WTO 

GATS보다는 높은 수준임

145) ｢방송 및 텔레비전 사업법(2008)｣ 제20조
146) ｢방송 및 텔레비전 사업법(2008)｣ 제21조
147) ｢방송 및 텔레비전 사업법(2008)｣ 제23조
148) ｢방송 및 텔레비전 사업법(2008)｣ 제28조
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<표 6－6>  태국 방송시장 개방 양허 현황(한－아세안 FTA 양허기준)

분야 시장접근 내국민대우

D. 시청각 서비스

(a) 판촉/광고 서비스를 제외한 필

름/비디오 제작 및 유통 서비스 

(CPC 96112 + 96113)

1) 약속하지 않음(개방안함).
2) 제한 없음.
3) 제한 없음.
4) 수평적 양허에 기재됨.

1) 약속하지 않음(개방안함).
2) 제한 없음.
3) 제한 없음.
4) 수평적 양허에 기재된 사항을 

제외하고 약속안함.

(c) 라디오/텔레비전 프로그램 제작 

서비스 

(CPC 96131 + 96132)

1) 약속하지 않음(개방안함).
2) 제한 없음.
3) 제한 없음.
4) 수평적 양허에 기재됨.

1) 약속하지 않음(개방안함).
2) 제한 없음.
3) 제한 없음.
4) 수평적 양허에 기재된 사항을 

제외하고 약속안함.
※ 공급 형태: 1) 국경간 공급 2) 해외 소비 3) 상업적 주재 4) 자연인의 주재

자료: WTO 홈페이지(www.wto.org)

<표 6－7>  태국 방송시장 개방 양허 현황(WTO GATS 양허기준149))

분야 시장접근 내국민대우

D. 시청각 서비스

(a) 판촉/광고 서비스를 제외한 필

름/비디오 제작 및 유통 서비스 

(CPC 96112 + 96113)

1) 약속하지 않음.
2) 제한 없음.
3) 수평적 양허 외 제한 없음

4) 수평적 양허에 기재됨.

1) 약속하지 않음.
2) 제한 없음.
3) 외국인지분제한 49% 외 제한 

없음

4) 수평적 양허에 기재된 사항을 

제외하고 약속안함.

(c) 라디오/텔레비전 프로그램 제작 

서비스 

(CPC 96131 + 96132)

1) 약속하지 않음.
2) 제한 없음.
3) 수평적 양허 외 제한 없음

4) 수평적 양허에 기재됨.

1) 약속하지 않음.
2) 제한 없음.
3) 외국인지분제한 49% 외 제한 

없음

4) 수평적 양허에 기재된 사항을 

제외하고 약속안함.
※ 공급 형태: 1) 국경간 공급 2) 해외 소비 3) 상업적 주재 4) 자연인의 주재

자료: WTO 홈페이지(www.wto.org)

2. WTO GATS MFN 의무 면제 여부

◦태국은 우루과이 라운드 협상 당시 시청각 서비스(공동제작협정)를 MFN(Most Favoured 

Nation: 최혜국 대우) 면제리스트에 포함시키지 않았기 때문에 국가 간 공동제작협정을 

149) GATS/SC/85/Suppl.1/Rev.1



468

체결하기 위해서는 한국과 마찬가지로 공동제작협정이 FTA의 불가분의 일체가 되어

야 함

3. 한국 방송콘텐츠 수출입 현황

가. 수출 현황 

◦ (한국 방송콘텐츠 수출액 규모) 2017년 한국 방송콘텐츠의 對태국 수출액은 약 599만 

달러로, 전년 대비 약 139만 달러 감소함

◦ (방송사업자별 수출액 현황) 2017년 지상파방송의 對태국 수출액은 전년 대비 약 339

만 달러 감소하였으나 방송채널사용사업자는 전년 대비 약 199만 달러 증가함

◦ (방송사업자별 수출 편수 추이) 2017년 지상파방송의 對태국 수출편수는 전년 대비 

506편 증가하였으며 방송채널사용사업자는 전년 대비 487편 증가함

<표 6－8>  한국 방송콘텐츠 對태국 수출 금액 추이(2011∼2017)
(단위: 천 달러)

구분 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

지상파방송 2,585.4 3,727 6,795 11,302.8 8,450.7 5,869.5 2,477

방송채널사용

사업자
199.9 402 1,584 3,390.4 1,185.7 1,529.7 3,522.7

합계 2,785.3 4,129 8,379 14,693.2 9,636.4 7,399.2 5,999.7

자료: 과학기술정보통신부․방송통신위원회(2012∼2018), ｢방송산업 실태조사 보고서｣재구성

<표 6－9>  한국 방송콘텐츠 對태국 수출 편수 추이(2011∼2017)
(단위: 편)

구분 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

지상파방송 1,895 2,399 3,780 4,794 3,334 1,953 2,459

방송채널사용

사업자
277 571 1,159 2,052 758 919 1,406

합계 2,172 2,970 4,939 6,846 4,092 2,872 3,865

자료: 과학기술정보통신부․방송통신위원회(2012∼2018), ｢방송산업 실태조사 보고서｣ 재구성



제 6장  태국   469

나. 수입 현황

◦ (태국 방송콘텐츠 수입) 2017년 태국산 방송콘텐츠 수입 편수는 1편임 

<표 6－10>  태국 방송콘텐츠 對한국 수입 금액 추이(2011∼2017)
(단위: 천 달러)

구분 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
지상파방송 0 0 0 0  3.0 0 5.6
방송채널사용

사업자
0 0 0 18.0 1,185.7 0 0

합계 0 0 0 18.0 1,188.7 0 5.6
자료: 과학기술정보통신부․방송통신위원회(2012∼2018), ｢방송산업 실태조사 보고서｣ 재구성

<표 6－11>  태국 방송콘텐츠 對한국 수입 편수 추이(2011~ 2017)
(단위: 편)

구분 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
지상파방송 0 6 0 0 1 0 1
방송채널사용

사업자
0 0 0 4 0 0 0

합계 0 6 0 4 1 0 1
자료: 과학기술정보통신부․방송통신위원회(2012∼2018), ｢방송산업 실태조사 보고서｣ 재구성

제 4절  주요 플랫폼별 사업자 현황 및 시장 구조

1. 지상파방송

가. 시장 구조

◦태국은 아날로그 방송의 디지털방송 전환 작업이 2014년 시작됨에 따라 디지털 지상

파방송(DTT) 가입자 수가 급격히 늘어났음

◦디지털 주파수 경매는 매우 호평을 받았으며 참가자들은 라이센스당 1억 달러의 비용

을 지불했음

－하지만 King Bhumibol Adulyadej이 별세하면서 2016년 말까지 긴 애도기간과 소비자 

심리가 위축되어 방송국들이 입찰 당시 예상했던 광고 매출을 올리지 못하면서 

2017년 말까지 재정적 난관에 빠짐
150)
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◦ 2017년 무료 디지털 지상파방송(DTT) 가입 가구 수는 약 1,410만 가구로 이는 전체 

TV보유 가구의 약 64%를 차지함

－디지털 지상파방송의 직접 수신 가구보다는 위성을 통한 디지털 지상파방송 수신가

구의 비율이 높음

<표 6－12>  태국 디지털 지상파방송(DTT) 가입 가구 수(2013∼2022)
(단위: 천 가구)

구분 2013 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p
무료 DTT 
가입가구 수

0 3,032 7,053 10,917 14,102 16,487 17,701 18,254 18,623 18,891

유료 DTT 
가입가구 수

0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

DTT가입 

가구 비율(%) 
0 14.6 33.29 50.6 64.26 73.9 78.33 79.9 80.7 81.1

※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: SNL Kagan(2018)

◦태국 지상파방송은 기존 6개 채널에서 디지털방송이 도입됨에 따라 2018년 기준 총 

26개 채널로 대폭 증가함

－태국은 현재 4개의 공공 면허(Public License) 허가를 받은 채널과 22개의 상업적 면허

(Commercial License) 허가를 받은 채널 등 총 26개의 디지털 지상파채널이 운영 중

나. 주요 사업자 

지상파방송 주요 사업자 BEC, BBTV, MCOT, Thai Public Broadcasting Service 등

◦태국의 아날로그 지상파방송은 국영방송(Channel5, ModenineTV, NBT, Thai PBS)과 민

영 방송(Channel3, Channel7)으로 구성

◦지상파방송은 대부분 정부 또는 정부 관련 기관이 운영에 관여하고 있으며 국영방송

사의 소유주는 Royal Thai Army(Channel5), MCOT(ModernineTV), 국무 총리실 홍보부

(NBT), Thai Public Broadcasting Service(Thai PBS)임

150) EMIS(2018),pp.73
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◦NBT는 1930년 설립됐으며 국무 총리실 홍보부(The Government Public Relations Department 

of the Prime Minister’s Office) 산하임

－NBT는 1개의 중앙 방송국과 40개의 지역 방송국을 보유한 24시간 방송 시스템으로, 

뉴스의 비중이 높고 국가 및 종교행사 등을 주로 중계 방송함

◦Channel 3(BEC)은 Mass Communication Organization of Thailand(MCOT)으로부터 계약

을 통하여 사업운영권을 취득하였으며 Channel 7(BBTV)의 경우에는 육군(Royal Thai 

Army)으로부터 사업운영권을 취득함
151) 

◦주요 방송사업자 중 민영 방송사Channel3(BEC)와 Channel7(BBTV)가 전체 시청 점유

율에서 차지하는 비중이 매우 높으며 드라마 장르의 콘텐츠 선호도가 높음
152)

◦Thai Public Broadcasting Service(Thai PBS)는 2008년 1월 15일에 태국 공영방송법 

(2008)에 의해 설립되었으며 정치적, 상업적 영향으로부터 독립적인 기관임

－독립적인 방송사 운영을 보장받기 위하여 Thai PBS는 주류와 담배세 수익으로부터 

매년 최대 20억 바트의 수신료를 지원 받음

2. 유료방송

가. 시장 구조

◦태국의 유료방송 가입 가구는 2012년 이후 빠른 속도로 증가하였으며 연평균 8.4% 

(2017∼2022 CAGR)의 높은 성장률을 보일 것으로 전망됨

－ 2017년 유료방송 가입 가구는 약 487만이며 전체 TV보유 가구의 22.2%를 차지함

◦태국 유료방송시장의 2017년 매출액은 전년 대비 약 10.9% 증가한 약 6억 1,100만 달

러로, 연평균 11.9%(2017∼2022 CAGR) 증가할 것으로 전망됨

151) 송영관 외(2005), pp.200.
152) 이명동 외(2012), pp.80.
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<표 6－13>  태국 유료방송 가입 가구 수 및 매출액(2013∼2022)
(단위: 천 가구, 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p
유료방송

가입가구 수
2,720 3,250 3,930 4,407 4,870 5,292 5,729 6,229 6,758 7,280

유료방송 

매출액
453 451 476 551 611 699 771 855 956 1,072

유료방송

가입가구 

비율(%)
13.4 15.6 18.5 20.4 22.2 23.7 25.4 27.3 29.3 31.3

자료: SNL Kagan(2018)

◦태국 유료방송시장에서 가장 큰 비중을 차지하고 있는 플랫폼은 케이블이며 전체 유

료방송의 과반수를 차지하고 있으나 지속적으로 감소하고 있는 추세를 보임

－ 2017년 케이블은 전체 유료방송 매출의 약 55.6%를 차지하였으며 위성방송 30%, 

IPTV방송 14.4% 순으로 이어짐

◦유료방송의 대표적인 방송사업자로는 TrueVisions, GMM Z 등이 있음

[그림 6－4]  태국 유료방송 플랫폼별 매출 비율(2013∼2022)
(단위: %)

자료: SNL Kagan(2018); 2018~2022년은 추정치임

1) 케이블방송

◦태국의 케이블방송 가입 가구 수와 매출액은 지속적인 성장세를 보이고 있으며, 매출

의 경우 2022년까지 연평균 11.7% 성장할 것으로 예측됨(2017∼2022 CAGR)
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－ 2017년 태국의 케이블방송 가입 가구 수는 전체 가구 대비 11.8%인 258만 가구를 

기록함

<표 6－14>  태국 케이블방송 가입 가구 수(2013∼2022)
(단위: 천 가구, 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p
케이블방송 

가입가구 수
 1,653 1,977  2,329  2,375 2,584 2,781  2,986 3,189 3,419  3,631 

케이블방송 

매출액
226 249 268 306 340 398 438 481 532 590

케이블방송 

가입가구 

비율(%)
8.1 9.5 11 11 11.8 12.5 13.2 14 14.8 15.6

자료: SNL Kagan(2018)

[그림 6－5]  태국 케이블방송 매출액 추이(2013∼2022)
(단위: 백만 달러)

자료: SNL Kagan(2018); 2018~2022년은 추정치임 

2) 위성방송

◦ 2017년 위성방송 가입 가구 수는 전체 가구 대비 6.2%인 약 136만 가구이며, 이는 전

년 대비 약 9.38% 증가한 수치임

◦ 2017년 위성방송 매출액은 약 1억 8,400만 달러이며, 이는 전년 대비 약 2,300만 달러 

증가한 수치이며 2022년까지 지속적으로 증가할 것으로 전망됨
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－매출의 경우 2013-2022년까지 연평균 성장률 약 6.5%(2013∼2022 CAGR)를 기록할 

것으로 전망됨

<표 6－15>  태국 위성방송(DTH) 가입 가구 수(2013∼2022)
(단위: 천 가구, 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p
DTH 가입

가구 수
657 828 1,056 1,247 1,364 1,463 1,594 1,797 2,005 2,210

DTH 매출액 191 152 150 161 184 207 226 254 292 335
DTH 가입 

가구 비율(%)
3.2 4 5 5.8 6.2 6.6 7.1 7.9 8.7 9.5

※ DTH: Direct-To-Home, 가정직접수신 위성방송

자료: SNL Kagan(2018)

[그림 6－6]  태국 위성방송(DTH) 매출액 추이(2013~2022)
(단위: 백만 달러)

자료: SNL Kagan(2018); 2018~2022년은 추정치임

3) IPTV방송

◦ 2017년 태국의 IPTV방송 가입 가구 수는 전체 가구 대비 4.2%인 약 92만 가구를 기

록하였으며 이는 전년 대비 약 17% 증가한 수치임

◦ 2017년 IPTV방송 매출액은 약 8,800만 달러이며, 2013-2022년까지 연평균 성장률 약

10.7%(2017∼2022 CAGR)를 기록할 것으로 전망됨
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<표 6－16>  태국 IPTV방송 가입 가구(2013∼2022)
(단위: 천 가구. 백만 달러)

구분 2013 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p
IPTV방송 

가입가구 수
411 445 545 785 922 1,048 1,150 1,245 1,335 1,439

IPTV방송 

매출액
37 50 58 84 88 93 106 119 132 147

IPTV방송 

가입가구 

비율(%)
2 2.1 2.6 3.6 4.2 4.7 5.1 5.5 5.8 6.2

자료: SNL Kagan(2018)

[그림 6－7]  태국 IPTV방송 매출액 추이(2013∼2022)
(단위: 백만 달러)

자료: SNL Kagan(2018); 2018~2022년은 추정치임 

나. 주요 사업자

케이블방송 주요 사업자 TrueVisions 등
위성방송 주요 사업자 TrueVisions, Good TV 등
IPTV방송 주요 사업자 TrueVisions, GMM Z, AIS, Telco ToT 등

1) 케이블방송

◦태국의 케이블방송사업자로는 TrueVisions(True Corporation)과 CTH(Cable Thai Holding) 

가 있었으나 CTH는 자금 문제로 인하여 2016년에 도산하였음 

◦TrueVisions은 기존 케이블 사업자였던 UTV Cable Network와 International Broadcasting 
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Corporation이 1998년 합병한 회사인 United Broadcasting Corporation이 2007년 사명을 

변경한 회사로, 현재는 케이블뿐만 아니라 위성, IPTV방송 서비스도 제공하고 있음

－TrueVisions은 2018년 기준 74만 명의 가입자 수를 보유하고 있으며 50개 이상의 

HD 채널을 포함하여 약 173개의 채널을 운영 중 이다.(FTA, TV 공식홈페이지)

2) 위성방송 

◦태국의 위성방송사업자로는 TrueVisions(True Corporation), Next Step 등이 있음

－GMM Grammy는 CTH의 도산으로 2016년 위성방송 사업을 철수하였음

◦ 1995년 TrueVisions으로 합병하기 전 International Broadcasting Corporation(IBC)에서 

첫 위성 사업을 시작하였음 

◦Next Step TV와 Fox Networks는 Good TV라는 위성 유료방송 서비스를 제공하기 위

하여 2017년 합작 회사를 설립함

－Good TV는 미국 FOX사의 콘텐츠와 Next Step의 콘텐츠들을 제공하고 있으며 67개

의 채널 운영 중

－ 2018년 기준 약 15만 명의 구독자를 보유하고 있음 

3) IPTV방송 

◦태국의 IPTV방송사업자로는 민영 사업자인 AIS(Advanced Info Service), 국영 사업자

인 TOT등이 있음

◦ 2012년 2월 TOT는 말레이시아 기반 IPTV방송 시스템 제공자와 손을 잡고 IPTV방송 

시장으로 진출하였음 

－ 2018년 기준 11만 명의 가입자를 보유하고 있음

◦ 2015년 4월 AIS(Advanced Info Service)가 IPTV방송 서비스인 PlayBox를 출시하였음

－Playbox는 재생 자동화 기술을 활용하여 고화질의 영상 서비스를 제공함

－ 2018년 기준 48만명의 가입자 수를 보유하고 있음. 

3. OTT

가. 시장 구조

◦OVUM(2018c)에 의하면 2017년 태국 유료 OTT 서비스 매출규모는 7,100만 달러이며 

전년대비 약 1.3배 성장하였으며 2023년까지 약 1억 9,100만 달러 달러까지 성장할 것
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으로 예상됨
153)

－유료 OTT시장은 구독형(Subscription) 서비스가 대부분이며, 2017년 기준 구독형 서

비스 매출은 약 6,850만 달러이며 2023년까지 약 2.7배 이상 증가할 것으로 예상됨

<표 6－17>  태국 유료 OTT 서비스 형태별 총 매출액(2014∼2023)
(단위: 백만 달러)

구분 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p 2023p

디지털 대여 1.1 1.3 1.4 1.6 1.8 2.0 2.2 2.4 2.5 2.7

전자 판매 0.7 0.7 0.8 0.9 0.9 1.0 1.2 1.2 1.3 1.4

구독형 8.9 25.1 52.1 68.5 85.7 104.6 121.9 144.4 164.8 186.9

합계 10.7  27.1 54.3 71.0 88.5 107.6 125.3 147.9 168.6 191.0 

※ 전자판매(Electronic sell-through, EST)
※ 구독형(Subscriptions): 반복적으로 결제하여 디지털 영상을 이용하는 유료 서비스로 구독기반 주문형 

서비스(Subscription Video On Demand, SVOD)와 선형 구독 서비스(Linear Subscription Services, SLIN)
을 모두 포함

※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: OVUM(2018c)

◦태국의 구독형 서비스 이용자는 2017년 약 90만 2천명이며 전년대비 약 1.3배 이상 증

가함

－ 2014년 15만 명에서 2017년 90만 2천명으로 약 6배 이상 증가하였음(2014∼2017 

CAGR 71%)

－ 2014년 이후 연 평균 29% 성장할 것으로 예측되며, 2023년 약 210만 명의 이용자가 

예상됨

153) OVUM(2018)은 OTT 서비스를 크게 EST(Electronic-Sell-Through, 전자 판매 방식), Digital Rental(디
지털 대여), Subscriptions(구독형 서비스)으로 나누고 있음. 이에 반해 PWC(2018)은 OTT 서비스를 

SVOD(Subscription VOD, 구독기반 주문형 서비스)와 TVOD(Transactional VOD, 건당판매 주문형 

서비스)로 구분함. PWC(2018)에 의하면 태국의 OTT시장 2017년 기준 총 매출은 6,700만 달러이며 

2022년에는 1억 2,800만 달러를 기록할 것으로 예상함(2017~2022 CAGR 13.9%)



478

<표 6－18>  태국 구독형 서비스 이용자 현황(2014∼2023)
(단위: 천 명)

구분 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p 2023p
SVOD 

구독자수
150 265 586 752 930 1,131 1,303 1,527 1,717 1,910

SLIN
구독자수

- 85 125 150 165 170 175 180 185 190

합계 150 350 711 902 1,095 1,301 1,478 1,707 1,898 2,100

※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: OVUM(2018c)

◦태국의 유료 OTT 서비스 콘텐츠별 매출을 살펴보면 2018년까지는 영화가 방송콘텐츠

보다 높았지만 2019년을 기준으로 방송콘텐츠 매출액이 영화를 추월할 것으로 전망됨

<표 6－19>  태국 유료 OTT 서비스 콘텐츠별 매출액(2014~2023)
(단위: 백만 달러)

구분 2014 2015 2016 2017 2018p 2019p 2020p 2021p 2022p 2023p
영화 7.4 14.9 29 36.3 43.5 50.8 56.5 63.5 68.8 73.4
TV 3.2 10.7 22.6 31.1 40.6 51.5 62.7 77.3 91.9 108.6
기타 0.2 1.5 2.7 3.6 4.4 5.3 6.1 7.1 8 9.1
합계 10.8 27.1 54.3 71 88.5 107.6 125.3 147.9 168.6 191 
※ 반올림으로 인해 총합계가 각 항목의 합과 다를 수 있음

자료: OVUM(2018c)

나. 주요 사업자

OTT 주요 사업자 Netflix, Doonee, Hollywood, HOOQ, iflix, Primetime, Viu 등

◦태국의 OTT 서비스 현지 주요 사업자로는 Hollywood HDTV, Donnee, PrimeTime 등이 

있으며 해외사업자로는 Netflix, iflix, HOOQ, Viu 등이 있음

◦Hollywood HD, PrimeTime과 같은 현지 OTT 서비스 사업자는 Viu, Netflix 등와 같은 

글로벌 기업과 비교하여 저렴한 가격과 유연한 서비스를 제공함

◦ 2013년 3월 미국의 영화 및 TV 드라마를 제공하며, 태국 내 최초의 OTT 서비스인 

Hollywood HDTV 서비스가 시작됨
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－ 2016년 서비스를 개시한 Netflix의 영향으로 Hollywood HDTV의 OTT시장 점유율은 

매년 감소하고 있으며 2017년 기준 14%를 차지함

◦ 2015년 3월 PrimeTime Entertainment가 고품질의 동영상 OTT 서비스인 PrimeTime의 

서비스를 개시하였음

－ 2015년 서비스를 개시 후 시장 점유율 1위를 차지하였으나 Netflix, iflix, HOOQ 등 

글로벌 사업자들의 등장으로 시장 점유율이 매년 감소하고 있음

－PrimeTime은 2014년 새로운 영상 스트리밍 기술과 구조를 가지고 설립되었으며 태

국 내 DVD 소매 기업인 DNA로부터 850만 달러 투자 유치

－할리우드 등의 메이저 영화와 태국 내의 영화, 독립 영화 등 다양한 방면의 영화를 

제공함

◦Doonee는 2015년 설립되었으며 태국 현지 OTT 서비스 사업자로 온라인 엔터테인먼

트, 영화, TV 프로그램, 다큐멘터리 및 애니메이션을 HD로 제공함

－ 2017년 시장 점유율은 7%이며 매년 지속적으로 감소할 것으로 예상됨

◦ 2016년 1월 미국의 Netflix는 태국에서 서비스를 시작하였으며 현재까지 시장 점유율 

1위를 차지하고 있음

－ 2018년 4월 Netflix는 태국의 Grammy GMM과 방송콘텐츠 계약을 체결하여 700시간 

이상의 태국 방송콘텐츠를 제공받기로 함

◦ 2017년 5월 홍콩의 PCCW의 아시아 중심 온라인 비디오 스트리밍 서비스인 Viu는 태

국(아시아 내에서 15번째 시장)시장으로 진출하였음

－서양의 방송콘텐츠를 제공하지 않고 오로지 아시아 방송콘텐츠만 제공한다는 것이 

특징이며 방송콘텐츠들은 전부 태국 자막이 삽입되어 있으며 FULL HD 화질로 서비

스를 제공함

－Viu는 태국 최대의 통신사업자인 AIS와 파트너십을 체결하였으며 AIS 사용자에게

는 특별한 혜택을 제공하고 있음
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[그림 6－8]  태국 OTT 사업자별 시장 점유율
(단위: %)

자료: OVUM(2018b)
 

제 5절  현지 방영 방송콘텐츠 분석

1. 현지 제작 방송콘텐츠 방영 현황

가. 개요

◦ (지상파방송) 2018년 상반기 기준 현지 제작 방송콘텐츠는 지상파방송의 드라마 부문

에서 <Bhuppae Sunniwat(운명적인 사랑)>, <Komfak(날카로운 베티베르풀)>, 예능 부문

에서 <Mai Thong Kham 6(마이 통 캄 6)>, <MasterChef Thailand 2(마스터 셰프 태국 2)> 

등, 기타 부문으로는 어린이들을 대상으로 하는 <Sang Thong(상통)>, <Super10(슈퍼

10)> 등, 뉴스를 전문적으로 다룬 <Pra Den Det Jet Sri(멋진 7가지 색상)>, <Khao Sam 

miti(3D 뉴스)> 등이 있음

◦ (유료방송) 2018년 상반기 기준 현지 제작 방송콘텐츠는 유료방송의 드라마 부문에서 

<I Sea U(나, 바다, 그리고 너)>, <Sri Ayodhaya(스리 아요드야)> 등, 예능 부문에서 

<Show Me The Money Thailand(쇼 미 더 머니 타일랜드)>, <The Price Is Right Thailand

(더 프라이스 이즈 라이트 타일랜드)> 등, 다큐멘터리 부문에서 <The Attitude(애티튜

드)>, <Nangtalung Shadow Puppet Maker(커리어 아웃사이드 더 스트림)> 등이 있음
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◦ (OTT) 2018년 상반기 기준 현지 제작 방송콘텐츠는 OTT플랫폼의 드라마 부문에서 

<Together With Me the Next Chapter(다음 장은 나와 함께)>, <Love By Chance Series(러

브 바이 찬스 시리즈)> 등, 예능 부문은 <Take Guy Out Thailand Season 3(테이크 가이 

아웃 타일랜드 시즌 3)>, <The Driver(더 드라이버)> 등이 있음

－이밖에도 OTT 서비스사업자인 Line TV는 여행프로그램인 <Dance Dance Dance 

Thailand(댄스 댄스 댄스 타일랜드)>를 자체 제작하여 방영

나. 인기 콘텐츠

1) 지상파

가) 드라마

Bhuppae Sunniwat(운명적인 사랑)

 

자료: Post Today(https://www.posttoday.com/social/general/547950)

프로그램명 Bhuppae Sunniwat

콘텐츠 길이 150분

방영채널 3 HD

방영횟수 주 2회(수-목)

중간광고 여부 있음

제작사 Boardcast Thai Television Company Limited



482

Komfak(날카로운 베티베르풀)

 

자료: T news(https://www.tnews.co.th/contents/433797)

프로그램명 Komfak

콘텐츠 길이 150분

방영채널 3 HD

방영횟수 주 2회(월, 목)

중간광고 여부 있음

제작사 DIDA Video Production Company Limited

나) 예능

Mai Thong Kham 6(마이 통 캄 6)

 

자료: Facebook
(https://www.facebook.com/tvdigitalwatchthailand/photos/a.1561773287233596/1651171754960415/?type
=1&theater)

프로그램명 Mai Thong Kham 6

콘텐츠 길이 90분

방영채널 Workpoint Entertainment

방영횟수 주 1회(목)

중간광고 여부 있음

제작사 Workpoint Entertainment
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MasterChef Thailand Season 2(마스터 셰프 타일랜드 시즌 2)

 

자료: Thairath(https://www.thairath.co.th/content/1277037)

프로그램명 MasterChef Thailand Season 2

콘텐츠 길이 90분

방영채널 Channel7

방영횟수 주 1회(일)

중간광고 여부 있음

제작사 HELICONIA H group

다) 기타

Sang Thocng(상통)

자료: Channel7(http://www.ch7.com)

프로그램명 SANG THONG

콘텐츠 길이 60분

방영채널 Channel7

방영횟수 주 2회(토-일)

중간광고 여부 있음

제작사 DIDA Video Production Company Limited
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Super10(슈퍼10)

자료: Workpoint(http://www.workpointtv.com/programs/20210/all)

프로그램명 Super10 

콘텐츠 길이 60분

방영채널 Workpoint

방영횟수 주 1회(토)

중간광고 여부 있음

제작사 Super Jiw company

Pra Den Det Jet Sri(멋진 7가지 색상)

자료: Channel7(http://www.ch7.com/shows/shows_all/214/ประเดน็เดด็_7_สี.html)

프로그램명 Pra Den Det Jet Sri

콘텐츠 길이 30분

방영채널 Channel7

방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 있음

제작사 7HD
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Khao Sam miti(3D 뉴스)

자료: Channel3(http://www.ch3thailand.com/รายการช่อง3/krobkruakao/42/ข่าว-3-มิติ.html)

프로그램명 Khao Sam miti

콘텐츠 길이 30분

방영채널 Channel3

방영횟수 매일

중간광고 여부 있음

제작사 Channel3, Hot News Company

2) 유료방송

가) 드라마

I Sea U(나 바다 그리고 너)

 

자료: True 4U(http://www.true4u.com/index.php?name=show&action=detail&program_id=284) 

프로그램명 I Sea U

콘텐츠 길이 60분

방영채널 True4U

방영횟수 주 2회(토-일)

중간광고 여부 있음

제작사 Lasercat Studio
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Sri Ayodhaya(스리 아요드야)

 

자료: Facebook(https://www.facebook.com/SriAyodhayaOfficial) 

프로그램명 Sri Ayodhaya

콘텐츠 길이 90분

방영채널 True4U

방영횟수 주 2회(월-화)

중간광고 여부 있음

제작사 True Visions 

나) 예능

Show Me The Money Thailand(쇼 미 더 머니 타일랜드)

 

자료: TrueID(http://exclusive.trueid.net/smtmthailand)

프로그램명 Show Me The Money Thailand 

콘텐츠 길이 90분

방영채널 True4U

방영횟수 주 1회(화)

중간광고 여부 있음

제작사 1
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The Price Is Right Thailand(더 프라이스 이즈 라이트 타일랜드)

 

자료: True4U(http://true4u.truelife.com/index.php?name=show&action=detail&program_id=60)

프로그램명 The Price Is Right Thailand 

콘텐츠 길이 60분

방영채널 True4U

방영횟수 주 4회(월-목)

중간광고 여부 있음

제작사 TV Thunder Public Company Limited

다) 다큐멘터리

The Attitude(애티튜드)

 

자료: True4U(http://true4u.truelife.com/index.php?name=show&action=detail&program_id=239)

프로그램명 The Attitude

콘텐츠 길이 30분

방영채널 True4U

방영횟수 주 1회(화)

중간광고 여부 있음

제작사 ORT production



488

Ar Cheep Nok Kra Srae(커리어 아웃사이드 더 스트림)

 

자료: True4U(http://www.trueplookpanya.com/new/tv_program_detail/12/3225/อาชีพนอกกระแส-:-ช่างแกะหนงัตะลงุ)
프로그램명 Ar Cheep Nok Kra Srae

콘텐츠 길이 30분

방영채널 True4U

방영횟수 주 1회(화)

중간광고 여부 있음

제작사 Stripper Films, Well done bangkok

3) OTT

가) 드라마

Together With Me the Next Chapter(다음 장은 나와 함께)

자료: LineTV(https://tv.line.me/togetherwithme)

프로그램명 Together With Me the Next Chapter

콘텐츠 길이 40분

OTT플랫폼명 LineTV

중간광고 여부 없음

제작사 TVThunder
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Love By Chance Series(러브 바이 찬스)

자료: LineTV(https://tv.line.me/lovebychanceseries)

프로그램명 Love By Chance Series

콘텐츠 길이 40분

OTT플랫폼명 LineTV

중간광고 여부 없음

제작사 Wabi Sabi Studio

나) 예능

Take Guy Out Thailand Season 3(테이크 가이 아웃 타일랜드 시즌 3)

자료: LineTV(https://tv.line.me/takeguyout) 

프로그램명 Take Guy Out Thailand Season 3

콘텐츠 길이 30분

OTT플랫폼명 LineTV

중간광고 여부 없음

제작사 TV Thunder
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The Driver(더 드라이버)

자료: LineTV(https://tv.line.me/thedriver?lang=th_TH)

프로그램명 The Driver

콘텐츠 길이 15분

OTT플랫폼명 LineTV

중간광고 여부 없음

제작사 P Rangers

다) OTT플랫폼 자체제작

Dance Dance Dance Thailand(댄스 댄스 댄스 타일랜드)

 

자료: LineTV(https://tv.line.me/thesunhunter) 

프로그램명 Dance Dance Dance Thailand

콘텐츠 길이 60 분

OTT플랫폼명 LineTV

중간광고 여부 없음

제작사 TV Thunder
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2. 현지 해외 방송콘텐츠 방영 현황(한국 방송콘텐츠 제외)

가. 개요

◦ (지상파방송) 2018년 상반기 기준 해외 제작 방송콘텐츠(한국 제외)는 지상파방송의 

드라마 부문에서 인도의 <Mahabali Hanuman(마하발리 하누만)>, <Naagin(커다란 뱀)> 

등, 예능 부문에서는 미국의 <Masterchef US season 7(마스터셰프 미국 시즌 7)>, 미국

의 <Team Ninja Warrior(팀 닌자 워리어)> 등, 애니메이션 부문에서는 일본의 <Ultimate 

Spiderman(얼티밋 스파이더맨)>, <Pokémon Black and White(포켓몬 블랙 앤 화이트)> 

등, 다큐멘터리 부문에서는 미국의 <Wild One(야생)>, <Song Pri(송 프리)> 등이 있음

◦ (유료방송) 2018년 상반기 기준 해외 제작 방송콘텐츠(한국 제외)는 유료방송의 드라

마 부문에서 미국의 <Fear The Walking Dead season 3(워킹데드 시즌 3)>, 중국의 <The 

Glory of Tang Dynasty(대당영요)> 등, 예능 부문에서는 호주의 <Master Chef Australia 

10(마스터 셰프 호주 시즌10)>, 영국의 <The X Factor UK(더 엑스 팩터 유케이)> 등, 

애니메이션 부문에서는 미국의 <We Bare Bears(위 베어 베어스)>, <Adventure Time 

With Finn & Jake(어드벤쳐 타임)> 등, 다큐멘터리 부문에서는 영국의 <Blue Planet II

(아름다운 바다 2)> 미국의 <Africa’s deadliest(아프리카의 데드리스트)> 등이 있음

◦ (OTT) 2018년 상반기 기준 해외 제작 방송콘텐츠(한국 제외)는 드라마 부문에서는 미

국의 <The End of the Fucking World(빌어먹을 세상 따위)>, <Stranger Things(기묘한 이

야기)> 등, 예능 부문에서는 미국의 <Master Chef US season 4(마스터셰프 미국 시즌

4)>, <The Celebrity Apprentice season 6(셀러브리티 어프렌티스 시즌6)> 등, 애니메이션 

부문에서는 미국의 <My Little Pony season 3(마이 리틀 포니 시즌 3)>, 일본의 <Conan 

The movie, Conan the series(명탐정 코난 극장판)> 등, 다큐멘터리 부문에서는 미국의 

<Chasing Coral(산호초를 따라서)>, 영국의 <Planet Earth(살아있는 지구)> 등이 있음

나. 인기 콘텐츠

1) 지상파방송

 가) 드라마
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Mahabali Hanuman(마하발리 하누만)

 

자료: Episode Generator(https://www.episodegenerator.com/mentalist)
프로그램명 Mahabali Hanuman

콘텐츠 길이 70분

방영채널 Now26

방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 있음

제작국 인도

제작사 Contiloe Entertainment

더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 더빙

Naagin(커다란 뱀)

 

자료: ColorsTV(http://www.colorstv.com/mena/shows/naagin-3-3825.html) 
프로그램명 Naagin

콘텐츠 길이 45분

방영채널 Channel3

방영횟수 주 2회(토-일)

중간광고 여부 있음

제작국 인도

제작사 Balaji Telefilms

더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 더빙
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나) 예능

Masterchef US Season 7(마스터셰프 미국 시즌 7)

 

자료: TV Guide(http://www.tvguide.com/tvshows/masterchef/episodes-season-7/304163)
프로그램명 Masterchef US Season 7
콘텐츠 길이 60분
방영채널 NOW26
방영횟수 주 2회(토-일)

중간광고 여부 있음

제작국 미국

제작사 Fox
더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 더빙

Team Ninja Warrior(팀 닌자 워리어)

 

자료: PPTV HD36(https://www.pptvhd36.com/news/ประชาสมัพนัธ์/80599)
프로그램명 Team Ninja Warrior 
콘텐츠 길이 60분
방영채널 PPTV36
방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 있음

제작국 미국

제작사 NBCUniversal Television 
더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 더빙
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다) 애니메이션

Ultimate Spiderman(얼티밋 스타이더맨)

 

자료: Marvel
(https://www.marvel.com/comics/issue/51145/marvel_universe_ultimate_spider-man_web_warriors_2014_1)

프로그램명 Ultimate Spiderman
콘텐츠 길이 30분
방영채널 7 HD
방영횟수 주 1회(일)

중간광고 여부 있음

제작국 일본

제작사 Marvel Comics
더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 더빙

Pokémon Black and White(포켓몬 블랙 앤 화이트)

 

자료: Pokemon(https://www.pokemon.com/us/pokemon-episodes/pokemon-tv-seasons/season-14/)
프로그램명 Pokémon Black and White
콘텐츠 길이 30분
방영채널 Mcot HD
방영횟수 주 1회(토)

중간광고 여부 있음

제작국 일본

제작사 The Pokémon Company(Nintendo)
더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 더빙
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라) 다큐멘터리

 Wild One(야생)

 

자료: <Wild One> .tvdigitalwatch 홈페이지

(https://www.tvdigitalwatch.com/highlight-8-02-2561/)
프로그램명 Wild One 
콘텐츠 길이 30분
방영채널 Now26
방영횟수 주 1회(일)

중간광고 여부 있음

제작국 미국

제작사 Wide Angle 
더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 자막 

 Song Pri(송 프리)

 

자료: Now26(http://www.now26.tv/program/lists/265)

프로그램명 Song Pri
콘텐츠 길이 90분
방영채널 Now26
방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 있음

제작국 미국

제작사 Wide Angle 
더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 자막
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2) 유료방송

 가) 드라마

Fear The Walking Dead Season 3(워킹데드 시즌 3)

 

자료: AMC(https://www.amc.com/shows/fear-the-walking-dead/season-3)
프로그램명 Fear The Walking Dead Season 3
콘텐츠 길이 60분
방영채널 True AMC(242)
방영횟수 2회(월) 

중간광고 여부 있음

제작국 미국

제작사 AMC
더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 자막

The Glory of Tang Dynasty(대당영요)

 

자료: Anhui TV(http://sp.ahtv.cn/c/2017/0123/00948326.html)
프로그램명 The Glory of Tang Dynasty
콘텐츠 길이 50분
방영채널 Warner TV
방영횟수 주 2회(수-목) 

중간광고 여부 있음

제작국 중국

제작사 H&R Century Pictures
더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 더빙
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나) 예능

Master Chef Australia Season 10(마스터 셰프 호주 시즌 10)

 

자료: 10 Play(https://tenplay.com.au/channel-ten/masterchef)
프로그램명 Master Chef Australia Season 10
콘텐츠 길이 90분
방영채널 True Lifetime(CH.339)
방영횟수 주 5회(월-금) 

중간광고 여부 없음

제작국 호주

제작사 Network Ten
더빙 혹은 자막 처리 여부 영어 더빙

The X Factor UK(더 엑스 팩터 유케이)

 

자료: itv(http://www.itv.com/xfactor)

프로그램명 The X Factor UK 
콘텐츠 길이 90분
방영채널 Blue Ant Entertainment HD(337)
방영횟수 주 2회(일-월) 

중간광고 여부 있음

제작국 영국

제작사 Fremantle Media, North America Syco Entertainment
더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 자막
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다) 애니메이션

We Bare Bears(위 베어 베어스)

 

자료: Cartoon Network(https://www.cartoonnetworkasia.com/show/we-bare-bears)
프로그램명 We Bare Bears 
콘텐츠 길이 30분
방영채널 Cartoon Network(CH.453)
방영횟수 주 2회(토-일) 

중간광고 여부 있음

제작국 미국

제작사 Cartoon Network Studios
더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 더빙

Adventure Time With Finn & Jake(어드벤쳐 타임)

 

자료: Cartoon Network(https://www.cartoonnetworkasia.com/show/we-bare-bears)
프로그램명 Adventure Time With Finn & Jake
콘텐츠 길이 30분
방영채널 Cartoon Network(CH.453)
방영횟수 매일

중간광고 여부 있음

제작국 미국

제작사 Cartoon Network Studios
더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 더빙
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라) 다큐멘터리

Blue Planet II(아름다운 바다)

 

자료: BBC Earth(https://www.bbcearth.com/blueplanet2)
프로그램명 Blue Planet II
콘텐츠 길이 60분
방영채널 BBC Earth(568)
방영횟수 주 1회(화)

중간광고 여부 있음

제작국 영국

제작사 BBC Studios. 
더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 더빙

Africa’s Deadliest(아프리카 데드리스트)

 

자료: National Geographic(https://www.nationalgeographic.com/tv/africas-deadliest)
프로그램명 Africa’s Deadliest
콘텐츠 길이 60분
방영채널 True Explore Wild(CH.39)
방영횟수 주 1회

중간광고 여부 있음

제작국 미국

제작사 Aquavision TV Productions
더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 더빙 / 태국어 자막
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3) OTT 

 가) 드라마

The End of the Fucking World(빌어먹을 세상 따위)

자료: Netflix(https://www.netflix.com/th/title/80175722)
프로그램명 The End of the Fucking World
콘텐츠 길이 25분
OTT플랫폼명 Netflix
중간광고 여부 없음

제작국 영국

제작사 Clerkenwell Films, Dominic Buchanan Productions
더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어, 중국어, 태국어 자막

Stranger Things(기묘한 이야기)

자료: Netflix(https://www.netflix.com/th/title/80057281)

프로그램명 Stranger Things

콘텐츠 길이 55분

OTT플랫폼명 Netflix

중간광고 여부 없음

제작국 미국

제작사 Warner Bros, Netflix
더빙 혹은 자막 처리 여부 영어, 중국어, 태국어 자막
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나) 예능

Master Chef US Season 4(마스터 셰프 미국 시즌 4)

자료: Doonee(https://www.doonee.com/movie/260_คน้หาสดุยอดเชฟปี4)

프로그램명 Master Chef US Season 4

콘텐츠 길이 40분

OTT플랫폼명 DOONEE

중간광고 여부 없음

제작국 미국

제작사 Endemol Shine North America

더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 더빙 및 태국어 자막

The Celebrity Apprentice Season 6(셀러브리티 어프렌티스 시즌 6)

자료: Doonee(https://doonee.com/inside/174)

프로그램명 The Celebrity Apprentice Season 6

콘텐츠 길이 90분

OTT플랫폼명 DOONEE

중간광고 여부 없음

제작국 미국

제작사 Trump Productions, Mark Burnett Productions

더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 더빙 및 태국어 자막
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다) 애니메이션

My Little Pony Season 3(마이 리틀 포니 시즌 3)

자료: Doonee(https://www.doonee.com/movie/382_MyLittlePonyมิตรภาพอนัแสนวิเศษปี3) 

프로그램명 My Little Pony Season 3

콘텐츠 길이 21분

OTT플랫폼명 DOONEE, AisPlay

중간광고 여부 없음

제작국 미국

제작사 Lauren Faust 

더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 더빙

Conan the Movie, Conan the Series(명탐정 코난 극장판)

자료: LineTV(https://tv.line.me/search?query=conan) 

프로그램명 Conan the Movie, Conan the Series

콘텐츠 길이 25분

OTT플랫폼명 LineTV, AisPlay, HOOQ, iflix, Hollywood HDTV

중간광고 여부 없음

제작국 일본

제작사 TMS Entertainment 

더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 더빙
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라) 다큐멘터리

Chasing Coral(산호초를 따라서)

자료: LineTV(https://www.netflix.com/kr/title/80168188) 

프로그램명 Chasing Coral

콘텐츠 길이 93분

OTT플랫폼명 Netflix

중간광고 여부 없음

제작국 미국

제작사 Exposure Labs

더빙 혹은 자막 처리 여부 중국어, 태국어 자막

Planet Earth(살아있는 지구)

자료: Netflix(https://www.netflix.com/kr/title/80168188) 

프로그램명 Planet Earth

콘텐츠 길이 50분

OTT플랫폼명 Netflix

중간광고 여부 없음

제작국 영국

제작사 British Broadcasting Corporation(BBC)

더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 자막
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3. 현지 한국 방송콘텐츠 방영 현황

가. 개요

◦ (지상파방송) 2018년 상반기 기준 한국 방송콘텐츠는 지상파방송의 드라마 부문에서 

<Strong Woman Do Bong-soon(힘 쎈 여자 도봉순)>, <옥중화(Flowers Of The Prison)> 

등, 예능 부문에서는 <Cafe Amor(선다방)>, <WannaOne Go Zero-Base(워너원 고 제로

베이스)> 등이 있음

◦ (유료방송) 2018년 상반기 기준 한국 방송콘텐츠는 유료방송의 드라마 부문에서 

<Radio Romance(라디오 로맨스)>, <The Legend Of The Blue Sea(푸른 바다의 전설)> 

등, 예능 부문에서는 <Produce 101 season 2(프로듀스101 시즌 2)>, <IGOT7(IGOT7)> 

등, 애니메이션 부문에서는 <Running Man Animation Series(런닝맨 애니메이션 시리

즈)>, <Super Wings(날아라 슈퍼윙즈)> 등이 있음

◦ (OTT) 2018년 상반기 기준 한국 방송콘텐츠는 OTT플랫폼의 드라마 부문에서 <I Am 

Not A Robot(로봇이 아니야)>, <The Great Tempter(위대한 유혹자)>등, 예능부문에서는 

<Running Man(런닝맨)>, <Men On A Mission(아는 형님)> 등, 애니메이션 부문에서는 

<Pororo The Little Penguin(뽀로로)> 등이 있음

나. 인기 콘텐츠

1) 지상파방송

가) 드라마
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Strong Woman Do Bong-soon(힘 쎈 여자 도봉순)

 

자료: JTBC 공식 홈페이지(http://tv.jtbc.joins.com/dobongsoon)
프로그램명 힘 쎈 여자 도봉순

콘텐츠 길이 60분
방영채널 13Family
방영횟수 주 3회(월-수)

중간광고 여부 있음

제작사 Drama House,JSPictures
더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 더빙

 Flowers Of The Prison(옥중화)

 

자료: MBC(http://www.imbc.com/broad/tv/drama/fip)
프로그램명 옥중화

콘텐츠 길이 60분

방영채널 13Family

방영횟수 주 5회(월-금)

중간광고 여부 있음

제작사 Kim Jong Hak productions, MBC

더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 더빙
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나) 예능

Cafe Amor(선다방)

 

자료: JTBC(http://tv.jtbc.joins.com/dobongsoon)

프로그램명 선다방

콘텐츠 길이 90분

방영채널 True4U 24

방영횟수 주 1회(월)

중간광고 여부 있음

제작사 tvN

더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 더빙 / 태국어 자막

WannaOne Go Zero-Base(워너원 고 제로베이스)

 

자료: tvN(http://wannaonego.mnet.com)

프로그램명 워너원고 제로베이스

콘텐츠 길이 90분

방영채널 True4U 24

방영횟수 주 1회(월)

중간광고 여부 있음

제작사 tvN

더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 더빙
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2) 유료방송

 가) 드라마 

Radio Romance(라디오 로맨스)

 

자료: KBS(http://program.kbs.co.kr/2tv/drama/radioromance/)

프로그램명 라디오 로맨스

콘텐츠 길이 60분
방영채널 True Asian Series HD
방영횟수 주 2회(월-화)

중간광고 여부 있음

제작사 KBS
더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 더빙 / 태국어 자막

The Legend Of Blue Sea(푸른 바다의 전설)

 

자료: SBS(http://programs.sbs.co.kr/drama/bluesea)

프로그램명 푸른 바다의 전설

콘텐츠 길이 60분
방영채널 True4U
방영횟수 주 2회(수-목)

중간광고 여부 있음

제작사 SBS
더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 더빙 / 태국어 자막
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나) 예능

Produce 101 Season 2(프로듀스 101 시즌 2)

 

자료: Wikipedia(https://en.wikipedia.org/wiki/Produce_101_(season_2))

프로그램명 프로듀스101 시즌 2
콘텐츠 길이 120분
방영채널 True X-ZYTE 
방영횟수 주 2회(금-토)

중간광고 여부 있음

제작사 CJ E&M, AKA TV
더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 자막

IGOT7(IGOT7)

 

자료: KMUSIC(http://officiallykmusic.com/got7-struggles-impress-suzy-igot7-episode-4-preview)

프로그램명 IGOT7
콘텐츠 길이 60분
방영채널 True X-ZYTE 
방영횟수 주 1회(일)

중간광고 여부 있음

제작사 SBS MTV
더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 더빙
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다) 애니메이션

Running Man Animation Series(런닝맨 애니메이션 시리즈)

 

자료: SBS(https://programs.sbs.co.kr/culture/anirunningman)

프로그램명 런닝맨

콘텐츠 길이 30분
방영채널 Cartoon Network(CH.453)
방영횟수 주 2회(토-일)

중간광고 여부 있음

제작사 LOCUS
더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 더빙

Super Wings(날아라 슈퍼윙즈)

 

자료: <날아라 슈퍼윙즈> EBS 공식 홈페이지

(http://home.ebs.co.kr/superwings/main;jsessionid=PArDY3J0iQP1ZpveRjQtWcIzhVe2DRf7Bt9knLqHjC
o826Jw0aTWur0Uvsb1UDAL.enswasb03_servlet_engine3)

프로그램명 날아라 슈퍼윙즈

콘텐츠 길이 30분
방영채널 Boomerang(89)
방영횟수 매일

중간광고 여부 있음

제작사
FunnyFlux Entertainment, Qianqi Animation, 

Little Airplane Productions
더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 더빙
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3) OTT

가) 드라마

I Am Not A Robot(로봇이 아니야)

자료: MBC(http://www.imbc.com/broad/tv/drama/robot)

프로그램명 로봇이 아니야

콘텐츠 길이 30분

OTT플랫폼명 Viu

중간광고 여부 없음

제작사 MBC

더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 자막

The Great Tempter(위대한 유혹자)

자료: MBC(http://www.imbc.com/broad/tv/drama/tempted)

프로그램명 위대한 유혹자

콘텐츠 길이 35분

OTT플랫폼명 Viu

중간광고 여부 없음

제작사 MBC

더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 자막
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나) 예능

Running Man(런닝맨)

자료: SBS(https://programs.sbs.co.kr/enter/runningman)

프로그램명 런닝맨

콘텐츠 길이 90분

OTT플랫폼명 Viu

중간광고 여부 없음

제작사 SBS

더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 자막

Men On A Mission(아는 형님)

 

자료: JTBC(http://tv.jtbc.joins.com/jtbcbros)

프로그램명 아는 형님

콘텐츠 길이 90분

OTT플랫폼명 Viu

중간광고 여부 없음

제작사 JTBC

더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 자막
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다) 애니메이션

Pororo The Little Penguin(뽀로로)

자료: The Movie DB(https://www.themoviedb.org/tv/19845-pororo-the-little-penguin/images/posters)

프로그램명 뽀로로

콘텐츠 길이 60분

OTT플랫폼명 iflix

중간광고 여부 없음

제작사 Ocon Animation Studios

더빙 혹은 자막 처리 여부 태국어 더빙

제 6절  국가 간 공동제작 현황

1. 공동제작협정 체결 현황

◦태국은 다른 국가와 체결한 시청각 공동제작협정이 없으며 2017년 12월부터 한국과 방

송프로그램 공동제작협정 협상 개시

－한－ASEAN FTA(서비스챕터 제27조)에는 방송 분야 공동제작협정 체결의 법적 근거

가 마련되어 있음
154)

154) 한－ASEAN FTA 제27조 기타조항

5. 아세안 회원국들은 이 협정에 따라 방송프로그램의 공동생산에 관하여 한국과 각자 양자 협정

을 체결할 수 있고, 그러한 양자 협정은 협정 당사국들에게만 적용된다.
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2. 공동제작 지원 제도

◦태국에는 공동제작 관련 재정적 지원제도로 세 가지 펀드가 존재함

－문화부는 국가 영화 및 시청각물 지원 프로젝트(National Film and Audiovisual 

Supporting Project)를 운영하고 있음. 콘텐츠는 태국의 문화와 선량한 도덕성을 홍보

해야함

－관광국은 제작비에 대해 15%∼20% 현금 환급을 지원하고 있으며 지원 조건은 태국 

제작사와 해외제작사간의 공동제작이어야 하고 해외제작사가 태국에서 5,000만 바트

(한화 약 1억 7,000만원)이상의 제작비를 투자해야 함(리베이트 금액은 프로젝트 당 

7,000만 바트)

－미디어펀드는 어린이와 청소년 개발을 주요 목적으로 가진 안전하고 창의적인 사업

을 위한 기금임

◦비재정적 지원으로는 국제무역진흥국(Department of International Trade Promotion, DITP)

에서 운영하는 태국 제작사를 위한 비즈니스 매칭 서비스 등이 있음

◦최근 태국 국가방송통신위원회(NBTC)에서는 ’17년 2월 방송통신위원회와 방송콘텐츠 

분야 협력에 관한 양해각서를 체결 이 후 한-태국 공동제작 자금을 확보함

－동 펀드는 한-태국 방송 공동제작을 확대하고자 마련되었으며 프로젝트당 제작비는 

최대 25%까지 지원됨
155)

◆ Broadcasting and Telecommunications Research and Development Fund for the Public Interest
◆ Details: Broadcasting Platforms
 1. Digital TV channels: programs rating must reach Top 50 in each content category which broadcast in the 

same day
 2. Online platform: such as Facebook and YouTube
◆ Funding: 10 Million Baht
 －The fund shall not exceed 25% of total production amount
 － In addition, the fund does not include broadcasting expenditure
◆ Project announcement date: 29 Oct 2018
◆ Registration and filling in forms: 1 Nov, 2018- 31 Jan. 2019
◆ Proposal submission date: 7 Feb, 2019

155) 국가방송통신위원회 공식 홈페이지(https://btfp.nbtc.go.th/node/1229)
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3. 공동제작 사례 분석

가. 드라마 

1) <Guiding Light: the miracle of the good>

자료: MydramaList “Guiding Light” 페이지
(https://mydramalist.com/24057-guiding-light-the-miracle-of-the-good)

◦ <Guiding Light>는 중국의 CIBN(China International Broadcasting Network)의 자회사인 

CIBN Film과 태국의 엔터테인먼트 대행업체인 Greatest Entertainment가 공동으로 제

작한 드라마임

◦지난해 사망한 Rama 9세의 지난 통치 기간을 기념하기 위해 만들어진 드라마로, 태

국 국민들의 왕과 왕비에 대한 충성심을 주 내용으로 하고 있음

◦ <Guiding Light>는 총 2개의 시리즈로 구성이 되어 태국의 지상파채널인 Channel9 

MCOT HD에서 2017년 4월 2일과 9일에 방영되었음

◦드라마 연출을 위하여 CIBN Film은 중국의 배우를 섭외하여 촬영하였음
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2) <Love Complex>

자료: Mydramalist “Love Complex” 페이지(https://mydramalist.com/22912-love-complex)

◦ <Love Complex>는 중국의 CIBN(China International Broadcasting Network)의 자회사인 

CIBN Film과 태국의 엔터테인먼트 대행업체인 Greatest Entertainment가 공동으로 제

작한 드라마 시리즈임

◦사랑으로 복잡하게 얽힌 남녀 그룹의 삶을 이야기하는 드라마 시리즈로 총 16개의 

에피소드로 구성되어 2017년 3월 5일부터 6월 18일까지 태국의 지상파채널인 

Channel9 MCOT HD에서 매주 일요일 오후 10시 40분에 방영되었음

3) <Shock the series>

자료: MCOT HD 공식 홈페이지

◦ <Shock the Series>는 중국의 CIBN(China International Broadcasting Network)의 자회사

인 CIBN Film과 태국의 엔터테인먼트 대행업체인 Greatest Entertainment가 공동으로 

제작한 드라마 시리즈임
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◦교통사고로 죽은 주인공이 장례식 후 되살아나면서 벌어지는 이야기를 다루는 드라

마로 총 11개의 시리즈로 구성 되었으며, 2017년 6월 10일부터 8월 19일까지 태국의 

지상파채널인 Channel9 MCOT HD에서 매주 토요일에 방영되었음

나. 예능 

1) <한－태국 드림팀>

자료: KBS 공식 홈페이지(http://office.kbs.co.kr/mylovekbs/archives/192880)

◦ <한－태 드림팀>은 한국의 KBS와 태국 채널7이 공동으로 기획하였으며 태국의 지상

파채널인 Channel7에서 프라임타임에 방송됨

◦태국드림팀 역시 중국 못지않은 인기로 연일 화제가 되며, 첫 회 방송 이후 시청률이 

점차 오르는 것은 물론 매 회 시청률 동시간대 1위 및 분당 시청률 최고를 기록함

◦한－중 드림팀에서 크게 활약했던 2AM 진운, 제국의 아이들 동준에 이어 체육돌로 

유명한 틴탑의 니엘－리키, 한류 최고 인기 걸그룹 미쓰에이 등이 출연함
156)

2) <The Team Chef> 

자료: JTBC(http://tv.jtbc.joins.com/teamchef)

156) “출발 드림팀2(2TV, 11월 1일) 한－태 드림팀 제 1탄 ‘수중장애물 경기.” KBS. 2015년 10월 30일 

수정, 2018년 11월 3일 접속,  http://office.kbs.co.kr/mylovekbs/archives/192886
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◦ <The Team Chef>는 한국의 JTBC와 태국의 One31이 합작하여 만든 요래 대결 프로그

램임

◦쿡방의 매력과 함께 한국과 태국 팀원들의 우정과 성장기를 보여주며 인기를 끌었고 

마스터 셰프 코리아와 한식대첩을 연출, 기획한 하정석 피디를 비롯한 쿡방 전문가들

이 합심하여 제작함

◦한국의 JTBC와 태국의 1HD를 통해 동시 방영되며 한국의 유명 연예인들과 태국의 인

기배우이자 레스토랑 오너가 공동 진행자로 출연함
157)

다. 애니메이션 <Psychic Hero>

자료: Broadcast Thai(http://www.broadcastthai.com)

◦ 2010년 태국의 주요 TV쇼 제작업체 중 하나인 Broadcast Thai Television Co., Ltd와 한

국 애니메이션 업체 K-production가 처음으로 발표한 공동제작 애니메이션

－한국인 2명과 태국인 한 명이 주요 인물로 등장하며 2010년 6월부터 시즌 2를 시작

했으며, Channel3번에서 매주 토요일 08:20에 방영됨
158)

157) “JTBC, 태국 지상파 1HD와 요리 예능 '더팀셰프' 공동 제작.” 엑스포츠뉴스. 2018년 4월 25일 수정, 
2019년 2월 25일 접속, http://www.xportsnews.com/?ac=article_view&entry_id=967676

158) “태국 애니메이션산업 연간 7% 성장.” Kotra 해외시장 뉴스. 2010년 6월 22일 수정, 2018년 10월 3일 

접속, http://news.kotra.or.kr/user/%20globalAllBbs/kotranews/album/2/globalBbsDataAllView.do?dataIdx= 
98772&column=&search=&searchAreaCd=&searchNationCd=&searchTradeCd=&searchStartDate=&searc
hEndDate=&searchCategoryIdxs=&searchIndustryCateIdx=&page=393&row=100
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라. 다큐멘터리 <The Bridge of Two Cultures>

자료: EBS 공식 홈페이지(www.ebs.co.kr/)

◦ 2013년 한․태 국제공동제작 다큐멘터리는 한국과 태국의 수교 55주년을 기념하여 ‘한

국이 바라보는 태국’과 ‘태국이 바라보는 한국’이라는 주제로 한국의(주)프로덕션 푸르

메와 태국의 칸타나 모션픽쳐스(KANTANA MOTION PICTURES)가 각각 제작함
159)

－ 1편 <물의 나라 태국, 짜오프라야 강을 가다>는 한국측에서 제작하였으며, 2편 <종

가, 제주 음식 한국의 혼을 느끼다(Taste of Korea)>는 태국측에서 제작함

－ 1편에서는 한국 제작진이 나콘사완에서 방콕까지 잇는 어머니의 강 ‘짜오프라야’의 

물길을 따라 펼쳐지는 태국인들의 삶, 문화, 역사, 문화유산을 다루었음

－ 2편은 태국 제작진은 안동 하회마을, 제주도 등을 방문하여 전통과 역사, 음식이 배

태되게 된 자연풍광 등을 담아 한국 고유의 전통음식문화를 다루었음

159) “[태국] 한국콘텐츠 인기 절정.” 한국 저작권 위원회. 2013년 7월 8일 수정,  2018년 10월 9일 접속, 
https://www.copyright.or.kr/mobile/information-materials/trend/International-copyright-center/view.do?br 
dctsno=12244&list.do?pageIndex=1&brdctsstatecode=&brdclasscode=&servicecode=06&nationcode=&se
archText=&searchTarget=ALL
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제7절  방송매체 이용행태 및 국제 공동제작에 대한 인식 조사 결과

태국의 5개 주요 대도시 지역에 거주하는 17-59세 응답자 400명을 대상으로 한 조사에서 

응답자의 94%가 지상파 TV를 시청하는 것으로 파악되었으며, 지상파 TV와 유료방송을 함

께 시청하는 응답자가 많기 때문에 지상파 TV와 유료방송을 함께 시청하는 응답자가 많기 

때문에 응답자의 63.8%는 유료방송도 시청함. 또한 전체 응답자의 79.8%가 온라인동영상제

공서비스(OTT)를 이용하는 것으로 나타났으며, 주로 이용하는 OTT는 YouTube(37.9%), 

Netflix(16.9%), Line(6.3%) 등인 것으로 파악됨. 

응답자의 57.3%가 한국 방송프로그램(영상 콘텐츠)을 시청한 경험이 있는 것으로 나타났

고, 이들의 월 평균 한국 방송프로그램 시청 시간은 약 24.15시간으로 파악됨. 한국 방송프

로그램 시청은 주로 지상파방송(33.2%)이나 가입자 기반 온라인 동영상 서비스(22.7%) 등을 

통해 이루어지고 있음. 전체 응답자의 7.8%는 한국 방송프로그램을 경험할 기회가 충분하지 

않다고 답하였으며, 이들은 ‘언어 장벽’(58.1%), ‘한국 방송프로그램을 제공하는 채널이나 사

이트가 부족함’(48.4%) 등을 주된 이유로 답하였음.

국가 간 공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 응답자는 22.5%에 달하며, 연간 시

청한 공동제작 방송프로그램 개수는 평균 1개 이하(82.2%)가 가장 높은 비율을 보임. 공동제

작 방송프로그램 시청 경험이 있는 응답자의 53.3%가 ‘스토리’를 국가 간 공동제작 방송프

로그램에서 좋았던 요소라고 답하였으며, 52.2%가 ‘언어 문제’를 불편한 점으로 지적하였음. 

또한 전체 응답자의 81.3%는 국가 간 공동제작이 방송프로그램 제작에 기여할 수 있다고 응

답하였으며, 85.8%는 방송 산업 발전에 기여할 수 있다고 답하였음. 한국 연예인이 출연하

거나 한국 방송사가 제작한 공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있다고 답한 응답자는 

전체의 절반 정도임(51%)
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1. 응답자 특성

◦ (응답자의 특성) 응답자의 인구통계학적 특성을 살펴보면 아래의 표와 같음

<표 6－20>  인구통계학적 특성

변인 빈도(명) 백분율(%) 변인 빈도(명) 백분율(%)

성별

남성 200 50.0

직업

화이트칼라 239 59.8

여성 200 50.0 블루칼라 41 10.3

합계 400 100.0
서비스업 30 7.5

연령

10대 72 18.0

20대 85 21.3 학생 56 14.0

30대 91 22.8
주부 6 1.5

40대 92 23.0

50대 이상 60 15.0
농림어업/군인 8 2.0

합계 400 100.0

학력

(교육 

수준)

중졸 이하 10 2.5
기타/무직 20 5.0

고등학교 36 9.0

대학 졸업 312 78.0
합계 400 100.0

대학원 이상 42 10.5

정규교육 

받지 않음
0 0

거주도시

방콕 (240) 60.0

합계 400 100 치앙마이 (27) 6.8

월 평균

소득

(THB)

9,900B 미만 55 13.8 촌부리 (22) 5.5

9,900~
19,800B 미만

87 21.8 핫야이 (23) 5.8

19,800 ~ 
29,700B 미만

131 32.8 나콘랏차시마 (26) 6.5

기타 (62) 15.5
29,700B 이상 127 31.8

합계 400 100.0
합계 400 100.0

※ 1B = 35.02원(2018. 12. 31 기준)
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2. 주요 결과160)

가. 영상 콘텐츠 이용 환경 관련 

1) 사용자 환경

□ 보유 영상 시청 기기 및 자주 사용하는 영상물 시청 기기

귀하가 보유한 영상 시청 기기를 모두 선택해주시기 바랍니다.
귀하가 영상물을 시청할 때 주로 사용하는 기기를 최대 3순위까지 선택해주시기 바랍니다. 
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦보유하고 있는 영상 시청 기기로는 스마트폰이 가장 높은 92.5%, 다음으로 

TV(76.3%), 데스크탑PC(68.8%), 노트북(67.5%), 태블릿PC(38.3%)의 순으로 나타남

◦영상물 시청 시 주로 사용하는 기기(1순위 기준)에 대해서는 스마트폰(64.8%), TV 

(14.3%), 데스크탑PC(12.0%), 노트북(7.5%), 태블릿PC(1.5%)의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)

160) 독이성을 위하여 막대그래프 세로축 최대치의 값이 100이하인 경우가 있음
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□ 월 평균 휴대전화 데이터 사용량

귀하가 이용하는 휴대전화 요금제의 데이터 제공량은 얼마나 됩니까?

◦월평균 휴대전화 데이터 사용량에서는 ‘5GB 이상’이 17.8%로 가장 높게 나타났으

며, 다음으로 ‘3GB~4GB 미만’(10.5%), ‘4G 이상B~5GB 미만’(10.0%) 등의 순으로 나

타남

◦한편, ‘무제한’ 요금은 20.0%, ‘100MB 미만’은 2.7%로 나타남

(Base=(370), 단위: %)
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□ 월 평균 영상 콘텐츠 구매 비용 

귀하가 영상 콘텐츠 소비에 가용할 수 있는 월 평균 금액은 얼마정도 되십니까? 

◦월 평균 가용 할 수 있는 영상 콘텐츠 구매 비용에 대해서는 ‘300B 이상~400B 미만’

이 17.8%로 가장 높게 나타났으며, ‘400B 이상~500B 미만’(15.0%), ‘500B 이상~ 

600B 미만’이 14.3%로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 인터넷 사용 환경

귀하의 인터넷 사용 환경과 관련하여 다음 문장에 동의하는 정도를 선택해 주시기 바랍니다. 
 (1) 인터넷 접속 속도는 빠른 편이다.
 (2) 영상 시청 시 끊김이 없는 편이다.
 (3) 인터넷을 언제 어디서나 빠르게 즐길 수 있다.
 (4) 이동시에도 끊김없이 인터넷을 이용할 수 있다.
 (5) 스마트폰으로 와이파이에 대체로 접속할 수 있다.
 (6) 와이파이를 통한 접속 안정성과 속도는 만족할만하다.
 (7) 생활반경에서 와이파이 접속이 용이하다.
 (8) 휴대전화 요금제는 영상콘텐츠를 이용하기에 충분한 데이터를 제공한다.

◦ ‘스마트폰으로 와이파이에 대체로 접속 할 수 있다’가 83.69점으로 가장 높게 나타

났으며, ‘인터넷을 언제나 어디서나 빠르게 즐길 수 있다’(81.81점), ‘인터넷 접속 속

도는 빠른 편이다’(79.19점) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %/점)
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2) 영상 콘텐츠 이용 현황

□ 주중 여가 시간 및 영상 콘텐츠 이용량

귀하가 주중(또는 일하는 날) 여가생활에 사용하는 시간은 하루 평균 얼마나 되십니까? 
귀하가 주중(또는 일하는 날) 여가생활에 사용하는 시간 중, 영상 콘텐츠 시청에 이용하는 시간은 

하루 평균 얼마나 되십니까? 

◦주중 여가 시간으로는 ‘1시간 이상~2시간 미만’이 26.5%로 가장 높게 나타났으며, 

다음으로 ‘2시간 이상~3시간 미만’(26.0%), ‘3시간 이상~4시간 미만’(19.5%) 등의 순

으로 나타남

◦주중 여가 시간 중 영상 콘텐츠 이용 시간에 대해서는 2시간 이상~3시간 미만’이 

28.8%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘1시간 이상~2시간 미만’(27.3%), ‘3시간 

이상~4시간 미만’(19.8%) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 주말 여가 시간 및 영상 콘텐츠 이용량

귀하가 주말(또는 쉬는 날) 여가생활에 사용하는 시간은 하루 평균 얼마나 되십니까? 
귀하가 주말(또는 쉬는 날) 여가생활에 사용하는 시간 중, 영상 콘텐츠 시청에 이용하는 

시간은 하루 평균 얼마나 되십니까?

◦주말 여가 시간으로는 ‘3시간 이상~4시간 미만’이 23.8%로 가장 높게 나타났으며, 

다음으로 ‘2시간 이상~3시간 미만’(19.3%), ‘4시간 이상~5시간 미만’(14.3%) 등의 순

으로 나타남

◦주말 여가 시간 중 영상 콘텐츠 이용 시간에 대해서는 ‘2시간 이상~3시간 미만’이 

28.3%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘3시간 이상~4시간 미만’(23.0%), ‘1시간 

이상~2시간 미만’(13.0%) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 교통 수단 

귀하가 출퇴근, 등하교, 일상적 이동을 위해 주로 이용하는 교통수단은 무엇입니까? 

◦전체 응답자의 49.5%가 자가용을 통해 출퇴근 및 등하교 등의 일상적인 이동을 하

는 것으로 나타남 

(Base=(400), 단위: %)
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□ 이동 시간 및 영상 콘텐츠 이용량 

귀하는 출퇴근, 등하교, 또는 일상적으로 이동하는 데 하루 평균 얼마만큼의 시간을 

소요합니까?

◦이동시간의 경우 ‘30분 이상~1시간 미만’이 38.3%, ‘1시간 이상~ 1시간 30분 미만’이 

21.0% 등의 순으로 나타남

귀하가 출퇴근, 등하교, 또는 일상적으로 이동하면서, 영상 콘텐츠 시청에 이용하는 시간은 하루 평

균 얼마나 되십니까?

◦출퇴근 및 등하교 등 일상적인 이동시간에 영상 콘텐츠를 시청하는 시간에 대해서

는 ‘30분 미만’이 39.0%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘30분 이상~1시간 미

만’(28.3%), ‘1시간 이상~1시간 30분 미만’(20.8%) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 즐겨 보는 영상 콘텐츠 장르 

귀하가 영상 콘텐츠 시청 시 가장 즐겨 보는 장르를 3순위까지 선택해 주십시오. 
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦즐겨 보는 영상 콘텐츠 장르에 대해 1순위 기준으로 살펴본 결과 ‘뉴스/시사’가 

30.5%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘드라마’가 25.0%, ‘영화/애니메이션’이 

14.8% 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 영상 콘텐츠 시청 태도 

다음 문장에 동의하는 정도를 선택해 주시기 바랍니다.
 (1) 나는 한 가지 영상 콘텐츠를 시청하면서 다른 영상 콘텐츠를 함께 보거나, 음악이나 라디오 등

을 듣는 편이다.
 (2) 나는 영상 콘텐츠를 시청하면서 휴대폰 음성이나 문자 등을 통해 누군가에게 연락을 하는 편이다.
 (3) 나는 영상 콘텐츠를 시청하면서 게임을 즐기거나 책을 읽는 편이다.
 (4) 나는 영상 콘텐츠를 시청하면서 인터넷을 통해 검색, 쇼핑 등을 하는 편이다.
 (5) 나는 영상 콘텐츠를 시청하면서 운동, 일, 집안일 등을 하는 편이다.

◦영상 콘텐츠 시청 태도와 관련해서는 ‘영상을 시청하면서 휴대폰 음성이나 문자 등

을 통해 누군가에게 연락하는 편이다’(63.69점), ‘영상을 시청하면서 운동, 일, 집안

일을 등을 하는 편이다’(63.88점) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %/점)
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□ 영상 콘텐츠 시청 선택 

다음 문장에 동의하는 정도를 선택해 주시기 바랍니다.
 (1) 내가 관심 있는 분야(운동, 게임, 영화, 요리, 뷰티, 과학 등 다양한 관심사 고려)에 대한 영상을 

일부러 찾아보는 편이다.
 (2) 내가 관심 있는 분야에 대한 영상을 시청하는 데 시간을 많이 투자하는 편이다.
 (3) 내가 관심 있는 분야에 대한 영상을 어디서 어떻게 찾아야 하는지 알고 있다.

◦영상 콘텐츠 선택과 관련해서는 ‘내가 관심 있는 분야에 대한 영상을 일부러 찾아보

는 편이다’(77.50점), ‘내가 관심 있는 분야에 대한 영상을 어디서 어떻게 찾아야하

는지 알고 있다’(76.56점), ‘내가 관심 있는 분야에 대한 영상을 시청하는데 시간을 

많이 투자하는 편이다’(70.94점)으로 나타남

(Base=(400), 단위: %/점)
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나. 방송 프로그램 시청 행태

1) TV를 통한 방송 프로그램 시청

□ 지상파 TV 시청 현황 및 시청 시간

귀하는 가정에서 지상파 안테나를 통해 TV를 직접 수신하십니까? 

◦전체 응답자의 94.0%가 지상파 TV를 시청하고 있는 것으로 나타남

(지상파 TV를 시청하는 경우) 귀하가 지상파를 통해 TV를 시청하는 시간은 하루 평균 몇 시간 정

도입니까?

◦지상파 TV를 시청하고 있는 응답자 중 29.8%가 하루 평균 ‘2시간 이상~3시간 미만’ 

지상파 TV를 시청하고 있는 것으로 나타남
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□ 유료방송 TV 시청 현황 및 시청 시간

귀하는 가정에서 유료방송을 통해 TV를 시청하십니까?

◦전체 응답자의 63.8%가 유료방송을 이용하는 것으로 나타남 

(유료방송을 이용하는 경우) 귀하가 유료방송을 통해 TV를 시청하는 시간은 하루 평균 몇 시간 정

도입니까?

◦유료방송을 이용하는 응답자 중 32.2%가 하루 평균 ‘2시간 이상~3시간 미만’ 유료

방송 TV를 시청하고 있는 것으로 나타남
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2) OTT를 통한 방송 프로그램 시청

□ OTT 이용 현황 및 이용시간

귀하는 온라인동영상제공서비스(OTT)를 이용하십니까?

◦응답자의 79.8%가 OTT를 이용하는 것으로 나타남

(OTT를 이용하는 경우) 귀하는 온라인동영상제공서비스(OTT)를 하루 평균 몇 시간 정도 

이용하십니까?

◦OTT를 이용하는 응답자의 32.3%가 하루 평균 ‘1시간 이상~2시간 미만’ OTT 서비스

를 이용하고 있는 것으로 나타남
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□ 주로 이용하는 OTT 

(OTT를 이용하는 경우) 귀하가 주로 이용하는 온라인동영상제공서비스(OTT)를 순서대로 3개 써주

십시오

(주관식 문항)

◦주로 이용하는 OTT(1순위 기준)는 ‘YouTube’가 37.9%로 가장 높게 나타났으며, 다

음으로 ‘Netflix’(16.9%), ‘Line’(6.3%) 등의 순으로 나타남

(Base=(319), 단위: %)
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□ OTT 이용 행태 

(OTT를 이용하는 경우) 평소 귀하는 방송 프로그램과 동영상 콘텐츠를 TV보다 OTT 서비스를 이용

하여 더 많이 시청하시는 편입니까?

◦OTT를 이용하는 응답자의 37.0%는 TV보다 OTT로 방송 시청을 더 많이 하는 것으

로 파악됨 

(Base=(319), 단위: %)

(OTT를 이용하는 경우) 귀하가 OTT 서비스를 이용할 때 스포츠 중계처럼 동시간으로 방송되고 있

는 콘텐츠를 보십니까 아니면 이미 방송된 콘텐츠나 건당 주문형 콘텐츠를 많이 보십니까?

◦OTT를 이용하는 응답자의 52.4%는 OTT를 통해 ‘이미 방송된 콘텐츠나 건당 주문

형 콘텐츠를 많이 본다’고 응답함

(Base=(319), 단위: %)
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3) 방송 프로그램 시청 방식

□ 콘텐츠 이용 행태(비용 지불 관련)

귀하는 일정 비용을 지불해야하는 콘텐츠의 시청 대가를 지불하지 않고, 콘텐츠를 이용해본 경험이 

있으십니까?

◦응답자의 64.8%가 비용 지불 없이 콘텐츠를 이용해 본 경험이 있는 것으로 나타남

(비용 지불 없이 콘텐츠를 이용한 경험이 있는 경우) 귀하는 일정 비용을 지불해야하는 콘텐츠의 시

청 대가를 지불하지 않고 다운로드 받거나 스트리밍하는 콘텐츠를 얼마나 자주 이용하십니까?

◦비용 지불 없이 콘텐츠를 이용해 본 경험이 있는 응답자 중 37.5%가 ‘한 달에 1~2

번’ 콘텐츠를 다운로드(스트리밍)를 이용하고 있는 것으로 나타남

(비용 지불 없이 콘텐츠를 이용한 경험이 있는 경우) 귀하가 일정 비용을 지불해야하는 콘텐츠의 시청 

대가를 지불하지 않고 다운로드 받거나 스트리밍 하는 콘텐츠를 주로 이용하는 기기는 무엇입니까? 
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦비용 지불 없이 콘텐츠를 이용해 본 경험이 있는 응답자 중 58.3%가 비용 지불 없이 

콘텐츠를 이용할 때 ‘스마트폰’을 사용(1순위 기준)하고 있는 것으로 나타남
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□ 콘텐츠 이용 태도(비용 지불 관련)

(비용 지불 없이 콘텐츠를 이용한 경험이 있는 경우) 다음 문장에 동의하는 정도를 선택해 주시기 

바랍니다.
(1) 내 주변 사람들은 비합법적으로 영상 콘텐츠를 이용하는 방법을 알고 있다.
(2) 나는 마음먹으면 여러 경로를 통해 비합법적으로 동영상 콘텐츠를 다운받을 수 있다.
(3) 온라인 동영상 콘텐츠를 이용하기 위해 돈을 지불하고 싶지 않다.
(4) 나는 동영상 콘텐츠를 다운로드하거나 시청할 때 합법인지 불법인지 개의치 않는다. 

◦비용 지불 없이 콘텐츠를 이용하는 행위에 대해, ‘온라인 동영상 콘텐츠를 이용하기 

위해 돈을 지불하고 싶지 않다’(62.16점), ‘나는 마음먹으면 여러 경로를 통해 비합

법적으로 동영상 콘텐츠를 다운받을 수 있다’(54.54점) 등으로 나타남

(Base=(259), 단위: %/점)
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4) 방송 프로그램 유료 시청

□ 유료방송 이용료 

(유료방송을 이용하는 경우) 귀하(또는 귀하의 가정)는 유료방송 이용료로 매월 얼마 정도를 지불하

십니까?

◦매달 지불하는 유료 방송 이용료의 경우, ‘300B 이상~400B 미만’이 24.7%로 가장 높

게 나타났으며, 다음으로 ‘700B 이상’(21.2%), ‘400B 이상~500B 미만’(15.7%) 등의 

순으로 나타남 

(Base=(255), 단위: %)
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□ 유료방송 개별결제 이용료

(유료방송을 이용하는 경우) 귀하(또는 귀하의 가정)는 유료방송 콘텐츠 개별결제로 매월 얼마 정도

를 지불하십니까?

◦매달 지불하는 유료방송 콘텐츠 이용료의 경우, ‘180B 이상’이 19.6%로 가장 높게 

나타났으며, 다음으로 ‘40B 이상~60B 미만’(12.9%), ‘60B 이상~80B 미만’(11.8%) 등

의 순으로 나타남. 한편, ‘개별결제 이용하지 않음’은 24.7%로 나타남

(Base=(255), 단위: %)
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□ OTT 월정액 이용료 

(OTT를 이용하는 경우) 귀하(또는 귀하의 가정)는 OTT 서비스 월정액 이용료(Netflix 구독료 등)로 

매월 얼마 정도를 지불하십니까?

◦ (OTT 서비스 월정액 이용료) 매달 지불하는 OTT 서비스 월정액 이용료에 대해서는 

‘50B 미만’이 23.2%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘350B 이상’(17.2%), ‘200B 

이상~250B 미만’(16.3%) 등의 순으로 나타남

(Base=(319), 단위: %)
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□ OTT 개별결제 이용료 

(OTT를 이용하는 경우) 귀하(또는 귀하의 가정)는 OTT 서비스에서 콘텐츠 개별결제로 매월 얼마 

정도를 지불하십니까?

◦매달 지불하는 OTT 서비스 개별 결제 콘텐츠 이용료의 경우, ‘70B 이상’이 20.1%로 

가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘50B 이상~60B 미만’(11.9%), ‘40B 이상~50B 미

만’(9.7%) 등의 순으로 나타남. 한편, ‘개별결제 이용하지 않음’은 37.0%로 나타남

(Base=(319), 단위: %)
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다. 한국 방송 프로그램에 대한 이용/인식 

1) 한국 방송프로그램 이용 현황

□ 시청(이용) 경험 

귀하는 실제로 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 시청(이용)한 경험이 있으십니까?

◦전체 응답자의 57.3%가 한국 방송프로그램을 시청한 경험이 있다고 응답함

□ 시청(이용) 시간 

(한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하는 매달 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 평균 

얼마나 시청(이용)하십니까?

◦한국 방송프로그램 시청(이용) 경험이 있는 응답자의 월 평균 시청 시간은 24.15시

간으로 나타남

□ 시청(이용) 경로

(한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하가 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 접하는 통

로는 무엇입니까? 자주 접하는 순서대로 선택해주십시오.
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦한국 방송프로그램 시청(이용) 경험이 있는 응답자가 한국 방송프로그램을 접하는 

통로(1순위 기준)는 ‘지상파방송’이 33.2%로 가장 높았고, ‘가입자 기반 온라인 동영

상 서비스’(22.7%), ‘온라인 스트리밍 사이트’(20.5%) 등이 그 뒤를 이음 
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□ 시청 장르

(한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하가 주로 시청(이용)하는 한국 방송 프로그램(영상 

콘텐츠)의 장르는 무엇입니까?
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 응답자의 주요 시청 장르(1순위 기준)는 ‘드라

마’가 44.1%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘오락/버라이어티’(19.2%), ‘음

악’(17.0%) 등의 순으로 나타남

(Base=(229), 단위: %)
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□ 한국 방송프로그램 시청 시 이용 OTT 

(한국 방송프로그램 시청을 위해 OTT를 이용하는 경우) 귀하가 한국 방송 프로그램(영상 

콘텐츠)을 접하기 위해 주로 이용하는 온라인동영상제공서비스(OTT)는 무엇입니까? 
생각나시는 대로 3개까지 적어주십시오.
(주관식 문항)

◦한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 응답자가 한국 방송프로그램을 접하기 위해 

주로 이용하는 OTT(1순위 기준)는 ‘YouTube’가 20.5%로 가장 높게 나타났으며, 

‘Netflix’(16.0%), ‘Viu’(9.1%) 등이 뒤를 이음

(Base=(219), 단위: %)
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2) 한국 방송프로그램에 대한 의견 

□ 선택 시 고려 요소

귀하가 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 선택하는데 가장 중요하게 생각하는 요소는 무엇입니

까? 중요하다고 생각하는 순서대로 나열해주십시오. 
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦한국 방송프로그램을 선택하는데 가장 중요하게 생각하는 요소(1순위 기준)는 ‘콘텐

츠의 참신성’이 33.3%로 가장 높게 나타났으며, ‘콘텐츠의 흥미성’은 27.8%로 그 뒤

를 이음

(Base=(400), 단위: %)
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□ 장르별 의견

(한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하는 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)에 대해 어떻

게 생각하십니까?

◦한국 방송프로그램에 대한 장르별 만족도를 살펴본 결과(100점 기준), ‘영화’에 대한 

만족도가 가장 높은 것으로 나타났으며(81.11점)으로 ‘교양/교육’은 61.46점으로 만

족도가 가장 낮게 나타남

(Base=(229), 단위: %/점)
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□ 평가 및 인식 

귀하는 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)에 대해 어떻게 생각하십니까? 다음에 나열된 

응답을 보고, 해당하는 곳에 체크해주십시오. 
 (1) 참신하다

 (2) 흥미롭다

 (3) 전문적이다

 (4) 인기있다

 (5) 친근하다

 (6) 정보가 많다

 (7) 세련되다

 (8) 주요 출연자가 멋지다(예쁘다)
 (9) 주요 출연자의 능력이 뛰어나다

 (10) 주요 출연자가 유명하다

◦한국 방송프로그램에 대한 이용자의 평가(100점 기준)에서는 ‘흥미롭다’가 78.94점

으로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘세련되다’(77.81점), ‘인기있다’, ‘주요 출연자

의 능력이 뛰어나다’(77.38점) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %/점)
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□ 향후 이용 의향

귀하는 향후 한국 방송 프로그램(또는 동영상 콘텐츠)을 이용할 의향이 있으십니까?

◦한국 방송프로그램(또는 동영상 콘텐츠) 이용 의향(100점 기준)을 각 장르별로 살펴

본 결과, ‘영화’가 74.94점으로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘드라마’(73.50점), 

‘오락/버라이어티’(72.81점) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %/점)

 



550

□ 한국 방송프로그램 시청 기회의 충분성

귀하는 평소 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 경험할 기회가 충분하다고 생각하십니까?

◦한국 방송프로그램을 경험할 기회가 충분한지에 대해서는 ‘그렇다’(67.3%)가 ‘그렇

지 않다’(7.8%) 보다 높게 나타남

(Base=(400), 단위: %/점)
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□ 한국 방송프로그램 시청 기회가 불충분한 이유

(한국 방송프로그램 시청 기회가 충분하지 않다고 응답한 경우) 한국 방송 프로그램(또는 동영상 콘

텐츠)을 경험할 기회가 충분하지 않다고 생각한다면, 그 이유가 무엇이라고 생각하십니까?

◦한국 방송프로그램을 접할 경험이 충분하지 않다고 생각하는 응답자는 ‘언어 장

벽’(58.1%), ‘한국 방송프로그램을 제공하는 채널이나 사이트가 부족함’(48.4%) 등의 

이유로 한국 방송프로그램 시청 기회가 충분하지 않다고 답함 

(Base=(31), 단위: %)
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3) 한국 방송프로그램 시청 행태(비용 지불 관련)

□ 시청 경험

(한국 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하는 일정 비용을 지불하지 않고 한국 방송 프로그램

(영상 콘텐츠)를 이용해본 경험이 있으십니까?

◦한국 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 응답자 중, 일정 비용을 지불하지 않고 한

국 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 응답자는 전체의 55.9%로 나타남 

□ 시청 빈도 

(비용 지불 없이 한국 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 귀하는 일정 비용을 지불하지 않고 다

운로드 또는 스트리밍하는 방식으로 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 얼마나 자주 이용하십니까?

◦비용을 지불하지 않고 한국 방송프로그램을 시청해 본 응답자가 비용 지불 없이 한

국 방송프로그램 시청한 빈도는 ‘한 달에 1~2번’이 46.9%, ‘1주일에 1~2번’이 23.4% 

등으로 나타남
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□ 시청 기기

(비용 지불 없이 한국 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 귀하가 일정 비용을 지불하지 않고 

다운로드 또는 스트리밍 하는 방식으로 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 시청할 때 주로 이용하

는 기기는 무엇입니까? 
최대 3순위까지 선택해주시기 바랍니다. (1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

◦비용을 지불하지 않고 한국 방송프로그램을 시청해 본 응답자가 비용 지불 없이 한국 

방송프로그램 시청 시 주로 사용하는 기기(1순위 기준)로는 ‘스마트폰’이 55.5%로 

가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘데스크탑’(24.2%), ‘노트북’(18.0%) 순으로 나타남 

(Base=(128), 단위: %)
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라. 방송프로그램 공동제작에 대한 인식 

본 조사는 국가 간 방송공동제작에 대한 일반 시청자들의 인식을 파악하기 위한 기초조사로 질문지

에 공동제작의 개념과 사례 등을 제시한 후 설문 진행

1) 국가 간 공동제작 방송프로그램 시청 현황

□ 시청 경험 

귀하는 국가 간 공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있으십니까?

◦전체 응답자의 22.5%가 국가 간 공동제작 방송프로그램을 시청한 ‘경험이 있다’고 

응답함

(Base=(400), 단위: %)
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□ 시청 방송프로그램 수

(공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 귀하가 연간 시청한 국가 간 공동제작 방송프

로그램은 몇 개입니까?

◦국가 간 공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 응답자가 연간 시청한 공동

제작 방송프로그램의 개수는 ‘1개 이하’가 82.2%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 

‘2개’가 10.0%, ‘3개’가 5.6%로 나타남

(Base=(90), 단위: %)
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□ 시청 장르

(공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 귀하가 시청한 국가 간 공동제작 방송프로그

램의 장르는 무엇입니까?
(복수 응답 가능)

◦공동제작 방송프로그램 시청 경험이 있는 응답자 중 ‘드라마’를 시청했다고 응답한 

비율이 46.7%로 가장 높았으며, 다음으로 ‘오락/버라이어티’를 시청했다고 응답한 

비율은 31.1%로 그 뒤를 이음

(Base=(90), 단위: %)
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□ 선호 요소

(공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 국가 간 방송프로그램 공동제작에서 좋았던 

요소는 무엇입니까? 
(복수 응답 가능)

◦공동제작 방송프로그램 시청 경험이 있는 응답자의 53.3%가 ‘스토리’를 국가 간 공

동제작 방송프로그램에서 좋았던 요소라고 답하였으며, 다음으로 ‘영상’이 41.1%, 

‘새로운 문화’가 38.9% 등으로 나타남

(Base=(90), 단위: %)
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□ 불편 요소

(공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 국가 간 공동제작 방송프로그램 

시청 시 불편한 점은 무엇입니까?
(복수 응답 가능)

◦공동제작 방송프로그램 시청 경험이 있는 응답자의 52.2%가 ‘언어문제’를국가 간 

공동제작 방송프로그램 시청 시 불편한 점으로 꼽았으며, 다음으로 ‘시청할 수 있는 

프로그램의 부족’(43.3%), ‘방송프로그램 이용료가 비쌈‘(30.0%) 등의 순으로 나타남

(Base=(190), 단위: %)
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2) 국가 간 공동제작 방송프로그램에 대한 의견 

□ 방송 제작 기여 가능성 

귀하는 국가 간 공동제작을 통해 더 좋은 방송 프로그램이 제작될 수 있다고 생각하십니까? 

◦국가 간 공동제작을 통해 더 좋은 방송프로그램이 제작될 수 있다는 의견은 전체의 

81.3%, 그렇지 않다는 의견은 3.8%로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 방송산업 기여 가능성

귀하는 국가 간 공동제작이 방송 산업에 기여할 수 있다고 생각하십니까?

◦국가 간 공동제작이 방송 산업에 기여가 가능한지에 대해, 기여 할 수 있다는 의견

은 85.8%, 기여할 수 없다는 의견은 5.0%로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 적합 장르

공동제작 프로그램에 적합하다고 생각하는 장르는 무엇이라 생각하십니까?

◦국가 간 공동제작에 적합한 장르로는 ‘드라마’가 전체 응답의 57.8%로 가장 높게 나

타났으며, 다음으로 ‘뉴스/시사’(54.5%), ‘다큐’(48.3%) 등의 순으로 나타남

(Base=(400), 단위: %)
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□ 고려 요소 

국가 간 방송프로그램 공동제작 시 고려해야하는 요소가 무엇이라 생각하십니까? 
(복수 응답 가능)

◦국가 간 공동제작 시 고려사항에 대해 응답자의 78.0%가 ‘문화에 대한 이해’라고 답

하였으며, 다음으로 ‘더빙 및 자막’(58.0%), ‘연기자’(51.0%) 등이 그 뒤를 이음

(Base=(400), 단위: %)
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3) 한국과의 공동제작 방송프로그램 시청 현황

□ 시청 경험 

귀하는 한국 연예인이 출연하거나 한국 방송사(제작사)가 제작한 공동제작 방송프로그램을 시청한 

경험이 있으십니까?

◦한국 연예인 또는 방송사가 제작한 공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 

응답자는 전체의 51.0%, 시청 경험이 없는 응답자는 전체의 23.8%로 나타남 

(Base=(400), 단위: %)
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□ 시청 장르 

(한국과의 공동제작 방송프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하가 시청한 한국과의 공동

제작 방송프로그램의 장르는 무엇입니까? 
(복수 응답 가능)

◦한국과의 공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있는 응답자가 주로 시청한 장르

로는 ‘드라마’가 60.8%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘오락/버라이어티’가 

55.9%, ‘영화/만화’가 46.1% 등의 순으로 나타남

(Base=(204), 단위: %)
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[첨부 (설문지)]

 

① 통계작성과정에서 알려진 사항으로서 개인 또는 법인이나 단체의 비밀에 속하는 사항은 보호되어야 한다.

② 통계작성을 위하여 수집된 개인 또는 법인이나 단체의 비밀에 속하는 기초자료는 통계작성의 목적 외에 사용하여서는 

아니 된다.

 해외 방송매체 이용행태 및 

국제공동제작 설문조사

[베트남] 

안녕하십니까?

대한민국 정보통신정책연구원(KISDI)에서는 방송통신위원회(KCC)와 공동으로 

방송 매체 이용 행태 및 국제 공동제작 방송 프로그램에 대해 조사하고 있습니다. 

본 설문의 결과는 통계적 목적으로만 사용될 것이며, 개인정보는 통계법에 따라 

철저히 보장됩니다. 

귀하의 의견은 방송산업 발전을 위한 중요한 기초자료로 활용되오니, 

바쁘시더라도 잠시만 시간을 내주셔서 소중한 답변 부탁드립니다. 

감사합니다. 

2018. 12. 

주 관 기 관 : 정보통신정책연구원

(Korea Information Society

 Development Institute)

 

조 사 기 관 : ㈜마크로밀 엠브레인

(Micromil Embrain Inc.)
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 PART SQ.   응답자 선정 질문

 
SQ1. 귀하의 성별은 무엇입니까?

① 남성   ② 여성  ③ Prefer not to say  ④ Prefer to self-describe  ______________

SQ2. 귀하의 생년월은 언제입니까? (_________년 _________월) 

SQ3. 귀하가 보유한 영상 시청 기기를 모두 선택해주시기 바랍니다. 

SQ3-1. 귀하가 영상물을 시청할 때 주로 사용하는 기기를 최대 3순위까지 선택해주시기 바

랍니다.

1순위 (     )   2순위 (     )  3순위 (      )

SQ4. 귀하는 현재 어느 지역에 거주하고 계십니까?

① 스마트폰 ② 데스크탑PC ③ 노트북 ④ 태블릿PC ⑤ TV
⑥ 모두 없음 
(☞설문 종료) 

① 스마트폰 ② 데스크탑PC ③ 노트북 ④ 태블릿PC ⑤ TV

① 하노이(Hà Nội) ② 호치민(Hồ Chí Minh) ③ 다낭(Đà Nẵng) ④ 하이퐁(Hải Phòng)

⑤ 호이안(Hội An) ⑥ 냐짱(Nha Trang) ⑦ 푸꿕(Phú Quốc) ⑧ 기타 (       )
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 PART 1.   방송 프로그램[영상 콘텐츠] 시청[이용] 행태에 관한 조사

♠ 다음은 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 시청(이용)할 수 있는 다양한 방식에 대한 설명과 

질문입니다.

PART 1-(1).   TV를 통한 방송 프로그램(영상 콘텐츠) 시청(이용)

<설명문>

TV를 시청하는 방식에는 크게 두 가지가 있습니다. 

첫째는 무료 지상파(공중파) 방송을 직접 수신하는 방식입니다.  VTV, HTV 등 지상파 채널

만 수신이 가능합니다.

둘째는 유료방송을 통해 다양한 채널을 수신하는 방식입니다. 유료방송은 케이블, 위성 

등의 전송망을 통해 방송 서비스가 제공되며 별도의 수신료를 지불하고 시청합니다. 유

료방송을 이용하면 수십 개 이상의 채널을 시청할 수 있습니다. 일부를 제외하고 유료

방송을 이용하기 위해서는 셋톱박스나 별도의 위성 안테나 설치가 필요합니다. 최근에

는 유료방송을 통해 방송 프로그램이나 영화 등의 콘텐츠를 개별적으로 선택하여 이용

(VOD, 주문형 비디오)할 수 있게 되었습니다.

Q1-1. 귀하는 가정에서 지상파 안테나를 통해 TV를 직접 수신하십니까?

① 예 (☞Q1-2) ② 아니오 (☞Q1-3)

Q1-2. (Q1-1에서 ①의 응답만) 귀하가 지상파를 통해 TV를 시청하는 시간은 하루 

평균 몇 시간 정도입니까?

Q1-3. 귀하는 가정에서 유료방송을 통해 TV를 시청하십니까?

① 예 (☞Q1-4) ② 아니오 (☞Q2-1)

Q1-4. (Q1-3에서 ①의 응답만) 귀하가 유료방송을 통해 TV를 시청하는 시간은 하루 

평균 몇 시간 정도입니까?

① 30분 미만 ② 30분 이상 ~ 1시간 미만 ③ 1시간 이상 ~ 2시간 미만

④ 2시간 이상 ~ 3시간 미만 ⑤ 3시간 이상 ~ 4시간 미만 ⑥ 4시간 이상 ~ 5시간 미만

⑦ 5시간 이상

① 30분 미만 ② 30분 이상 ~ 1시간 미만 ③ 1시간 이상 ~ 2시간 미만

④ 2시간 이상 ~ 3시간 미만 ⑤ 3시간 이상 ~ 4시간 미만 ⑥ 4시간 이상 ~ 5시간 미만

⑦ 5시간 이상
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PART 1-(2). 온라인동영상제공서비스(OTT)를 통한 방송 프로그램(영상 콘텐츠) 
시청(이용)

<설명문>

온라인동영상제공서비스(OTT)는 인터넷 망을 통한 방송 프로그램(영상 콘텐츠) 제공 서

비스를 의미합니다. 지상파나 유료방송에 가입하지 않더라도 PC, TV, 스마트폰, 태블릿

PC 등 다양한 기기와 인터넷을 이용해 방송프로그램, 영화 등을 시청할 수 있습니다. 

베트남의 OTT에는 Fim Plus, iflix, Netflix 등이 있습니다. 이밖에도 YouTube, Facebook 

등을 통하여 영상 콘텐츠를 시청할 수 있습니다. 

Q2-1. 귀하는 온라인동영상제공서비스(OTT)를 이용하십니까?

① 이용 경험 있음(☞Q2-2) ② 이용 경험 없음 (☞Q3-1)

Q2-2. (Q2-1에서 ①의 응답만) 귀하는 온라인동영상제공서비스(OTT)를 하루 평균 몇 시

간 정도 이용하십니까?

Q2-3. (Q2-1에서 ①의 응답만) 귀하가 주로 이용하는 온라인동영상제공서비스(OTT)를 

순서대로 3개 써주십시오 (주관식 문항) 

1순위 (    )   2순위 (    )  3순위 (     )

Q2-4. (Q2-1에서 ①의 응답만) 평소 귀하는 방송 프로그램과 동영상 콘텐츠를 TV보다 

OTT 서비스를 이용하여 더 많이 시청하시는 편입니까?

 

Q2-5. (Q2-1에서 ①의 응답만) 귀하가 OTT 서비스를 이용할 때 스포츠 중계처럼 동시

간으로 방송되고 있는 콘텐츠를 보십니까 아니면 이미 방송된 콘텐츠나 건당 

주문형 콘텐츠를 많이 보십니까?

① 30분 미만 ② 30분 이상 ~ 1시간 미만 ③ 1시간 이상 ~ 2시간 미만

④ 2시간 이상 ~ 3시간 미만 ⑤ 3시간 이상 ~ 4시간 미만 ⑥ 4시간 이상 ~ 5시간 미만

⑦ 5시간 이상

①
TV수상기를 이용한 

방송시청이 더 많다.
② 비슷하다 ③

OTT 서비스를 통한 

방송시청이 더 많다.

①

이미 방송된 콘텐츠나 

건당 주문형 콘텐츠를 

많이 본다

② 비슷하다 ③

동시간으로 방송 또는 

중계되는 콘텐츠를 더 

많이 본다.
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PART 1-(3).   방송 프로그램(영상 콘텐츠) 시청(이용) 방식

<설명문>

저작권자와 협의가 된 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 편당 일정액을 지불해 대여하거나 

구매한다면 합법적 이용에 해당합니다. 다음 질문은 합법적 방식이 아닌 ‘비합법적 방

식’을 통한 콘텐츠 이용 경험을 묻는 질문입니다. 영상 시청이 가능한 스트리밍 사이트

의 링크를 전달받거나 서비스 가입 절차를 거치지 않는 등, 일정 비용을 지불해야하는 

콘텐츠의 ‘시청 대가를 지불하지 않은 채’ 영상 콘텐츠를 이용하는 방식이 이에 해당합

니다.  

Q3-1. 귀하는 일정 비용을 지불해야하는 콘텐츠의 시청 대가를 지불하지 않고, 콘

텐츠를 이용해본 경험이 있으십니까?

Q3-2. (Q3-1에서 ①의 응답만) 귀하는 일정 비용을 지불해야하는 콘텐츠의 시청 대

가를 지불하지 않고 다운로드 받거나 스트리밍하는 콘텐츠를 얼마나 자주 이

용하십니까? 

Q3-3. (Q3-1에서 ①의 응답만) 귀하가 일정 비용을 지불해야하는 콘텐츠의 시청 대

가를 지불하지 않고 다운로드 받거나 스트리밍하는 콘텐츠를 주로 이용하는 

기기는 무엇입니까? 최대 3순위까지 선택해주시기 바랍니다. 

1순위 (    )   2순위 (    )  3순위 (     )

Q3-4. (Q3-1에서 ①의 응답만) 다음 문장에 동의하는 정도를 선택해 주시기 바랍니다. 

① 이용 경험 있음(☞Q3-2) ② 이용 경험 없음 (☞Q4-1) 

① 1년에 1~2 번 ② 한 달에 1~2 번 ③ 일주일에 1~2번

④ 일주일에 3~4번 ⑤ 일주일에 5번 이상

① 스마트폰 ② 데스크탑 ③ 노트북

④ 태블릿 PC ⑤ TV

문항
전혀 

그렇지 
않다

그렇지 
않다

보통
이다 그렇다 매우 

그렇다

(1) 내 주변 사람들은 비합법적으로 영상 콘텐츠를 이

용하는 방법을 알고 있다.
① ② ③ ④ ⑤

(2) 나는 마음먹으면 여러 경로를 통해 비합법적으로 동

영상 콘텐츠를 다운받을 수 있다.
① ② ③ ④ ⑤

(3) 온라인 동영상 콘텐츠를 이용하기 위해 돈을 지불

하고 싶지 않다.
① ② ③ ④ ⑤

(4) 나는 동영상 콘텐츠를 다운로드하거나 시청할 때 

합법인지 불법인지 개의치 않는다. 
① ② ③ ④ ⑤
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PART 1-(4).   방송 프로그램(영상 콘텐츠) 유료 시청(이용)

<설명문>

방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 월정액 방식과 개별구매 방식 등 유료로 시청(이용)할 

수 있습니다.

월정액은 1개월에 일정한 금액을 지불하는 방식입니다. 월정액에는 크게 기본 이용료

와 부가서비스(프리미엄 채널, 무비팩 등) 이용료가 포함됩니다. 개별구매는 콘텐츠 편

당 일정 금액을 결제하는 방식입니다.

Q4-1. (Q1-3에서 ①의 응답만) 귀하(또는 귀하의 가정)는 유료방송 이용료로 매월 

얼마 정도를 지불하십니까? (묶음상품(번들링) 이용 시 인터넷, 휴대전화 요

금을 제외하고)

Q4-2. (Q1-3에서 ①에 해당하는 경우에만 답변)귀하(또는 귀하의 가정)는 유료방송 

콘텐츠 개별결제로 매월 얼마 정도를 지불하십니까?

Q4-3. (Q2-1에서 ①의 응답만)귀하(또는 귀하의 가정)는 OTT 서비스 월정액 이용료

(Netflix 구독료 등)로 매월 얼마 정도를 지불하십니까?

Q4-4. (Q2-1에서 ①의 응답만) 귀하(또는 귀하의 가정)는 OTT 서비스에서 콘텐츠 

개별결제로 매월 얼마 정도를 지불하십니까?

① 개별 결제 이용하지 않음 ② 10,000₫ 미만

③ 10,000₫ 이상 ~ 20,000₫ 미만 ④ 20,000₫ 이상 ~ 30,000₫ 미만 

⑤ 30,000₫ 이상 ~ 40,000₫ 미만 ⑥ 40,000₫ 이상 ~ 50,000₫ 미만

⑦ 50,000₫ 이상 ~ 60,000₫ 미만 ⑧ 60,000₫ 이상 ~ 70,000₫ 미만

⑨ 70,000₫ 이상

① 30,000₫ 미만 ② 30,000₫ 이상 ~ 60,000₫ 미만

③ 60,000₫ 이상 ~ 90,000₫ 미만 ④ 90,000₫ 이상 ~ 120,000₫ 미만

⑤ 120,000₫ 이상 ~ 150,000₫ 미만 ⑥ 150,000₫ 이상 ~ 180,000₫ 미만 

⑦ 180,000₫ 이상 ~ 210,000₫ 미만 ⑧ 210,000₫ 이상

① 50,000₫ 미만 ② 50,000₫ 이상 ~ 100,000₫ 미만

③ 100,000₫ 이상 ~ 150,000₫ 미만 ④ 150,000₫ 이상 ~ 200,000₫ 미만

⑤ 200,000₫ 이상 ~ 250,000₫ 미만 ⑥ 250,000₫ 이상 ~ 300,000₫ 미만 

⑦ 300,000₫ 이상 ~ 350,000₫ 미만 ⑧ 350,000₫ 이상

① 개별 결제 이용하지 않음 ② 10,000₫ 미만

③ 10,000₫ 이상 ~ 20,000₫ 미만 ④ 20,000₫ 이상 ~ 30,000₫ 미만 



첨 부   579

 PART 2.    한국 방송 프로그램[영상 콘텐츠]에 대한 이용/인식 조사 

Q5-1. 귀하는 실제로 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 시청(이용)한 경험이 있으
십니까?

Q5-2. (Q5-1에서 ①의 응답만) 귀하는 매달 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 평
균 얼마나 시청(이용)하십니까? (주관식 문항)

월 평균 (            ) 시간

Q5-3. (Q5-1에서 ①의 응답만) 귀하가 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 접하는 

통로는 무엇입니까? 자주 접하는 순서대로 선택해주십시오.

1순위 (    )   2순위 (    )  3순위 (     )

Q5-4. (Q5-3에서 ③,④,⑤를 1개 이상 선택한 응답자만) 귀하가 한국 방송 프로그램

(영상 콘텐츠)을 접하기 위해 주로 이용하는 온라인동영상제공서비스(OTT)는 

무엇입니까? 생각나시는 대로 3개까지 적어주십시오. (주관식 문항)

 1순위 (        )  2순위(            ) 3순위(              )   

Q5-5. (Q5-1에서 ①의 응답만) 귀하가 주로 시청(이용)하는 한국 방송 프로그램(영

상 콘텐츠)의 장르는 무엇입니까?

1순위 (     )   2순위 (     )  3순위 (      )

⑤ 30,000₫ 이상 ~ 40,000₫ 미만 ⑥ 40,000₫ 이상 ~ 50,000₫ 미만

⑦ 50,000₫ 이상 ~ 60,000₫ 미만 ⑧ 60,000₫ 이상 ~ 70,000₫ 미만

⑨ 70,000₫ 이상

① 이용 경험 있음(☞Q5-2) ② 이용 경험 없음(☞Q5-7) ③ 모르겠음(☞Q5-7)

① 지상파방송

② 유료방송 (케이블 등)   

③ 가입자 기반 온라인 동영상 서비스 (Netflix 등)

④ 온라인 스트리밍 사이트 (Youtube 등)

⑤ SNS (facebook, Instagram 등)

⑥ DVD/CD/비디오 테이프/USB

① 드라마 ② 오락/버라이어티 ③ 음악(k-pop)

④ 패션/뷰티 ⑤ 게임 ⑥ 만화

⑦ 교양/교육 ⑧ 스포츠 ⑨ 영화
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Q5-6. (Q5-1에서 ①의 응답만) 귀하는 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)에 대해 어

떻게 생각하십니까? (장르별 응답)

Q5-7. (모두 응답) 귀하가 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 선택하는데 가장 중

요하게 생각하는 요소는 무엇입니까? 중요하다고 생각하는 순서대로 나열해

주십시오. 

1순위 (    )   2순위 (    )  3순위 (     ) 

Q5-8. (모두 응답) 귀하는 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)에 대해 어떻게 생각하

십니까? 다음에 나열된 응답을 보고, 해당하는 곳에 체크해주십시오.

문항
한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)

매우 불만족 불만족 보통이다 만족 매우 만족

(1) 드라마 ① ② ③ ④ ⑤

(2) 오락/버라이어티 ① ② ③ ④ ⑤

(3) 음악(k-pop) ① ② ③ ④ ⑤

(4) 패션/뷰티 ① ② ③ ④ ⑤

(5) 게임 ① ② ③ ④ ⑤

(6) 애니메이션 ① ② ③ ④ ⑤

(7) 교양/교육 ① ② ③ ④ ⑤

(8) 스포츠 ① ② ③ ④ ⑤

(9) 영화 ① ② ③ ④ ⑤

문항
한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)

전혀 
그렇지 않다 그렇지 않다 보통이다 그렇다 매우 그렇다

(1) 참신하다 ① ② ③ ④ ⑤

(2) 흥미롭다 ① ② ③ ④ ⑤

(3) 전문적이다 ① ② ③ ④ ⑤

(4) 인기 있다 ① ② ③ ④ ⑤

(5) 친근하다 ① ② ③ ④ ⑤

(6) 정보가 많다 ① ② ③ ④ ⑤

① 콘텐츠의 참신성(독창성) 

② 콘텐츠의 흥미성  

③ 콘텐츠의 작품성(전문성)

④ 콘텐츠의 저명성(인기) 

⑤ 콘텐츠가 제공하는 정보의 유용성

⑥ 콘텐츠의 장르 및 포맷

⑦ 주요 출연자의 외모 

⑧ 주요 출연자의 능력(재능)

⑨ 주요 출연자의 저명성(인기) 

⑩ 한국 문화의 친근성
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Q5-9. (모두 응답) 귀하는 향후 한국 방송 프로그램(또는 동영상 콘텐츠)을 이용할 

의향이 있으십니까? (장르별 응답) 

Q5-10. (모두 응답) 귀하는 평소 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 경험할 기회가 

충분하다고 생각하십니까?

Q5-11. (Q5-10에서 ①,② 응답자만)한국 방송 프로그램(또는 동영상 콘텐츠)을 경험

할 기회가 충분하지 않다고 생각한다면, 그 이유가 무엇이라고 생각하십니까?

전혀 그렇지 않다 그렇지 않다 보통이다 그렇다 매우 그렇다

① ②
③

(☞Q6-1)
④

(☞Q6-1)
⑤

(☞Q6-1)

① 한국 방송 프로그램에 대한 광고나 홍보 부족 

② 한국 방송 프로그램 이용료가 비쌈 

③ 언어 장벽(자막, 더빙 등이 부족함)

④ 한국 방송 프로그램을 제공하는 채널이나 사이트가 부족함 

(7) 세련되다 ① ② ③ ④ ⑤

(8) 주요 출연자가 

멋있다(예쁘다)
① ② ③ ④ ⑤

(9) 주요 출연자의 

능력(연기력,

가창력 등)이 

뛰어나다

① ② ③ ④ ⑤

(10) 주요 

출연자가 

유명하다

① ② ③ ④ ⑤

문항
한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)

전혀 그렇지 
않다 그렇지 않다 보통이다 그렇다 매우 그렇다

(1) 드라마 ① ② ③ ④ ⑤

(2) 오락/버라이어티 ① ② ③ ④ ⑤

(3) 음악(k-pop) ① ② ③ ④ ⑤

(4) 패션/뷰티 ① ② ③ ④ ⑤

(5) 게임 ① ② ③ ④ ⑤

(6) 만화 ① ② ③ ④ ⑤

(7) 교양/교육 ① ② ③ ④ ⑤

(8) 스포츠 ① ② ③ ④ ⑤

(9) 영화 ① ② ③ ④ ⑤
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Q5-12. (Q5-1에서 ①의 응답만) 귀하는 일정 비용을 지불해야하는 콘텐츠의 시청 

대가를 지불하지 않고, 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)를 이용해본 경험이 

있으십니까? 

Q5-13. (Q5-12에서 ①의 응답만) 귀하는 일정 비용을 지불해야하는 콘텐츠의 시청 

대가를 지불하지 않고 다운로드 받거나 스트리밍하는 한국 방송 프로그램

(영상 콘텐츠)을 얼마나 자주 이용하십니까? 

Q5-14. (Q5-12에서 ①의 응답만) 귀하는 일정 비용을 지불해야하는 콘텐츠의 시청 

대가를 지불하지 않고 다운로드 받거나 스트리밍하는 한국 방송 프로그램

(영상 콘텐츠)을 주로 이용하는 기기는 무엇입니까? 최대 3순위까지 선택해

주시기 바랍니다. 

1순위 (    )   2순위 (    )  3순위 (     )

① 이용 경험 있음(☞Q5-13) ② 이용 경험 없음 (☞Q6-1) ③ 모르겠음 (☞Q6-1) 

① 1년에 1~2 번 ② 한 달에 1~2 번 ③ 일주일에 1~2번

④ 일주일에 3~4번 ⑤ 일주일에 5번 이상

① 스마트폰 ② 데스크탑 ③ 노트북
④ 태블릿 PC ⑤ TV
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 PART 3.   방송프로그램 공동제작에 대한 인식 조사

<설명문>

※ 공동제작(Co-production)이란? 국가 간 제작비와 제작 업무를 분담하여 프로그램을 

공동으로 제작하고, 프로그램에 대한 권리를 공동 제작자가 공유하거나 나눠 갖는 것을 

의미합니다. 

베트남이 참여한 국가 간 공동제작 방송 프로그램으로는 ‘Forever Young’, ‘Dưới Bầu 

Trời Xa Cách (Under The Same Sky)’,  ‘Con đến từ hành tinh nào?’, ‘Discover 

Science’ 등이 있습니다. 

Q6-1. 귀하는 국가 간 공동제작 방송프로그램을 시청한 경험이 있으십니까?

Q6-2. (Q6-1에서 ①의 응답만) 귀하가 연간 시청한 국가 간 공동제작 방송프로그램
은 몇 개입니까?

Q6-3. (Q6-1에서 ①의 응답만) 귀하가 시청한 국가 간 공동제작 방송프로그램의 장

르는 무엇입니까? (복수 응답 가능)

Q6-4. (Q6-1에서 ①의 응답만) 국가 간 방송프로그램 공동제작에서 좋았던 요소는 

무엇입니까? (복수응답 가능)

①  영상   ② 연출   ③ 연기자   ④ 스토리  ⑤ 새로운 문화   ⑥ 음악  

Q6-5. (Q6-1에서 ①의 응답만) 국가 간 공동제작 방송프로그램 시청 시 불편한 점

은 무엇입니까? (복수응답 가능)

Q6-6. 귀하는 국가 간 공동제작을 통해 더 좋은 방송 프로그램이 제작될 수 있다고 

생각하십니까? 

① 경험 있음(☞Q6-2) ② 경험 없음(☞Q6-6) ③ 모르겠음(☞Q6-6)

① 1개 이하 ② 2개 ③ 3개

④ 4개 ⑤ 5개 이상

① 뉴스/시사 ② 교양/교육 ③ 드라마

④ 영화/만화 ⑤ 오락/버라이어티 ⑥ 다큐

⑦ 스포츠 

① 그렇다 ② 그렇지 않다 ③ 모르겠음

① 언어 문제(더빙, 자막 등) ② 방송 프로그램 이용료가 비쌈 ③
시청할 수 있는 

프로그램의 부족
④ 문화적 이질감 ⑤ 기타 ⑥ 불편한 점 없음
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Q6-7. 귀하는 국가 간 공동제작이 방송 산업에 기여할 수 있다고 생각하십니까?

Q6-8. 공동제작 프로그램에 적합하다고 생각하는 장르는 무엇이라 생각하십니까?

Q6-9. 국가 간 방송프로그램 공동제작 시 고려해야하는 요소가 무엇이라 생각하십

니까? (복수응답 가능)

Q6-10. 귀하는 한국 연예인이 출연하거나 한국 방송사(제작사)가 제작한 공동제작 

방송프로그램을 시청한 경험이 있으십니까?

Q6-11. (Q6-10에서 ①의 응답만) 귀하가 시청한 한국과의 공동제작 방송프로그램의 

장르는 무엇입니까? (복수 응답 가능)

♠ 다음은 영상 콘텐츠 이용과 관련된 환경을 알아보기 위한 질문입니다.

Q7-1. 귀하가 주말(또는 쉬는 날) 여가생활에 사용하는 시간은 하루 평균 얼마나 되

십니까? (수면시간 제외) 

Q7-2. 귀하가 주말(또는 쉬는 날) 여가생활에 사용하는 시간 중, 영상 콘텐츠 시청
에 이용하는 시간은 하루 평균 얼마나 되십니까? 

① 1시간 미만 ② 1시간 이상 ~ 2시간 미만 ③ 2시간 이상 ~ 3시간 미만

④ 3시간 이상 ~ 4시간 미만 ⑤ 4시간 이상 ~ 5시간 미만 ⑥ 5시간 이상 ~ 6시간 미만

⑦ 6시간 이상 ~ 7시간 미만 ⑧ 7시간 이상 

① 1시간 미만 ② 1시간 이상 ~ 2시간 미만 ③ 2시간 이상 ~ 3시간 미만

④ 3시간 이상 ~ 4시간 미만 ⑤ 4시간 이상 ~ 5시간 미만 ⑥ 5시간 이상 ~ 6시간 미만

⑦ 6시간 이상 ~ 7시간 미만 ⑧ 7시간 이상 

① 기여할 수 있음 ② 기여할 수 없음 ③ 모르겠음

① 뉴스/시사 ② 교양/교육 ③ 드라마

④ 영화/만화 ⑤ 오락/버라이어티 ⑥ 다큐

⑦ 스포츠 

① 문화에 대한 이해 ② 연기자 ③ 촬영장소

④ 대본 ⑤ 더빙 및 자막 ⑥ 프로그램에 대한 홍보/정보 제공

⑦ 장르

① 경험이 있음(☞Q6-11) ② 경험이 없음(☞Q7-1) ③ 모르겠음(☞Q7-1)

① 뉴스/시사 ② 교양/교육 ③ 드라마

④ 영화/만화 ⑤ 오락/버라이어티 ⑥ 다큐

⑦ 스포츠 
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Q7-3. 귀하가 주중(또는 일하는 날) 여가생활에 사용하는 시간은 하루 평균 얼마나 되

십니까? (수면시간 제외) 

Q7-2. 귀하가 주중(또는 일하는 날) 여가생활에 사용하는 시간 중, 영상 콘텐츠 시
청에 이용하는 시간은 하루 평균 얼마나 되십니까? (수면시간 제외) 

Q7-5. 귀하는 출퇴근, 등하교, 또는 일상적으로 이동하는 데 하루 평균 얼마만큼의 

시간을 소요합니까? 

Q7-6. 귀하가 출퇴근, 등하교, 또는 일상적으로 이동하면서, 영상 콘텐츠 시청에 이
용하는 시간은 하루 평균 얼마나 되십니까?

Q7-7. 귀하가 출퇴근, 등하교, 일상적 이동을 위해 주로 이용하는 교통수단은 무엇

입니까?

Q7-8. 귀하는 현재 거주하는 곳에서 귀하를 제외하고 몇 명의 가족과 함께 살고 있

습니까?

① 1시간 미만 ② 1시간 이상 ~ 2시간 미만 ③ 2시간 이상 ~ 3시간 미만

④ 3시간 이상 ~ 4시간 미만 ⑤ 4시간 이상 ~ 5시간 미만 ⑥ 5시간 이상 ~ 6시간 미만

⑦ 6시간 이상 ~ 7시간 미만 ⑧ 7시간 이상 

① 1시간 미만 ② 1시간 이상 ~ 2시간 미만 ③ 2시간 이상 ~ 3시간 미만

④ 3시간 이상 ~ 4시간 미만 ⑤ 4시간 이상 ~ 5시간 미만 ⑥ 5시간 이상 ~ 6시간 미만

⑦ 6시간 이상 ~ 7시간 미만 ⑧ 7시간 이상 

① 30분 미만 ② 30분 이상 ~ 1시간 미만

③ 1시간 이상 ~ 1시간 30분 미만 ④ 1시간 30분 이상 ~ 2시간 미만

⑤ 2시간 이상 ~ 2시간 30분 미만 ⑥ 2시간 30분 이상

① 없음(혼자 거주) ② 1명 ③ 2명 ④ 3명 ⑤ 4명 ⑥ 5명 이상

① 오토바이 ② 도보나 자전거 ③ 버스나 지하철 등 대중교통 ④ 택시 ⑤ 자가용

① 30분 미만 ② 30분 이상 ~ 1시간 미만

③ 1시간 이상 ~ 1시간 30분 미만 ④ 1시간 30분 이상 ~ 2시간 미만

⑤ 2시간 이상 ~ 2시간 30분 미만 ⑥ 2시간 30분 이상
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Q7-9. 귀하의 인터넷 사용 환경과 관련하여 다음 문장에 동의하는 정도를 선택해 

주시기 바랍니다.

Q7-10. (SQ3의 ① 응답자만) 귀하가 이용하는 휴대전화 요금제의 데이터 제공량은 얼

마나 됩니까?

Q7-11. 귀하가 영상 콘텐츠 소비에 가용할 수 있는 월 평균 금액은 얼마정도 되십

니까?

문항 전혀 
그렇지 
않다

그렇지 
않다 보통이다 그렇다 매우 

그렇다

(1) 내가 이용하는 인터넷 서비스 접속 속도는 빠른 편

이다.  
① ② ③ ④ ⑤

(2) 인터넷을 통해 영상콘텐츠를 시청할 때 끊김이 없

는 편이다.
① ② ③ ④ ⑤

(3) 나는 인터넷을 언제 어디서나 빠르고 편리하게 즐

길 수 있다
① ② ③ ④ ⑤

(4) 이동시에도 끊김 없이 인터넷을 이용할 수 있다. ① ② ③ ④ ⑤

(5) 나는 스마트폰으로 와이파이에 대체로 접속할 수 

있다. 
① ② ③ ④ ⑤

(6) 와이파이를 통한 접속 안정성과 속도는 만족할 만

하다. 
① ② ③ ④ ⑤

(7) 나의 생활반경에서는 와이파이 접속이 용이하다. ① ② ③ ④ ⑤

(8) 내가 이용하는 휴대전화 요금제는 영상콘텐츠를 이

용하기에 충분한 양의 데이터를 제공한다.
① ② ③ ④ ⑤

① 50,000₫ 미만 ② 50,000₫ 이상 ~ 100,000₫ 미만

③ 100,000₫ 이상 ~ 150,000₫ 미만 ④ 150,000₫ 이상 ~ 200,000₫ 미만

⑤ 200,000₫ 이상 ~ 250,000₫ 미만 ⑥ 250,000₫ 이상 ~ 300,000₫ 미만 

⑦ 300,000₫ 이상 ⑧ 350,000₫ 이상

① 없음 ② 100MB 미만 ③ 100MB 미만 ~ 500MB 이상

④ 500MB 이상 ~ 1GB 미만 ⑤ 1GB 이상 ~ 2GB 미만  ⑥ 2GB 이상 ~ 3GB 미만

⑦ 3GB 이상 ~ 4GB 미만 ⑧ 4GB 이상 ~ 5GB 미만 ⑨ 5GB 이상

⑩ 무제한 ⑪ 모르겠음 
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Q7-12. 다음 문장에 동의하는 정도를 선택해 주시기 바랍니다.

Q7-13. 다음 문장에 동의하는 정도를 선택해 주시기 바랍니다.

Q7-14. 귀하가 영상 콘텐츠 시청 시 가장 즐겨 보는 장르를 3순위까지 선택해 주십

시오.           1순위 (     )   2순위 (     )  3순위 (      )

문항 전혀 
그렇지 
않다

그렇지 
않다 보통이다 그렇다 매우 

그렇다

(1) 나는 한 가지 영상 콘텐츠를 시청하면서 다른 영

상 콘텐츠를 함께 보거나, 음악이나 라디오 등을 

듣는 편이다.

① ② ③ ④ ⑤

(2) 나는 영상 콘텐츠를 시청하면서 휴대폰 음성이나 문

자 등을 통해 누군가에게 연락을 하는 편이다.
① ② ③ ④ ⑤

(3) 나는 영상 콘텐츠를 시청하면서 게임을 즐기거나 

책을 읽는 편이다.
① ② ③ ④ ⑤

(4). 나는 영상 콘텐츠를 시청하면서 인터넷을 통해 검

색, 쇼핑 등을 하는 편이다.
① ② ③ ④ ⑤

(5) 나는 영상 콘텐츠를 시청하면서 운동, 일, 집안일 

등을 하는 편이다.
① ② ③ ④ ⑤

문항 전혀 
그렇지 
않다

그렇지 
않다 보통이다 그렇다 매우 

그렇다

(1) 내가 관심 있는 분야(운동, 게임, 영화, 요리, 뷰티, 

과학 등 다양한 관심사 고려)에 대한 영상을 일부

러 찾아보는 편이다.

① ② ③ ④ ⑤

(2) 내가 관심 있는 분야에 대한 영상을 시청하는 데 

시간을 많이 투자하는 편이다.
① ② ③ ④ ⑤

(3) 내가 관심 있는 분야에 대한 영상을 어디서 어떻게 

찾아야 하는지 알고 있다.
① ② ③ ④ ⑤

① 뉴스/시사 ② 교양/교육 ③ 드라마

④ 영화/애니메이션 ⑤ 오락/버라이어티 ⑥ 다큐 ⑦ 스포츠
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부 록

본 부록은 ASEAN 5개국(말레이시아, 베트남, 싱가포르, 인도네시아, 태국) 현지 시청자를 

대상으로 방송미디어 이용 행태, 한국 방송 프로그램 시청 행태와 인식, 국가 간 공동제작 

방송 프로그램 시청경험과 인식에 대한 온라인 설문조사를 수행한 결과를 제시한다.

조사대상은 국가 별 주요 대도시 지역에 거주중인 만 17세~59세 남녀 2,000명(각 국가 별

400명 무작위 표본 추출)이며, 조사는 온라인 리서치 전문기관 ㈜마크로밀엠브레인의 온라

인 패널을 활용하여 2018년 12월 1주~3주 약 3주간 진행되었다. 

조사결과는 보고서 각 장 7절 ‘방송매체 이용행태 및 국제 공동제작에 대한 인식 조사 결

과’와 동일한 순서로 제시하였으며, 5개국 평균과 해당 항목에 대한 각 국가의 연령대별 응

답 순으로 정리하였다.
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가. 영상 콘텐츠 이용 환경 관련

1) 사용자 환경 

□ 보유 영상 시청 기기

귀하가 보유한 영상 시청 기기를 모두 선택해주시기 바랍니다. (복수 응답 가능)

단위: (명), %
국가 사례수  스마트폰  TV 노트북 데스크탑PC 태블릿PC

5개국 전체 (2,000) 95.7 80.3 70.2 55.1 39.1

연령

10대 (327) 95.7 71.3 67.6 45.6 31.2
20대 (445) 97.3 72.6 70.6 51.5 28.1
30대 (467) 96.6 82.7 71.7 61.9 42.6
40대 (460) 95.7 85.4 68.7 58.5 47.6

50대 이상 (301) 92.0 89.7 72.4 54.8 45.5
말레이시아 (400) 97.3 85.0 64.3 51.8 36.8

연령

10대 (69) 97.1 79.7 60.9 44.9 31.9
20대 (88) 97.7 75.0 60.2 45.5 26.1
30대 (88) 100.0 90.9 63.6 61.4 35.2
40대 (92) 95.7 84.8 71.7 51.1 45.7

50대 이상 (63) 95.2 96.8 63.5 55.6 46.0
베트남 (400) 93.8 81.0 77.3 59.0 41.0

연령

10대 (53) 94.3 77.4 73.6 49.1 37.7
20대 (99) 96.0 71.7 73.7 40.4 23.2
30대 (108) 94.4 81.5 79.6 68.5 47.2
40대 (89) 92.1 88.8 78.7 70.8 52.8

50대 이상 (51) 90.2 88.2 80.4 64.7 45.1
싱가포르 (400) 96.8 78.0 86.8 45.5 42.3

연령

10대 (69) 92.8 68.1 89.9 34.8 31.9
20대 (85) 97.6 56.5 87.1 43.5 30.6
30대 (87) 97.7 82.8 86.2 47.1 41.4
40대 (93) 97.8 89.2 81.7 47.3 49.5

50대 이상 (66) 97.0 93.9 90.9 54.5 59.1
인도네시아 (400) 98.3 81.0 55.3 50.3 37.3

연령

10대 (64) 100.0 62.5 34.4 28.1 20.3
20대 (88) 100.0 81.8 61.4 56.8 30.7
30대 (93) 96.8 87.1 62.4 57.0 44.1
40대 (94) 100.0 85.1 52.1 56.4 47.9

50대 이상 (61) 93.4 83.6 62.3 44.3 37.7
태국 (400) 92.5 76.3 67.5 68.8 38.3

연령

10대 (72) 94.4 69.4 77.8 69.4 34.7
20대 (85) 95.3 77.6 70.6 72.9 30.6
30대 (91) 94.5 71.4 65.9 73.6 44.0
40대 (92) 92.4 79.3 59.8 67.4 42.4

50대 이상 (60) 83.3 85.0 65.0 56.7 38.3
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□ 자주 사용하는 영상물 시청 기기(1순위 응답 기준)

귀하가 영상물을 시청할 때 주로 사용하는 기기를 최대 3순위까지 선택해주시기 바랍니다. 

단위: (명), %

국가 사례수  스마트폰  TV 노트북 데스크탑PC 태블릿PC
5개국 전체 (2,000) 63.9 17.9 8.0 7.9 2.4

연령

10대 (327) 77.4 11.0 4.0 5.5 2.1
20대 (445) 73.9 8.1 7.2 9.7 1.1
30대 (467) 65.5 17.1 7.5 7.1 2.8
40대 (460) 54.1 25.9 10.4 6.5 3.0

50대 이상 (301) 46.5 28.9 10.6 11.3 2.7
말레이시아 (400) 73.5 16.8 4.3 3.8 1.8

연령

10대 (69) 85.5 7.2 2.9 2.9 1.4
20대 (88) 80.7 9.1 4.5 5.7 0.0
30대 (88) 70.5 20.5 2.3 4.5 2.3
40대 (92) 64.1 22.8 6.5 3.3 3.3

50대 이상 (63) 68.3 23.8 4.8 1.6 1.6
베트남 (400) 68.5 10.3 10.3 9.0 2.0

연령

10대 (53) 77.4 7.5 5.7 9.4 0.0
20대 (99) 79.8 5.1 12.1 3.0 0.0
30대 (108) 74.1 11.1 7.4 4.6 2.8
40대 (89) 51.7 16.9 9.0 18.0 4.5

50대 이상 (51) 54.9 9.8 19.6 13.7 2.0
싱가포르 (400) 40.5 33.8 12.3 9.3 4.3

연령

10대 (69) 60.9 17.4 14.5 1.4 5.8
20대 (85) 56.5 15.3 15.3 9.4 3.5
30대 (87) 37.9 34.5 10.3 11.5 5.7
40대 (93) 32.3 45.2 8.6 11.8 2.2

50대 이상 (66) 13.6 57.6 13.6 10.6 4.5
인도네시아 (400) 72.0 14.5 6.0 5.3 2.3

연령

10대 (64) 78.1 14.1 3.1 1.6 3.1
20대 (88) 79.5 6.8 4.5 6.8 2.3
30대 (93) 74.2 12.9 5.4 6.5 1.1
40대 (94) 66.0 19.1 7.4 4.3 3.2

50대 이상 (61) 60.7 21.3 9.8 6.6 1.6
태국 (400) 64.8 14.3 7.5 12.0 1.5

연령

10대 (72) 84.7 8.3 2.8 4.2 0.0
20대 (85) 71.8 4.7 9.4 14.1 0.0
30대 (91) 68.1 8.8 8.8 12.1 2.2
40대 (92) 56.5 25.0 4.3 12.0 2.2

50대 이상 (60) 38.3 26.7 13.3 18.3 3.3



부 록   591

□ 월 평균 휴대전화 데이터 사용량

귀하가 이용하는 휴대전화 요금제의 데이터 제공량은 얼마나 됩니까?

단위: (명), %

국가 사례수
데이터

없음

100MB 
미만

100MB 
이상~ 

500MB 
미만

500MB 
이상~ 
1GB 
미만

1GB 
이상~ 
2GB 
미만

2GB 
이상~ 
3GB 
미만

3GB 
이상~ 
4GB 
미만

4GB 
이상~ 
5GB 
미만

5GB 
이상

 
무제한

모르

겠음

5개국 전체 (1,914) 2.4 1.7 5.4 6.7 10.6 11.8 9.0 10.2 26.8 12.6 2.6

연령

10대 (313) 2.9 1.6 4.8 9.9 13.1 11.2 7.0 10.5 23.0 12.8 3.2
20대 (433) 1.8 2.3 6.7 6.7 12.0 12.2 8.8 9.7 26.8 12.0 0.9
30대 (451) 3.1 1.8 5.1 6.0 7.1 12.4 6.7 10.9 30.8 13.1 3.1
40대 (440) 1.6 1.4 5.9 5.0 11.1 11.1 12.5 10.2 28.0 10.9 2.3

50대 이상 (277) 2.9 1.4 4.0 6.9 10.5 11.9 10.1 9.7 22.7 15.5 4.3
말레이시아 (389) 1.8 1.3 3.9 7.5 7.7 9.0 5.9 12.6 34.7 13.9 1.8

연령

10대 (67) 1.5 1.5 1.5 13.4 9.0 11.9 1.5 10.4 26.9 17.9 4.5
20대 (86) 1.2 0.0 4.7 8.1 11.6 8.1 9.3 15.1 27.9 12.8 1.2
30대 (88) 1.1 1.1 6.8 5.7 4.5 11.4 3.4 9.1 39.8 17.0 0.0
40대 (88) 2.3 2.3 1.1 3.4 6.8 8.0 5.7 13.6 45.5 9.1 2.3

50대 이상 (60) 3.3 1.7 5.0 8.3 6.7 5.0 10.0 15.0 30.0 13.3 1.7
베트남 (375) 3.5 3.7 12.0 9.1 17.3 15.7 6.4 8.0 9.3 10.4 4.5

연령

10대 (50) 6.0 0.0 18.0 12.0 24.0 16.0 8.0 2.0 0.0 14.0 0.0
20대 (95) 2.1 9.5 12.6 2.1 23.2 21.1 6.3 7.4 6.3 8.4 1.1
30대 (102) 5.9 2.0 5.9 9.8 14.7 17.6 2.9 10.8 12.7 10.8 6.9
40대 (82) 0.0 1.2 17.1 12.2 15.9 9.8 7.3 9.8 13.4 7.3 6.1

50대 이상 (46) 4.3 4.3 8.7 13.0 6.5 10.9 10.9 6.5 10.9 15.2 8.7
싱가포르 (387) 1.8 0.8 2.3 3.4 12.4 15.2 15.8 11.9 31.5 3.4 1.6

연령

10대 (64) 1.6 0.0 1.6 3.1 15.6 14.1 12.5 18.8 28.1 3.1 1.6
20대 (83) 1.2 0.0 1.2 3.6 12.0 7.2 16.9 8.4 45.8 3.6 0.0
30대 (85) 2.4 0.0 3.5 3.5 7.1 14.1 9.4 12.9 38.8 5.9 2.4
40대 (91) 2.2 2.2 3.3 4.4 13.2 17.6 24.2 7.7 23.1 1.1 1.1

50대 이상 (64) 1.6 1.6 1.6 1.6 15.6 25.0 14.1 14.1 18.8 3.1 3.1
인도네시아 (393) 1.5 0.3 2.3 5.6 6.4 12.2 6.6 8.7 39.4 15.8 1.3

연령

10대 (64) 1.6 0.0 1.6 12.5 9.4 12.5 4.7 7.8 37.5 7.8 4.7
20대 (88) 1.1 0.0 3.4 8.0 5.7 13.6 5.7 8.0 39.8 14.8 0.0
30대 (90) 3.3 0.0 2.2 1.1 2.2 12.2 5.6 12.2 43.3 16.7 1.1
40대 (94) 1.1 1.1 3.2 3.2 6.4 11.7 10.6 8.5 40.4 13.8 0.0

50대 이상 (57) 0.0 0.0 0.0 5.3 10.5 10.5 5.3 5.3 33.3 28.1 1.8
태국 (370) 2.7 7.0 8.1 9.5 6.8 10.5 10.0 17.8 20.0 4.1 3.5

연령

10대 (68) 5.9 4.4 8.8 10.3 2.9 8.8 11.8 17.6 20.6 4.4 4.4
20대 (81) 1.2 11.1 12.3 6.2 9.9 6.2 9.9 16.0 21.0 2.5 3.7
30대 (86) 5.8 7.0 9.3 5.8 5.8 12.8 9.3 22.1 15.1 4.7 2.3
40대 (85) 0.0 5.9 2.4 14.1 8.2 14.1 11.8 15.3 23.5 2.4 2.4

50대 이상 (50) 0.0 6.0 8.0 12.0 6.0 10.0 6.0 18.0 20.0 8.0 6.0
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□ 월 평균 영상 콘텐츠 구매 비용

귀하가 영상 콘텐츠 소비에 가용할 수 있는 월 평균 금액은 얼마정도 되십니까? 

단위: (명), %

말레이시아 사례수
20RM 
미만

20RM 
이상~
40RM 
미만

40RM 
이상~ 
60RM 
미만

60RM 
이상~ 
80RM 
미만

80RM 
이상~ 

100RM
미만

100RM
이상~ 

120RM
미만

120RM
이상~ 

140RM
미만

140RM
이상

전체 (400) 13.5 24.3 20.8 12.5 9.3 9.0 5.0 5.8

연령

10대 (69) 23.2 30.4 17.4 10.1 5.8 5.8 4.3 2.9
20대 (88) 11.4 29.5 23.9 14.8 6.8 9.1 2.3 2.3
30대 (88) 11.4 21.6 21.6 17.0 8.0 11.4 3.4 5.7
40대 (92) 12.0 19.6 18.5 8.7 14.1 7.6 8.7 10.9

50대 이상 (63) 11.1 20.6 22.2 11.1 11.1 11.1 6.3 6.3
* 20RM=5,453.6원(2018.12.31. 기준)

베트남 사례수

50,000 
VND 
미만

50,000 
VND 
이상~ 

100,000 
VND 
미만

100,000
VND 
이상~ 

150,000 
VND 
미만

150,000
VND 
이상~ 

200,000 
VND 
미만

200,000
VND 
이상~ 

250,000 
VND 
미만

250,000
VND 
이상~ 

300,000 
VND 
미만

300,000
VND 
이상

350,000 
VND 
이상

전체 (400) 16.5 30.0 22.0 15.0 7.5 4.8 3.3 1.0

연령

10대 (53) 20.8 41.5 18.9 11.3 7.5 0.0 0.0 0.0
20대 (99) 22.2 26.3 22.2 18.2 6.1 4.0 1.0 0.0
30대 (108) 12.0 30.6 24.1 17.6 6.5 6.5 1.9 0.9
40대 (89) 13.5 27.0 24.7 14.6 6.7 5.6 5.6 2.2

50대 이상 (51) 15.7 29.4 15.7 7.8 13.7 5.9 9.8 2.0
* 50,000VND=2,405원(2018.12.31. 기준)

싱가포르 사례수
10S$ 
미만

10S$ 
이상~ 
20S$ 
미만

20S$ 
이상~ 
30S$ 
미만

30S$ 
이상~ 
40S$ 
미만

40S$ 
이상~ 
50S$ 
미만

50S$ 
이상~ 
60S$ 
미만

60S$ 
이상~ 
70S$ 
미만

70S$ 
이상

전체 (400) 42.3 16.5 10.5 10.5 7.0 5.5 3.3 4.5

연령

10대 (69) 29.0 18.8 13.0 15.9 10.1 7.2 1.4 4.3
20대 (85) 43.5 16.5 16.5 5.9 7.1 3.5 2.4 4.7
30대 (87) 48.3 13.8 8.0 9.2 4.6 4.6 6.9 4.6
40대 (93) 43.0 16.1 5.4 12.9 8.6 5.4 3.2 5.4

50대 이상 (66) 45.5 18.2 10.6 9.1 4.5 7.6 1.5 3.0
* 10S$ = 8,249원(2018.12.31. 기준)
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인도네시아 사례수

100,000
Rp 
미만

100,000
Rp 

이상~ 
200,000

Rp 
미만

200,000
Rp 

이상~ 
300,000

Rp 
미만

300,000
Rp 

이상~ 
400,000

Rp 
미만

400,000
Rp 

이상~ 
500,000

Rp 
미만

500,000
Rp 

이상~ 
600,000

Rp 
미만

600,000
Rp 

이상~ 
700,000

Rp 
미만

700,000
Rp 
이상

전체 (400) 46.8 27.3 10.3 6.0 4.5 2.0 1.0 2.3

연령

10대 (64) 60.9 17.2 9.4 4.7 6.3 0.0 1.6 0.0
20대 (88) 45.5 26.1 11.4 5.7 6.8 2.3 0.0 2.3
30대 (93) 43.0 30.1 7.5 7.5 2.2 5.4 1.1 3.2
40대 (94) 42.6 29.8 11.7 7.4 3.2 1.1 2.1 2.1

50대 이상 (61) 45.9 31.1 11.5 3.3 4.9 0.0 0.0 3.3
* 100,000RP= 7,780원(2018.12.31. 기준)

태국 사례수
100B 
미만

100B 
이상~ 
200B 
미만

200B 
이상~ 
300B 
미만

300B 
이상~ 
400B 
미만

400B 
이상~ 
500B 
미만

500B 
이상~ 
600B 
미만

600B 
이상~ 
700B 
미만

700B 
이상

전체 (400) 9.3 9.3 13.0 17.8 15.0 14.3 9.5 12.0

연령

10대 (72) 5.6 9.7 12.5 22.2 19.4 11.1 5.6 13.9
20대 (85) 9.4 7.1 12.9 14.1 20.0 14.1 11.8 10.6
30대 (91) 8.8 12.1 16.5 16.5 12.1 17.6 7.7 8.8
40대 (92) 10.9 7.6 10.9 22.8 10.9 15.2 10.9 10.9

50대 이상 (60) 11.7 10.0 11.7 11.7 13.3 11.7 11.7 18.3
* 100B=3,502원(2018.12.31. 기준)
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□ 인터넷 사용 환경

 귀하의 인터넷 사용 환경과 관련하여 다음 문장에 동의하는 정도를 선택해 주시기 바랍니다. 
 (1) 인터넷 접속 속도는 빠른 편이다. (2) 영상 시청 시 끊김이 없는 편이다.
 (3) 인터넷을 언제 어디서나 빠르게 즐길 수 있다. (4) 이동시에도 끊김없이 인터넷을 이용할 수 있다.
 (5) 스마트폰으로 와이파이에 대체로 접속할 수 있다. (6) 와이파이를 통한 접속 안정성과 속도는 

만족할만하다.
 (7) 생활반경에서 와이파이 접속이 용이하다.
 (8) 휴대전화 요금제는 영상콘텐츠를 이용하기에 충분한 데이터를 제공한다.

단위: (명), 점

국가 사례수

(1)
인터넷 

접속 

속도는 

빠른 

편이다

(2)
영상 

시청 시 

끊김이 

없는 

편이다

(3)
인터넷을 

언제 

어디서나 

빠르고 

편리하게 

즐길 수 

있다

(4)
이동시에도 

끊김없이 

인터넷을 

이용할 수 

있다

(5)
스마트

폰으로 

와이파이에 

대체로 

접속할 수 

있다

(6)
와이파이를 

통한 접속 

안정성과 

속도는 

만족할 

만하다

(7)
생활

반경에서 

와이파이 

접속이 

용이하다

(8)
휴대전화 

요금제는 

영상콘텐츠

이용에 

충분한 

데이터를 

제공한다

5개국 전체 (2,000) 69.81 65.65 67.43 62.49 72.06 67.30 68.21 64.78

연령

10대 (327) 68.88 63.99 64.53 61.09 72.25 66.21 67.66 62.92
20대 (445) 71.12 66.63 68.31 64.16 72.98 68.43 69.04 63.82
30대 (467) 70.56 66.76 69.43 64.35 72.38 69.16 68.31 66.33
40대 (460) 69.78 66.90 68.53 62.66 72.34 67.07 68.59 66.41

50대 이상 (301) 67.77 62.38 64.45 58.39 69.60 64.29 66.86 63.29
말레이시아 (400) 68.31 64.38 63.31 59.88 73.94 64.63 66.31 66.88

연령

10대 (69) 62.68 60.87 58.33 56.16 73.91 59.06 64.49 63.77
20대 (88) 71.31 67.33 67.05 67.90 74.43 68.47 66.76 68.47
30대 (88) 74.72 68.47 70.17 65.34 79.55 70.74 69.03 71.88
40대 (92) 67.39 64.67 60.87 53.80 73.10 61.41 66.03 67.39

50대 이상 (63) 62.70 57.94 57.54 53.97 66.67 61.51 64.29 60.32
베트남 (400) 65.69 60.00 62.63 58.13 67.31 63.13 68.75 63.56

연령

10대 (53) 61.79 53.30 54.25 52.36 65.57 59.91 72.17 57.55
20대 (99) 65.40 60.86 64.14 59.09 67.42 63.64 67.68 61.87
30대 (108) 64.35 61.81 62.96 59.03 67.13 63.89 68.06 62.96
40대 (89) 68.54 62.64 66.85 61.24 66.85 65.17 70.22 69.38

50대 이상 (51) 68.14 56.86 60.29 54.90 70.10 60.29 66.18 64.22
싱가포르 400 70.75 63.94 64.88 60.25 65.75 63.88 68.13 52.38

연령

10대 (69) 73.19 67.03 63.77 62.68 68.48 66.67 68.84 51.81
20대 (85) 75.88 65.88 65.88 62.35 68.53 65.00 70.59 50.29
30대 (87) 69.25 60.92 64.37 58.91 62.93 62.93 65.80 53.45
40대 (93) 66.94 61.83 66.94 60.22 66.67 62.63 67.74 50.27

50대 이상 (66) 68.94 65.15 62.50 56.82 61.74 62.50 67.80 57.20
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국가 사례수

(1)
인터넷 

접속 

속도는 

빠른 

편이다

(2)
영상 

시청 시 

끊김이 

없는 

편이다

(3)
인터넷을 

언제 

어디서나 

빠르고 

편리하게 

즐길 수 

있다

(4)
이동시에도 

끊김없이 

인터넷을 

이용할 수 

있다

(5)
스마트

폰으로 

와이파이에 

대체로 

접속할 수 

있다

(6)
와이파이를 

통한 접속 

안정성과 

속도는 

만족할 

만하다

(7)
생활

반경에서 

와이파이 

접속이 

용이하다

(8)
휴대전화 

요금제는 

영상콘텐츠

이용에 

충분한 

데이터를 

제공한다

인도네시아 (400) 65.13 61.69 64.50 60.25 69.63 66.56 61.38 67.50

연령

10대 (64) 60.16 54.30 55.47 53.91 65.63 66.80 54.30 64.45
20대 (88) 64.49 61.36 64.77 57.95 72.73 68.18 63.07 67.05
30대 (93) 68.55 63.17 67.20 63.71 69.89 67.20 62.63 69.35
40대 (94) 68.09 68.35 68.88 66.22 71.54 68.09 63.83 70.48

50대 이상 (61) 61.48 57.38 62.70 55.74 65.98 60.66 60.66 63.93
태국 (400) 79.19 78.25 81.81 73.94 83.69 78.31 76.50 73.56

연령

10대 (72) 83.68 80.56 86.81 77.08 85.07 76.74 78.13 75.35
20대 (85) 79.71 78.82 80.59 74.41 82.65 77.65 77.65 71.47
30대 (91) 77.20 80.22 83.52 75.55 83.24 81.87 76.10 74.18
40대 (92) 77.99 76.90 79.08 71.74 83.42 77.99 75.27 74.73

50대 이상 (60) 77.92 73.75 79.17 70.42 84.58 76.25 75.42 71.67
** 본 조사에서는 5점 척도(점)를 100점으로 환산하였음.

1점은 0.0점/2점은 25.0점/3점은 50.0점/4점은 75.0점/5점은 100.0점을 부여하여 세부항목별 점수를 계산함. 
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2) 영상 콘텐츠 이용 현황

□ 주중 여가 시간

귀하가 주중(또는 일하는 날) 여가생활에 사용하는 시간은 하루 평균 얼마나 되십니까? 

단위: (명), %

국가 사례수
1시간 

미만

1시간 

이상~
2시간 

미만

2시간 

이상~ 
3시간 

미만

3시간 

이상~ 
4시간 

미만

4시간 

이상~ 
5시간 

미만

5시간 

이상~ 
6시간 

미만

6시간 

이상~ 
7시간 

미만

7시간 

이상

5개국 전체 (2,000) 9.4 28.4 25.1 16.9 8.5 4.6 3.5 3.7

연령

10대 (327) 8.0 26.9 24.8 16.8 8.6 4.6 4.6 5.8
20대 (445) 7.0 27.9 22.0 18.2 9.9 6.1 4.7 4.3
30대 (467) 9.2 27.2 27.8 16.3 9.0 4.3 4.1 2.1
40대 (460) 13.0 29.1 23.7 16.1 8.7 4.1 2.4 2.8

50대 이상 (301) 9.3 31.6 27.9 16.9 5.3 3.7 1.3 4.0
말레이시아 (400) 13.0 28.8 26.0 16.5 7.5 3.0 3.3 2.0

연령

10대 (69) 13.0 24.6 29.0 20.3 7.2 0.0 1.4 4.3
20대 (88) 9.1 23.9 30.7 10.2 13.6 8.0 3.4 1.1
30대 (88) 11.4 30.7 26.1 14.8 9.1 1.1 6.8 0.0
40대 (92) 18.5 28.3 21.7 19.6 5.4 2.2 2.2 2.2

50대 이상 (63) 12.7 38.1 22.2 19.0 0.0 3.2 1.6 3.2
베트남 (400) 10.0 30.5 26.0 13.8 8.5 4.3 3.0 4.0

연령

10대 (53) 9.4 26.4 26.4 20.8 7.5 3.8 0.0 5.7
20대 (99) 8.1 30.3 24.2 10.1 10.1 7.1 6.1 4.0
30대 (108) 9.3 25.9 27.8 14.8 11.1 5.6 2.8 2.8
40대 (89) 13.5 36.0 25.8 10.1 6.7 1.1 2.2 4.5

50대 이상 (51) 9.8 35.3 25.5 17.6 3.9 2.0 2.0 3.9
싱가포르 (400) 9.8 32.0 26.0 16.5 7.0 3.5 2.3 3.0

연령

10대 (69) 1.4 31.9 23.2 18.8 10.1 7.2 4.3 2.9
20대 (85) 7.1 32.9 17.6 24.7 9.4 0.0 3.5 4.7
30대 (87) 12.6 35.6 31.0 10.3 1.1 3.4 2.3 3.4
40대 (93) 18.3 25.8 28.0 11.8 9.7 4.3 0.0 2.2

50대 이상 (66) 6.1 34.8 30.3 18.2 4.5 3.0 1.5 1.5
인도네시아 (400) 8.8 24.3 21.5 18.0 9.5 7.3 4.3 6.5

연령

10대 (64) 14.1 23.4 10.9 15.6 7.8 4.7 9.4 14.1
20대 (88) 6.8 23.9 19.3 20.5 9.1 10.2 3.4 6.8
30대 (93) 5.4 28.0 21.5 18.3 10.8 7.5 4.3 4.3
40대 (94) 6.4 22.3 27.7 18.1 10.6 7.4 3.2 4.3

50대 이상 (61) 14.8 23.0 26.2 16.4 8.2 4.9 1.6 4.9
태국 (400) 5.5 26.5 26.0 19.5 10.0 5.0 4.8 2.8

연령

10대 (72) 2.8 27.8 33.3 9.7 9.7 6.9 6.9 2.8
20대 (85) 3.5 28.2 17.6 27.1 7.1 4.7 7.1 4.7
30대 (91) 7.7 16.5 33.0 23.1 12.1 3.3 4.4 0.0
40대 (92) 8.7 33.7 15.2 20.7 10.9 5.4 4.3 1.1

50대 이상 (60) 3.3 26.7 35.0 13.3 10.0 5.0 0.0 6.7
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□ 주중 영상 콘텐츠 이용량

귀하가 주중(또는 일하는 날) 여가생활에 사용하는 시간 중, 영상 콘텐츠 시청에 이용하는 시간은 하루 

평균 얼마나 되십니까? 

단위: (명), %

국가 사례수
1시간 

미만

1시간 

이상~
2시간 

미만

2시간 

이상~ 
3시간 

미만

3시간 

이상~ 
4시간 

미만

4시간 

이상~ 
5시간 

미만

5시간 

이상~ 
6시간 

미만

6시간 

이상~ 
7시간 

미만

7시간 

이상

5개국 전체 (2,000) 15.9 31.3 25.5 14.2 6.6 3.1 1.4 2.3

연령

10대 (327) 10.1 31.2 30.6 12.2 9.2 2.4 2.1 2.1
20대 (445) 15.1 29.4 24.7 15.3 6.3 4.7 1.1 3.4
30대 (467) 16.1 30.6 27.4 12.2 7.9 3.0 1.5 1.3
40대 (460) 19.1 29.8 22.2 17.2 5.9 3.3 1.1 1.5

50대 이상 (301) 17.9 37.2 22.9 13.3 3.0 1.3 1.0 3.3
말레이시아 (400) 13.5 31.3 23.8 15.5 7.5 4.3 2.3 2.0

연령

10대 (69) 10.1 33.3 26.1 14.5 10.1 1.4 0.0 4.3
20대 (88) 13.6 26.1 23.9 19.3 2.3 11.4 2.3 1.1
30대 (88) 8.0 35.2 22.7 8.0 14.8 2.3 6.8 2.3
40대 (92) 19.6 28.3 22.8 19.6 5.4 3.3 0.0 1.1

50대 이상 (63) 15.9 34.9 23.8 15.9 4.8 1.6 1.6 1.6
베트남 (400) 21.5 31.8 27.5 9.8 4.5 2.8 0.8 1.5

연령

10대 (53) 15.1 35.8 34.0 7.5 3.8 0.0 1.9 1.9
20대 (99) 21.2 31.3 25.3 10.1 5.1 4.0 1.0 2.0
30대 (108) 23.1 29.6 26.9 11.1 3.7 5.6 0.0 0.0
40대 (89) 25.8 30.3 24.7 7.9 5.6 1.1 1.1 3.4

50대 이상 (51) 17.6 35.3 31.4 11.8 3.9 0.0 0.0 0.0
싱가포르 (400) 16.3 36.5 25.8 11.8 4.8 2.8 0.8 1.5

연령

10대 (69) 8.7 29.0 33.3 8.7 11.6 4.3 2.9 1.4
20대 (85) 17.6 34.1 25.9 12.9 4.7 1.2 1.2 2.4
30대 (87) 18.4 36.8 27.6 12.6 2.3 1.1 0.0 1.1
40대 (93) 19.4 35.5 23.7 11.8 4.3 4.3 0.0 1.1

50대 이상 (66) 15.2 48.5 18.2 12.1 1.5 3.0 0.0 1.5
인도네시아 (400) 20.3 29.5 21.5 14.3 7.5 3.3 0.5 3.3

연령

10대 (64) 15.6 26.6 25.0 15.6 10.9 4.7 0.0 1.6
20대 (88) 15.9 28.4 26.1 12.5 9.1 2.3 0.0 5.7
30대 (93) 21.5 30.1 21.5 11.8 8.6 4.3 0.0 2.2
40대 (94) 19.1 29.8 18.1 20.2 6.4 3.2 1.1 2.1

50대 이상 (61) 31.1 32.8 16.4 9.8 1.6 1.6 1.6 4.9
태국 (400) 7.8 27.3 28.8 19.8 8.5 2.5 2.5 3.0

연령

10대 (72) 2.8 31.9 34.7 13.9 8.3 1.4 5.6 1.4
20대 (85) 5.9 27.1 22.4 22.4 10.6 4.7 1.2 5.9
30대 (91) 7.7 22.0 38.5 17.6 11.0 1.1 1.1 1.1
40대 (92) 12.0 25.0 21.7 26.1 7.6 4.3 3.3 0.0

50대 이상 (60) 10.0 33.3 26.7 16.7 3.3 0.0 1.7 8.3
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□ 주말 여가 시간

귀하가 주말(또는 쉬는 날) 여가생활에 사용하는 시간은 하루 평균 얼마나 되십니까? 

단위: (명), %

국가 사례수
1시간 

미만

1시간 

이상~
2시간 

미만

2시간 

이상~ 
3시간 

미만

3시간 

이상~ 
4시간 

미만

4시간 

이상~ 
5시간 

미만

5시간 

이상~ 
6시간 

미만

6시간 

이상~ 
7시간 

미만

7시간 

이상

5개국 전체 (2,000) 4.1 13.8 22.5 19.7 12.7 11.1 5.5 10.7

연령

10대 (327) 4.0 13.5 20.2 15.9 14.4 11.6 6.4 14.1
20대 (445) 3.8 13.7 21.8 18.2 9.2 11.5 7.9 13.9
30대 (467) 4.3 11.6 23.3 21.8 13.3 11.8 3.9 10.1
40대 (460) 3.5 14.1 25.0 20.9 13.3 11.1 4.1 8.0

50대 이상 (301) 5.3 16.9 20.9 20.6 14.3 9.0 5.6 7.3
말레이시아 (400) 3.3 13.5 17.3 21.0 16.8 13.8 4.0 10.5

연령

10대 (69) 2.9 11.6 15.9 11.6 24.6 18.8 1.4 13.0
20대 (88) 2.3 11.4 14.8 21.6 15.9 12.5 4.5 17.0
30대 (88) 2.3 6.8 21.6 25.0 15.9 15.9 2.3 10.2
40대 (92) 5.4 14.1 17.4 21.7 17.4 14.1 4.3 5.4

50대 이상 (63) 3.2 27.0 15.9 23.8 9.5 6.3 7.9 6.3
베트남 (400) 5.5 20.8 32.0 13.3 11.8 6.5 4.8 5.5

연령

10대 (53) 7.5 18.9 30.2 11.3 13.2 1.9 7.5 9.4
20대 (99) 4.0 20.2 29.3 11.1 15.2 9.1 7.1 4.0
30대 (108) 7.4 17.6 28.7 13.0 13.0 6.5 4.6 9.3
40대 (89) 4.5 28.1 38.2 14.6 4.5 5.6 2.2 2.2

50대 이상 (51) 3.9 17.6 35.3 17.6 13.7 7.8 2.0 2.0
싱가포르 (400) 4.0 12.0 25.0 20.3 10.8 9.8 4.5 13.8

연령

10대 (69) 0.0 5.8 23.2 18.8 11.6 13.0 11.6 15.9
20대 (85) 4.7 12.9 21.2 22.4 4.7 8.2 2.4 23.5
30대 (87) 6.9 14.9 28.7 21.8 9.2 3.4 2.3 12.6
40대 (93) 3.2 8.6 29.0 19.4 15.1 11.8 3.2 9.7

50대 이상 (66) 4.5 18.2 21.2 18.2 13.6 13.6 4.5 6.1
인도네시아 (400) 4.8 12.5 19.0 20.0 10.0 12.8 6.0 15.0

연령

10대 (64) 7.8 17.2 17.2 12.5 9.4 10.9 4.7 20.3
20대 (88) 3.4 10.2 21.6 20.5 4.5 17.0 5.7 17.0
30대 (93) 1.1 14.0 11.8 25.8 11.8 16.1 6.5 12.9
40대 (94) 3.2 11.7 21.3 20.2 12.8 11.7 6.4 12.8

50대 이상 (61) 11.5 9.8 24.6 18.0 11.5 4.9 6.6 13.1
태국 (400) 3.0 10.0 19.3 23.8 14.3 12.8 8.3 8.8

연령

10대 (72) 2.8 15.3 16.7 23.6 12.5 11.1 6.9 11.1
20대 (85) 4.7 12.9 21.2 16.5 4.7 10.6 20.0 9.4
30대 (91) 3.3 3.3 25.3 25.3 16.5 17.6 3.3 5.5
40대 (92) 1.1 8.7 19.6 28.3 16.3 12.0 4.3 9.8

50대 이상 (60) 3.3 11.7 10.0 25.0 23.3 11.7 6.7 8.3
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□ 주말 영상 콘텐츠 이용량

귀하가 주말(또는 쉬는 날) 여가생활에 사용하는 시간 중, 영상 콘텐츠 시청에 이용하는 시간은 하루 평균 

얼마나 되십니까? 

단위: (명), %

국가 사례수
1시간 

미만

1시간 

이상~
2시간 

미만

2시간 

이상~ 
3시간 

미만

3시간 

이상~ 
4시간 

미만

4시간 

이상~ 
5시간 

미만

5시간 

이상~ 
6시간 

미만

6시간 

이상~ 
7시간 

미만

7시간 

이상

5개국 전체 (2,000) 9.3 22.5 28.4 16.9 10.0 6.5 2.8 3.8

연령

10대 (327) 6.4 17.1 29.7 20.8 10.4 7.0 4.3 4.3
20대 (445) 9.7 20.2 28.5 16.0 11.0 7.0 2.2 5.4
30대 (467) 7.7 24.2 29.6 18.4 8.6 6.6 2.4 2.6
40대 (460) 10.9 22.8 29.1 14.1 9.8 7.2 2.6 3.5

50대 이상 (301) 11.6 28.6 23.9 15.9 10.6 3.7 2.7 3.0
말레이시아 (400) 6.3 19.3 22.5 21.0 15.8 7.8 2.5 5.0

연령

10대 (69) 2.9 13.0 21.7 29.0 15.9 5.8 4.3 7.2
20대 (88) 5.7 18.2 18.2 25.0 18.2 8.0 2.3 4.5
30대 (88) 3.4 17.0 25.0 21.6 13.6 10.2 2.3 6.8
40대 (92) 12.0 17.4 27.2 17.4 12.0 8.7 1.1 4.3

50대 이상 (63) 6.3 33.3 19.0 11.1 20.6 4.8 3.2 1.6
베트남 (400) 13.8 29.3 35.5 11.3 5.0 3.3 1.5 0.5

연령

10대 (53) 9.4 20.8 41.5 17.0 3.8 1.9 3.8 1.9
20대 (99) 11.1 28.3 37.4 12.1 5.1 5.1 0.0 1.0
30대 (108) 14.8 28.7 34.3 10.2 5.6 3.7 2.8 0.0
40대 (89) 18.0 30.3 34.8 9.0 3.4 3.4 1.1 0.0

50대 이상 (51) 13.7 39.2 29.4 9.8 7.8 0.0 0.0 0.0
싱가포르 (400) 9.0 25.3 30.5 15.8 9.5 6.0 1.5 2.5

연령

10대 (69) 2.9 20.3 23.2 23.2 14.5 11.6 1.4 2.9
20대 (85) 17.6 20.0 29.4 14.1 8.2 4.7 1.2 4.7
30대 (87) 8.0 31.0 33.3 14.9 6.9 4.6 0.0 1.1
40대 (93) 8.6 25.8 34.4 11.8 9.7 5.4 2.2 2.2

50대 이상 (66) 6.1 28.8 30.3 16.7 9.1 4.5 3.0 1.5
인도네시아 (400) 14.0 25.8 25.3 13.5 7.5 6.5 3.5 4.0

연령

10대 (64) 14.1 18.8 32.8 15.6 4.7 9.4 3.1 1.6
20대 (88) 9.1 19.3 30.7 10.2 11.4 9.1 2.3 8.0
30대 (93) 8.6 32.3 17.2 21.5 9.7 5.4 3.2 2.2
40대 (94) 13.8 26.6 28.7 7.4 7.4 6.4 4.3 5.3

50대 이상 (61) 29.5 31.1 16.4 13.1 1.6 1.6 4.9 1.6
태국 (400) 3.3 13.0 28.3 23.0 12.3 8.8 4.8 6.8

연령

10대 (72) 4.2 13.9 31.9 18.1 11.1 5.6 8.3 6.9
20대 (85) 4.7 14.1 25.9 18.8 12.9 8.2 5.9 9.4
30대 (91) 2.2 11.0 37.4 25.3 7.7 9.9 3.3 3.3
40대 (92) 2.2 14.1 20.7 25.0 16.3 12.0 4.3 5.4

50대 이상 (60) 3.3 11.7 25.0 28.3 13.3 6.7 1.7 10.0
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□ 교통 수단

귀하가 출퇴근, 등하교, 일상적 이동을 위해 주로 이용하는 교통수단은 무엇입니까? 

단위: (명), %

국가 사례수 자가용 대중교통 오토바이 도보/자전거 택시

5개국 전체 (2,000) 32.0 31.3 29.0 6.7 1.1

연령

10대 (327) 30.3 18.7 37.6 12.8 0.6
20대 (445) 37.5 21.8 31.7 7.9 1.1
30대 (467) 34.7 34.3 25.1 4.9 1.1
40대 (460) 28.9 40.2 25.2 4.3 1.3

50대 이상 (301) 25.9 40.9 27.6 4.7 1.0
말레이시아 (400) 67.5 14.3 11.8 6.3 0.3

연령

10대 (69) 39.1 29.0 13.0 18.8 0.0
20대 (88) 48.9 18.2 25.0 8.0 0.0
30대 (88) 76.1 10.2 11.4 2.3 0.0
40대 (92) 84.8 7.6 4.3 3.3 0.0

50대 이상 (63) 87.3 7.9 3.2 0.0 1.6
베트남 (400) 4.3 11.5 74.5 8.3 1.5

연령

10대 (53) 0.0 28.3 50.9 18.9 1.9
20대 (99) 0.0 14.1 71.7 12.1 2.0
30대 (108) 7.4 8.3 81.5 2.8 0.0
40대 (89) 7.9 9.0 77.5 3.4 2.2

50대 이상 (51) 3.9 0.0 84.3 9.8 2.0
싱가포르 (400) 10.3 82.0 1.0 5.3 1.5

연령

10대 (69) 2.9 94.2 0.0 2.9 0.0
20대 (85) 3.5 89.4 0.0 5.9 1.2
30대 (87) 11.5 77.0 1.1 8.0 2.3
40대 (93) 18.3 72.0 2.2 4.3 3.2

50대 이상 (66) 13.6 80.3 1.5 4.5 0.0
인도네시아 (400) 25.0 13.8 52.8 7.5 1.0

연령

10대 (64) 6.3 6.3 70.3 15.6 1.6
20대 (88) 12.5 18.2 58.0 9.1 2.3
30대 (93) 31.2 12.9 48.4 6.5 1.1
40대 (94) 33.0 14.9 47.9 4.3 0.0

50대 이상 (61) 41.0 14.8 41.0 3.3 0.0
태국 (400) 49.5 23.5 19.8 6.3 1.0

연령

10대 (72) 38.9 26.4 25.0 9.7 0.0
20대 (85) 47.1 22.4 27.1 3.5 0.0
30대 (91) 50.5 22.0 19.8 5.5 2.2
40대 (92) 56.5 21.7 14.1 6.5 1.1

50대 이상 (60) 53.3 26.7 11.7 6.7 1.7
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□ 이동 시간 

귀하는 출퇴근, 등하교, 또는 일상적으로 이동하는 데 하루 평균 얼마만큼의 시간을 소요합니까?

단위: (명), %

국가 사례수 30분 미만

30분 이상 

~1시간 

미만

1시간 

이상 

~1시간 

30분 미만

1시간 

30분 이상 

~2시간 

미만

2시간 

이상 

~2시간 

30분 미만

2시간 

30분 이상

5개국 전체 (2,000) 19.6 35.3 22.0 11.9 5.0 6.4

연령

10대 (327) 20.5 35.8 20.5 11.3 4.9 7.0
20대 (445) 16.4 36.0 24.7 12.4 5.2 5.4
30대 (467) 19.5 32.3 24.4 12.8 4.5 6.4
40대 (460) 17.6 37.8 19.6 12.2 5.0 7.8

50대 이상 (301) 26.6 34.2 19.3 9.6 5.3 5.0
말레이시아 (400) 30.0 33.5 19.3 11.3 3.3 2.8

연령

10대 (69) 44.9 24.6 14.5 10.1 1.4 4.3
20대 (88) 26.1 31.8 22.7 14.8 4.5 0.0
30대 (88) 34.1 22.7 22.7 9.1 4.5 6.8
40대 (92) 19.6 53.3 14.1 8.7 3.3 1.1

50대 이상 (63) 28.6 31.7 22.2 14.3 1.6 1.6
베트남 (400) 16.8 37.3 19.8 10.8 4.3 11.3

연령

10대 (53) 13.2 35.8 18.9 13.2 1.9 17.0
20대 (99) 18.2 38.4 16.2 10.1 6.1 11.1
30대 (108) 18.5 29.6 22.2 14.8 6.5 8.3
40대 (89) 13.5 42.7 19.1 9.0 1.1 14.6

50대 이상 (51) 19.6 43.1 23.5 3.9 3.9 5.9
싱가포르 (400) 16.3 35.3 28.3 10.0 5.8 4.5

연령

10대 (69) 8.7 40.6 24.6 13.0 10.1 2.9
20대 (85) 8.2 35.3 37.6 8.2 5.9 4.7
30대 (87) 13.8 37.9 33.3 10.3 2.3 2.3
40대 (93) 24.7 31.2 19.4 10.8 6.5 7.5

50대 이상 (66) 25.8 31.8 25.8 7.6 4.5 4.5
인도네시아 (400) 16.8 32.0 21.5 12.5 6.8 10.5

연령

10대 (64) 21.9 35.9 21.9 4.7 4.7 10.9
20대 (88) 13.6 34.1 25.0 14.8 5.7 6.8
30대 (93) 16.1 30.1 20.4 17.2 4.3 11.8
40대 (94) 11.7 30.9 22.3 13.8 9.6 11.7

50대 이상 (61) 24.6 29.5 16.4 8.2 9.8 11.5
태국 (400) 18.3 38.3 21.0 14.8 4.8 3.0

연령

10대 (72) 12.5 41.7 22.2 15.3 5.6 2.8
20대 (85) 15.3 40.0 23.5 14.1 3.5 3.5
30대 (91) 15.4 41.8 24.2 12.1 4.4 2.2
40대 (92) 18.5 31.5 22.8 18.5 4.3 4.3

50대 이상 (60) 33.3 36.7 8.3 13.3 6.7 1.7
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□ 이동 시간 중 영상 콘텐츠 이용량

귀하가 출퇴근, 등하교, 또는 일상적으로 이동하면서, 영상 콘텐츠 시청에 이용하는 시간은 하루 평균 얼마나 

되십니까?

단위: (명), %

국가 사례수 30분 미만

30분 이상 

~1시간 

미만

1시간 

이상 

~1시간 

30분 미만

1시간 

30분 이상 

~2시간 

미만

2시간 

이상 

~2시간 

30분 미만

2시간 

30분 이상

5개국 전체 (2,000) 46.8 24.1 16.7 7.1 3.3 2.2

연령

10대 (327) 40.7 29.1 18.7 6.7 3.1 1.8
20대 (445) 45.6 25.8 16.0 7.4 2.7 2.5
30대 (467) 45.2 21.8 19.7 7.5 3.6 2.1
40대 (460) 45.7 25.0 15.0 7.8 3.9 2.6

50대 이상 (301) 59.5 17.9 13.3 5.0 2.7 1.7
말레이시아 (400) 51.8 19.5 15.0 8.8 3.5 1.5

연령

10대 (69) 55.1 24.6 11.6 7.2 1.4 0.0
20대 (88) 47.7 17.0 18.2 13.6 3.4 0.0
30대 (88) 46.6 18.2 21.6 6.8 2.3 4.5
40대 (92) 54.3 19.6 8.7 9.8 6.5 1.1

50대 이상 (63) 57.1 19.0 14.3 4.8 3.2 1.6
베트남 (400) 43.8 27.5 16.8 4.8 4.8 2.5

연령

10대 (53) 32.1 30.2 20.8 5.7 5.7 5.7
20대 (99) 48.5 33.3 12.1 0.0 3.0 3.0
30대 (108) 46.3 19.4 19.4 4.6 8.3 1.9
40대 (89) 32.6 34.8 18.0 9.0 3.4 2.2

50대 이상 (51) 60.8 17.6 13.7 5.9 2.0 0.0
싱가포르 (400) 59.0 19.8 15.0 4.3 1.0 1.0

연령

10대 (69) 52.2 26.1 13.0 4.3 2.9 1.4
20대 (85) 57.6 25.9 11.8 2.4 0.0 2.4
30대 (87) 52.9 24.1 17.2 5.7 0.0 0.0
40대 (93) 63.4 12.9 17.2 4.3 1.1 1.1

50대 이상 (66) 69.7 9.1 15.2 4.5 1.5 0.0
인도네시아 (400) 40.5 25.3 15.8 10.5 3.5 4.5

연령

10대 (64) 34.4 28.1 20.3 12.5 3.1 1.6
20대 (88) 38.6 26.1 17.0 13.6 1.1 3.4
30대 (93) 46.2 22.6 12.9 8.6 5.4 4.3
40대 (94) 35.1 28.7 14.9 9.6 4.3 7.4

50대 이상 (61) 49.2 19.7 14.8 8.2 3.3 4.9
태국 (400) 39.0 28.3 20.8 7.0 3.5 1.5

연령

10대 (72) 27.8 36.1 27.8 4.2 2.8 1.4
20대 (85) 35.3 25.9 21.2 8.2 5.9 3.5
30대 (91) 34.1 25.3 27.5 12.1 1.1 0.0
40대 (92) 42.4 29.3 16.3 6.5 4.3 1.1

50대 이상 (60) 60.0 25.0 8.3 1.7 3.3 1.7
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□ 즐겨 보는 영상 콘텐츠 장르(1순위 응답 기준)

귀하가 영상 콘텐츠 시청 시 가장 즐겨 보는 장르를 3순위까지 선택해 주십시오. 

단위: (명), %

국가 사례수 드라마 뉴스/시사

오락/
버라이

어티

영화/
애니

메이션

교양/교육 스포츠 다큐

5개국 전체 (2,000) 32.3 24.0 12.1 17.6 5.4 5.2 3.6

연령

10대 (327) 41.0 13.1 15.3 22.0 3.1 4.3 1.2
20대 (445) 32.1 14.4 18.0 21.3 7.2 4.5 2.5
30대 (467) 32.5 18.8 11.3 19.3 7.7 6.4 3.9
40대 (460) 30.2 33.0 7.8 13.5 5.0 6.1 4.3

50대 이상 (301) 25.6 44.2 7.6 10.6 2.3 3.7 6.0
말레이시아 (400) 33.8 22.0 13.3 19.0 2.3 4.0 5.8

연령

10대 (69) 39.1 10.1 20.3 24.6 0.0 2.9 2.9
20대 (88) 33.0 17.0 18.2 18.2 4.5 4.5 4.5
30대 (88) 40.9 10.2 11.4 22.7 3.4 3.4 8.0
40대 (92) 29.3 30.4 8.7 18.5 1.1 4.3 7.6

50대 이상 (63) 25.4 46.0 7.9 9.5 1.6 4.8 4.8
베트남 (400) 28.3 26.8 15.5 15.0 8.0 5.0 1.5

연령

10대 (53) 34.0 13.2 18.9 22.6 5.7 5.7 0.0
20대 (99) 30.3 14.1 26.3 17.2 8.1 2.0 2.0
30대 (108) 33.3 22.2 13.9 14.8 9.3 5.6 0.9
40대 (89) 19.1 48.3 9.0 6.7 9.0 7.9 0.0

50대 이상 (51) 23.5 37.3 5.9 17.6 5.9 3.9 5.9
싱가포르 (400) 46.3 17.3 11.0 17.0 1.5 3.5 3.5

연령

10대 (69) 60.9 7.2 7.2 20.3 1.4 1.4 1.4
20대 (85) 42.4 8.2 20.0 24.7 1.2 3.5 0.0
30대 (87) 40.2 11.5 11.5 24.1 2.3 3.4 6.9
40대 (93) 54.8 21.5 6.5 7.5 1.1 5.4 3.2

50대 이상 (66) 31.8 40.9 9.1 7.6 1.5 3.0 6.1
인도네시아 (400) 28.0 23.5 7.5 22.0 11.0 6.0 2.0

연령

10대 (64) 43.8 12.5 7.8 25.0 4.7 4.7 1.6
20대 (88) 25.0 14.8 9.1 27.3 17.0 5.7 1.1
30대 (93) 28.0 16.1 7.5 21.5 14.0 10.8 2.2
40대 (94) 24.5 33.0 5.3 17.0 11.7 5.3 3.2

50대 이상 (61) 21.3 44.3 8.2 19.7 3.3 1.6 1.6
태국 (400) 25.0 30.5 13.3 14.8 4.3 7.3 5.0

연령

10대 (72) 26.4 22.2 22.2 18.1 4.2 6.9 0.0
20대 (85) 30.6 17.6 15.3 20.0 4.7 7.1 4.7
30대 (91) 20.9 33.0 12.1 14.3 8.8 8.8 2.2
40대 (92) 22.8 32.6 9.8 17.4 2.2 7.6 7.6

50대 이상 (60) 25.0 51.7 6.7 0.0 0.0 5.0 11.7
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□ 영상 콘텐츠 시청 태도

다음 문장에 동의하는 정도를 선택해 주시기 바랍니다.
 (1) 나는 한 가지 영상 콘텐츠를 시청하면서 다른 영상 콘텐츠를 함께 보거나, 음악이나 라디오 등을 듣

는 편이다.
 (2) 나는 영상 콘텐츠를 시청하면서 휴대폰 음성이나 문자 등을 통해 누군가에게 연락을 하는 편이다.
 (3) 나는 영상 콘텐츠를 시청하면서 게임을 즐기거나 책을 읽는 편이다.
 (4) 나는 영상 콘텐츠를 시청하면서 인터넷을 통해 검색, 쇼핑 등을 하는 편이다.
 (5) 나는 영상 콘텐츠를 시청하면서 운동, 일, 집안일 등을 하는 편이다.

단위: (명), 점

국가 사례수

(1)
나는 한가지 

영상 콘텐츠를 

시청하면서 

다른 영상 

콘텐츠를 함께 

보거나, 
음악이나 

라디오 등을 

듣는 편이다.

(2)
나는 영상 

콘텐츠를 

시청하면서 

휴대폰 

음성이나 문자 

등을 통해 

누군가에게 

연락을 하는 

편이다.

(3)
나는 영상 

콘텐츠를 

시청하면서 

게임을 

즐기거나 책을 

읽는 편이다.

(4)
나는 영상 

콘텐츠를 

시청하면서 

인터넷을 통해 

검색, 쇼핑 

등을 하는 

편이다.

(5)
나는 영상 

콘텐츠를 

시청하면서 

운동, 일, 
집안일 등을 

하는 편이다.

5개국 전체 (2,000) 50.91 52.45 46.86 51.91 53.85

연령

10대 (327) 54.28 55.66 49.92 52.98 56.04
20대 (445) 54.72 55.17 51.12 56.91 54.83
30대 (467) 52.84 54.39 48.72 54.07 57.76
40대 (460) 48.91 50.71 44.67 49.95 52.50

50대 이상 (301) 41.69 44.60 37.71 43.02 46.01
말레이시아 (400) 56.81 50.94 45.38 52.25 52.13

연령

10대 (69) 61.59 53.26 48.19 53.26 58.33
20대 (88) 61.65 53.13 46.88 57.10 51.70
30대 (88) 59.38 55.40 50.85 55.11 59.66
40대 (92) 55.71 51.90 44.02 52.17 49.18

50대 이상 (63) 42.86 37.70 34.52 40.48 39.68
베트남 (400) 50.56 52.44 47.63 53.44 58.38

연령

10대 (53) 50.00 53.30 46.70 53.30 54.72
20대 (99) 54.29 52.27 51.77 56.82 58.33
30대 (108) 50.23 54.40 49.07 55.79 59.26
40대 (89) 50.28 50.56 46.63 51.40 61.24

50대 이상 (51) 45.10 50.98 39.22 45.59 55.39
싱가포르 (400) 40.50 50.31 40.88 43.75 46.06

연령

10대 (69) 44.57 54.35 45.29 47.83 49.64
20대 (85) 42.94 56.47 42.94 46.47 46.76
30대 (87) 45.11 52.87 45.11 49.14 50.00
40대 (93) 35.48 44.62 36.56 38.17 42.47

50대 이상 (66) 34.09 42.80 34.09 36.74 41.29
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국가 사례수

(1)
나는 한가지 

영상 콘텐츠를 

시청하면서 

다른 영상 

콘텐츠를 함께 

보거나, 
음악이나 

라디오 등을 

듣는 편이다.

(2)
나는 영상 

콘텐츠를 

시청하면서 

휴대폰 

음성이나 문자 

등을 통해 

누군가에게 

연락을 하는 

편이다.

(3)
나는 영상 

콘텐츠를 

시청하면서 

게임을 

즐기거나 책을 

읽는 편이다.

(4)
나는 영상 

콘텐츠를 

시청하면서 

인터넷을 통해 

검색, 쇼핑 

등을 하는 

편이다.

(5)
나는 영상 

콘텐츠를 

시청하면서 

운동, 일, 
집안일 등을 

하는 편이다.

인도네시아 (400) 46.50 44.88 42.00 46.69 48.81

연령

10대 (64) 41.41 43.36 44.92 42.97 48.05
20대 (88) 50.57 48.30 47.16 51.99 50.00
30대 (93) 50.00 44.62 41.13 47.58 51.08
40대 (94) 46.81 45.21 41.22 47.61 47.87

50대 이상 (61) 40.16 41.39 34.02 40.16 45.90
태국 (400) 60.19 63.69 58.44 63.44 63.88

연령

10대 (72) 71.18 71.88 62.85 66.32 68.06
20대 (85) 64.12 66.47 67.06 72.35 67.06
30대 (91) 59.89 64.84 57.42 62.36 68.41
40대 (92) 56.52 61.41 55.16 60.60 62.23

50대 이상 (60) 47.50 51.67 47.50 53.33 50.00
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□ 영상 콘텐츠 시청 선택

다음 문장에 동의하는 정도를 선택해 주시기 바랍니다.
 (1) 내가 관심 있는 분야(운동, 게임, 영화, 요리, 뷰티, 과학 등 다양한 관심사 고려)에 대한 영상을 일부러 

찾아보는 편이다.
 (2) 내가 관심 있는 분야에 대한 영상을 시청하는 데 시간을 많이 투자하는 편이다.
 (3) 내가 관심 있는 분야에 대한 영상을 어디서 어떻게 찾아야 하는지 알고 있다.

단위: (명), 점

국가 사례수

(1) 
내가 관심 있는 

분야(운동, 게임, 영화, 
요리, 뷰티, 과학 등 

다양한 관심사 고려)에 

대한 영상을 일부러 

찾아보는 편이다.

(2) 
내가 관심 있는 분야에 

대한 영상을 시청하는 

데 시간을 많이 

투자하는 편이다.

(3) 
내가 관심 있는 분야에 

대한 영상을 어디서 

어떻게 찾아야 하는지 

알고 있다.

5개국 전체 (2,000) 70.81 69.33 71.38

연령

10대 (327) 72.09 72.55 73.70

20대 (445) 72.13 73.37 73.26

30대 (467) 73.13 70.93 72.27

40대 (460) 68.80 65.22 68.91

50대 이상 (301) 66.94 63.62 68.44

말레이시아 (400) 72.31 71.25 72.94

연령

10대 (69) 72.10 74.64 74.28

20대 (88) 72.73 77.27 75.85

30대 (88) 79.55 76.70 77.56

40대 (92) 70.65 64.95 70.38

50대 이상 (63) 64.29 60.71 64.68

베트남 (400) 72.19 72.38 72.25

연령

10대 (53) 73.11 74.53 71.70

20대 (99) 72.22 73.48 71.72

30대 (108) 71.53 73.84 72.22

40대 (89) 72.19 67.98 71.91

50대 이상 (51) 72.55 72.55 74.51

싱가포르 (400) 59.06 63.50 63.25

연령

10대 (69) 60.51 67.03 67.39

20대 (85) 62.06 70.00 65.59

30대 (87) 61.21 61.78 62.64

40대 (93) 54.03 59.41 59.14

50대 이상 (66) 57.95 59.47 62.50
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국가 사례수

(1) 
내가 관심 있는 

분야(운동, 게임, 영화, 
요리, 뷰티, 과학 등 

다양한 관심사 고려)에 

대한 영상을 일부러 

찾아보는 편이다.

(2) 
내가 관심 있는 분야에 

대한 영상을 시청하는 

데 시간을 많이 

투자하는 편이다.

(3) 
내가 관심 있는 분야에 

대한 영상을 어디서 

어떻게 찾아야 하는지 

알고 있다.

인도네시아 (400) 73.00 68.56 71.88

연령

10대 (64) 73.05 75.78 71.88

20대 (88) 75.00 70.74 76.42

30대 (93) 76.08 70.43 73.92

40대 (94) 71.28 64.63 69.95

50대 이상 (61) 68.03 61.07 65.16

태국 (400) 77.50 70.94 76.56

연령

10대 (72) 81.60 71.53 82.29

20대 (85) 78.53 75.29 76.76

30대 (91) 77.20 71.15 74.73

40대 (92) 76.09 69.29 73.37

50대 이상 (60) 73.75 66.25 77.08
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나. 방송 프로그램 시청 행태

1) TV를 통한 방송 프로그램 시청

□ 지상파 TV 시청 현황

귀하는 가정에서 지상파 안테나를 통해 TV를 직접 수신하십니까? 

단위: (명), %
국가 사례수 수신함 수신하지 않음

5개국 전체 (2,000) 76.0 24.1

연령

10대 (327) 75.2 24.8
(445) 77.5 22.520대
(467) 79.0 21.030대
(460) 77.2 22.840대
(301) 67.8 32.250대 이상

말레이시아 (400) 57.5 42.5

연령

10대 (69) 58.0 42.0
20대 (88) 60.2 39.8
30대 (88) 64.8 35.2
40대 (92) 54.3 45.7

50대 이상 (63) 47.6 52.4
베트남 (400) 90.5 9.5

연령

10대 (53) 90.6 9.4
20대 (99) 86.9 13.1
30대 (108) 91.7 8.3
40대 (89) 96.6 3.4

50대 이상 (51) 84.3 15.7
싱가포르 (400) 53.3 46.8

연령

10대 (69) 58.0 42.0
20대 (85) 52.9 47.1
30대 (87) 52.9 47.1
40대 (93) 53.8 46.2

50대 이상 (66) 48.5 51.5
인도네시아 (400) 84.5 15.5

연령

10대 (64) 78.1 21.9
20대 (88) 89.8 10.2
30대 (93) 86.0 14.0
40대 (94) 88.3 11.7

50대 이상 (61) 75.4 24.6
태국 (400) 94.0 6.0

연령

10대 (72) 94.4 5.6
20대 (85) 96.5 3.5
30대 (91) 95.6 4.4
40대 (92) 93.5 6.5

(60) 88.3 11.750대 이상
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□ 지상파 TV 시청 시간

(지상파 TV를 시청하는 경우) 귀하가 지상파를 통해 TV를 시청하는 시간은 하루 평균 몇 시간 정도입니까?

단위: (명), %

국가 사례수
30분 

미만

30분 

이상~ 
1시간 

미만

1시간 

이상~ 
2시간 

미만

2시간 

이상~ 
3시간 

미만

3시간 

이상~ 
4시간 

미만

4시간 

이상~ 
5시간 

미만

5시간 

이상

5개국 전체 (1,519) 7.7 16.1 28.3 25.3 11.7 6.1 4.9

연령

10대 (246) 10.2 15.9 33.3 23.2 9.8 5.3 2.4
20대 (345) 11.6 20.6 25.5 22.6 10.4 4.6 4.6
30대 (369) 5.7 15.7 27.9 27.1 12.2 7.0 4.3
40대 (355) 4.8 14.4 29.6 27.9 10.4 7.9 5.1

50대 이상 (204) 6.9 12.3 25.5 24.5 17.6 4.4 8.8
말레이시아 (230) 6.1 14.3 23.9 30.0 12.2 7.8 5.7

연령

10대 (40) 7.5 17.5 30.0 20.0 12.5 10.0 2.5
20대 (53) 5.7 13.2 22.6 32.1 7.5 13.2 5.7
30대 (57) 5.3 14.0 21.1 36.8 10.5 5.3 7.0
40대 (50) 10.0 16.0 22.0 32.0 10.0 6.0 4.0

50대 이상 (30) 0.0 10.0 26.7 23.3 26.7 3.3 10.0
베트남 (362) 6.4 20.7 38.4 21.3 7.2 5.2 0.8

연령

10대 (48) 8.3 20.8 47.9 12.5 8.3 0.0 2.1
20대 (86) 12.8 33.7 26.7 18.6 4.7 2.3 1.2
30대 (99) 3.0 18.2 34.3 23.2 10.1 11.1 0.0
40대 (86) 3.5 16.3 47.7 24.4 3.5 3.5 1.2

50대 이상 (43) 4.7 9.3 41.9 25.6 11.6 7.0 0.0
싱가포르 (213) 13.1 23.9 31.5 20.2 6.6 2.3 2.3

연령

10대 (40) 17.5 20.0 22.5 32.5 5.0 2.5 0.0
20대 (45) 17.8 22.2 35.6 17.8 2.2 2.2 2.2
30대 (46) 15.2 28.3 39.1 8.7 6.5 0.0 2.2
40대 (50) 6.0 34.0 24.0 20.0 8.0 4.0 4.0

50대 이상 (32) 9.4 9.4 37.5 25.0 12.5 3.1 3.1
인도네시아 (338) 10.4 14.5 26.3 24.6 10.7 5.9 7.7

연령

10대 (50) 14.0 18.0 30.0 20.0 4.0 8.0 6.0
20대 (79) 13.9 17.7 25.3 21.5 11.4 2.5 7.6
30대 (80) 6.3 11.3 22.5 32.5 11.3 8.8 7.5
40대 (83) 4.8 9.6 31.3 26.5 12.0 7.2 8.4

50대 이상 (46) 17.4 19.6 21.7 17.4 13.0 2.2 8.7
태국 (376) 4.5 9.6 21.3 29.8 19.7 8.0 7.2

연령

10대 (68) 5.9 7.4 33.8 29.4 16.2 5.9 1.5
20대 (82) 8.5 13.4 20.7 24.4 22.0 4.9 6.1
30대 (87) 3.4 11.5 24.1 29.9 19.5 5.7 5.7
40대 (86) 2.3 4.7 17.4 34.9 17.4 16.3 7.0

50대 이상 (53) 1.9 11.3 7.5 30.2 24.5 5.7 18.9
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□ 유료방송 TV 시청 현황 

귀하는 가정에서 유료방송 TV를 시청하십니까?

단위: (명), %

국가 사례수 시청함 시청하지 않음

5개국 전체 (2,000) 69.8 30.2

연령

10대 (327) 68.5 31.5
20대 (445) 69.0 31.0
30대 (467) 73.0 27.0
40대 (460) 70.9 29.1

50대 이상 (301) 65.8 34.2
말레이시아 (400) 76.5 23.5

연령

10대 (69) 72.5 27.5
20대 (88) 76.1 23.9
30대 (88) 84.1 15.9
40대 (92) 77.2 22.8

50대 이상 (63) 69.8 30.2
베트남 (400) 82.3 17.8

연령

10대 (53) 71.7 28.3
20대 (99) 66.7 33.3
30대 (108) 88.0 12.0
40대 (89) 93.3 6.7

50대 이상 (51) 92.2 7.8
싱가포르 (400) 66.0 34.0

연령

10대 (69) 81.2 18.8
20대 (85) 69.4 30.6
30대 (87) 62.1 37.9
40대 (93) 62.4 37.6

50대 이상 (66) 56.1 43.9
인도네시아 (400) 60.5 39.5

연령

10대 (64) 42.2 57.8
20대 (88) 64.8 35.2
30대 (93) 66.7 33.3
40대 (94) 62.8 37.2

50대 이상 (61) 60.7 39.3
태국 (400) 63.8 36.3

연령

10대 (72) 73.6 26.4
20대 (85) 68.2 31.8
30대 (91) 61.5 38.5
40대 (92) 59.8 40.2

50대 이상 (60) 55.0 45.0
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□ 유료방송 TV 시청 시간

(유료방송을 이용하는 경우) 귀하가 유료방송을 통해 TV를 시청하는 시간은 하루 평균 몇 시간 정도입니까?

단위: (명), %

국가 사례수
30분 

미만

30분 

이상~ 
1시간 

미만

1시간 

이상~ 
2시간 

미만

2시간 

이상~ 
3시간 

미만

3시간 

이상~ 
4시간 

미만

4시간 

이상~ 
5시간 

미만

5시간 

이상

5개국 전체 (1,396) 6.2 16.0 26.9 25.5 13.0 6.4 5.9

연령

10대 (224) 8.0 21.0 25.9 23.2 11.2 4.0 6.7
20대 (307) 10.1 19.5 27.4 19.5 12.7 5.5 5.2
30대 (341) 3.8 14.1 25.2 30.8 13.2 7.3 5.6
40대 (326) 3.7 13.8 27.0 28.5 14.7 7.4 4.9

50대 이상 (198) 6.1 12.1 30.3 23.2 12.1 7.6 8.6
말레이시아 (306) 5.6 8.2 21.6 25.5 20.3 8.5 10.5

연령

10대 (50) 10.0 10.0 24.0 20.0 22.0 2.0 12.0
20대 (67) 4.5 6.0 25.4 25.4 22.4 4.5 11.9
30대 (74) 2.7 8.1 16.2 29.7 17.6 12.2 13.5
40대 (71) 2.8 9.9 22.5 26.8 19.7 11.3 7.0

50대 이상 (44) 11.4 6.8 20.5 22.7 20.5 11.4 6.8
베트남 (329) 8.5 27.7 34.3 20.4 5.2 3.6 0.3

연령

10대 (38) 7.9 44.7 34.2 5.3 5.3 0.0 2.6
20대 (66) 15.2 37.9 30.3 10.6 4.5 1.5 0.0
30대 (95) 8.4 20.0 36.8 24.2 3.2 7.4 0.0
40대 (83) 4.8 25.3 34.9 27.7 4.8 2.4 0.0

50대 이상 (47) 6.4 19.1 34.0 25.5 10.6 4.3 0.0
싱가포르 (264) 10.6 17.8 31.4 24.2 11.0 3.4 1.5

연령

10대 (56) 14.3 17.9 23.2 23.2 16.1 5.4 0.0
20대 (59) 18.6 27.1 33.9 18.6 1.7 0.0 0.0
30대 (54) 1.9 16.7 29.6 27.8 14.8 5.6 3.7
40대 (58) 10.3 10.3 31.0 29.3 13.8 3.4 1.7

50대 이상 (37) 5.4 16.2 43.2 21.6 8.1 2.7 2.7
인도네시아 (242) 3.3 15.7 21.9 26.9 13.6 9.5 9.1

연령

10대 (27) 7.4 37.0 22.2 18.5 0.0 3.7 11.1
20대 (57) 7.0 14.0 22.8 19.3 14.0 15.8 7.0
30대 (62) 1.6 11.3 17.7 40.3 16.1 6.5 6.5
40대 (59) 0.0 13.6 27.1 22.0 18.6 10.2 8.5

50대 이상 (37) 2.7 13.5 18.9 29.7 10.8 8.1 16.2
태국 (255) 2.0 9.0 23.9 32.2 15.7 7.8 9.4

연령

10대 (53) 0.0 9.4 26.4 41.5 5.7 7.5 9.4
20대 (58) 5.2 12.1 24.1 24.1 20.7 6.9 6.9
30대 (56) 1.8 12.5 21.4 35.7 19.6 3.6 5.4
40대 (55) 0.0 5.5 16.4 38.2 20.0 10.9 9.1

50대 이상 (33) 3.0 3.0 36.4 15.2 9.1 12.1 21.2
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2) OTT를 통한 방송 프로그램 시청

□ OTT 이용 현황

귀하는 온라인동영상서비스(OTT)를 이용하십니까?

단위: (명), %

국가 사례수 이용함 이용하지 않음

5개국 전체 (2,000) 60.7 39.4

연령

10대 (327) 64.5 35.5
20대 (445) 64.0 36.0
30대 (467) 61.0 39.0
40대 (460) 60.4 39.6

50대 이상 (301) 51.2 48.8
말레이시아 (400) 48.0 52.0

연령

10대 (69) 52.2 47.8
20대 (88) 54.5 45.5
30대 (88) 51.1 48.9
40대 (92) 47.8 52.2

50대 이상 (63) 30.2 69.8
베트남 (400) 66.5 33.5

연령

10대 (53) 67.9 32.1
20대 (99) 60.6 39.4
30대 (108) 72.2 27.8
40대 (89) 68.5 31.5

50대 이상 (51) 60.8 39.2
싱가포르 (400) 53.0 47.0

연령

10대 (69) 69.6 30.4
20대 (85) 52.9 47.1
30대 (87) 36.8 63.2
40대 (93) 58.1 41.9

50대 이상 (66) 50.0 50.0
인도네시아 (400) 56.0 44.0

연령

10대 (64) 48.4 51.6
20대 (88) 65.9 34.1
30대 (93) 61.3 38.7
40대 (94) 53.2 46.8

50대 이상 (61) 45.9 54.1
태국 (400) 79.8 20.3

연령

10대 (72) 83.3 16.7
20대 (85) 87.1 12.9
30대 (91) 80.2 19.8
40대 (92) 75.0 25.0

50대 이상 (60) 71.7 28.3



부 록   613

□ OTT 이용 시간

(OTT를 이용하는 경우) 귀하는 온라인동영상제공서비스(OTT)를 하루 평균 몇 시간 정도 이용하십니까?

단위: (명), %

국가 사례수
30분 

미만

30분 

이상~ 
1시간 

미만

1시간 

이상~ 
2시간 

미만

2시간 

이상~ 
3시간 

미만

3시간 

이상~ 
4시간 

미만

4시간 

이상~ 
5시간 

미만

5시간 

이상

5개국 전체 (1,396) 6.2 16.0 26.9 25.5 13.0 6.4 5.9

연령

10대 (224) 8.0 21.0 25.9 23.2 11.2 4.0 6.7
20대 (307) 10.1 19.5 27.4 19.5 12.7 5.5 5.2
30대 (341) 3.8 14.1 25.2 30.8 13.2 7.3 5.6
40대 (326) 3.7 13.8 27.0 28.5 14.7 7.4 4.9

50대 이상 (198) 6.1 12.1 30.3 23.2 12.1 7.6 8.6
말레이시아 (192) 6.3 16.7 29.7 21.9 16.7 4.2 4.7

연령

10대 (36) 2.8 22.2 22.2 27.8 11.1 5.6 8.3
20대 (48) 10.4 10.4 33.3 27.1 14.6 2.1 2.1
30대 (45) 4.4 8.9 31.1 22.2 15.6 8.9 8.9
40대 (44) 2.3 25.0 29.5 13.6 25.0 2.3 2.3

50대 이상 (19) 15.8 21.1 31.6 15.8 15.8 0.0 0.0
베트남 (266) 14.3 30.1 30.8 15.4 5.6 3.0 0.8

연령

10대 (36) 22.2 22.2 36.1 11.1 5.6 2.8 0.0
20대 (60) 20.0 33.3 23.3 16.7 6.7 0.0 0.0
30대 (78) 12.8 24.4 29.5 17.9 6.4 9.0 0.0
40대 (61) 9.8 37.7 34.4 9.8 4.9 0.0 3.3

50대 이상 (31) 6.5 32.3 35.5 22.6 3.2 0.0 0.0
싱가포르 (212) 9.0 24.1 37.3 19.3 6.1 2.4 1.9

연령

10대 (48) 8.3 16.7 39.6 14.6 14.6 6.3 0.0
20대 (45) 4.4 24.4 40.0 22.2 2.2 2.2 4.4
30대 (32) 6.3 28.1 53.1 9.4 3.1 0.0 0.0
40대 (54) 16.7 27.8 22.2 22.2 7.4 1.9 1.9

50대 이상 (33) 6.1 24.2 39.4 27.3 0.0 0.0 3.0
인도네시아 (224) 9.4 18.8 29.5 23.7 8.5 4.5 5.8

연령

10대 (31) 6.5 22.6 45.2 19.4 3.2 0.0 3.2
20대 (58) 6.9 20.7 19.0 25.9 6.9 10.3 10.3
30대 (57) 12.3 17.5 31.6 24.6 7.0 3.5 3.5
40대 (50) 6.0 22.0 28.0 24.0 14.0 4.0 2.0

50대 이상 (28) 17.9 7.1 32.1 21.4 10.7 0.0 10.7
태국 (319) 4.7 18.2 32.3 21.6 11.6 6.6 5.0

연령

10대 (60) 5.0 11.7 35.0 23.3 11.7 8.3 5.0
20대 (74) 6.8 16.2 35.1 16.2 12.2 9.5 4.1
30대 (73) 1.4 27.4 28.8 27.4 11.0 1.4 2.7
40대 (69) 4.3 14.5 29.0 21.7 14.5 7.2 8.7

50대 이상 (43) 7.0 20.9 34.9 18.6 7.0 7.0 4.7
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□ 주로 이용하는 OTT(1순위 응답 기준)

(OTT를 이용하는 경우) 귀하가 주로 이용하는 온라인동영상제공서비스(OTT)를 순서대로 3개 써주십시오

(주관식 문항)

단위: (명), %

국가 사례수 1위 2위 3위
5개국 전체 (1,213) Youtube(29.0%) Netflix(16.5%) 모름(4.9%)

연령

10대 (211) Youtube(31.8%) Netflix(21.3%) 모름(4.3%)
20대 (285) Youtube(30.2%) Netflix(20.4%) 모름(6.3%)
30대 (285) Youtube(25.3%) Netflix(14.0%) Hooq(4.6%)
40대 (278) Youtube(24.8%) Netflix(14.4%) Toggle(5.0%)

50대 이상 (154) Youtube(37.7%) Netflix(11.0%) 모름(7.1%)
말레이시아 (192) Netflix(24.0%) Youtube(22.9%) Astro(10.4%)

연령

10대 (36) Netflix(38.9%) Youtube(22.2%) Viu(11.1%)
20대 (48) Netflix(20.8%) Youtube(20.8%) iflix(10.4%)
30대 (45) Netflix(20.0%) Youtube(17.8%) iflix(11.1%)
40대 (44) Youtube(25.0%) Netflix(20.5%) Astro(13.6%)

50대 이상 (19) Youtube(36.8%) Netflix(21.1%) Astro(15.8%)
베트남 (266) Youtube(27.8%) FPT play(10.5%) Netflix(7.1%)

연령

10대 (36) Youtube(33.3%) FPT play(8.3%) Netflix(8.3%)
20대 (60) Youtube(30%) Netflix(11.7%) Viettel(8.3%)
30대 (78) Youtube(24.4%) Vtv(12.8%) FPT play(10.3%)
40대 (61) Youtube(21.3%) FPT play(16.4%) Netflix(6.6%)

50대 이상 (31) Youtube(38.7%) FPT play(9.7%) VTC play(6.5%)
싱가포르 (212) Netflix(24.1%) Youtube(23.6%) Toggle(18.9%)

연령

10대 (48) Netflix(29.2%) Youtube(27.1%) Toggle(10.4%)
20대 (45) Netflix(37.8%) Youtube(20.0%) Toggle(15.6%)
30대 (32) Youtube(25.0%) Netflix(21.9%) Toggle(12.5%)
40대 (54) Toggle(25.9%) Youtube(22.2%) Netflix(14.8%)

50대 이상 (33) Toggle(30.3%) Youtube(15.2%) Netflix(9.1%)
인도네시아 (224) Youtube(28.1%) Hooq(15.2%) Netflix(13.4%)

연령

10대 (31) Youtube(29.0%) Hooq(19.4%) Netflix(12.9%)
20대 (58) Youtube(32.8%) Netflix(19.0%) Hooq(12.1%)
30대 (57) Hooq(22.8%) Youtube(17.5%) Netflix(12.3%)
40대 (50) Youtube(32.0%) Hooq(12.0%) iflix(12.0%)

50대 이상 (28) Youtube(32.1%) iflix(14.3%) Netflix(10.7%)
태국 (319) Youtube(37.9%) Netflix(16.9%) Line tv(6.3%)

연령

10대 (60) Youtube(41.7%) Netflix(16.7%) Line tv(6.7%)
20대 (74) Youtube(40.5%) Netflix(17.6%) Tv box(4.1%)
30대 (73) Youtube(37.0%) Netflix(17.8%) Line tv(8.2%)
40대 (69) Youtube(24.6%) Netflix(20.3%) Line tv(8.7%)

50대 이상 (43) Youtube(51.2%) Netflix(9.3%) Line tv(4.7%)
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□ OTT 이용 행태

(OTT를 이용하는 경우) 평소 귀하는 방송 프로그램과 동영상 콘텐츠를 TV보다 OTT 서비스를 이용하여 

더 많이 시청하시는 편입니까?

단위: (명), %

국가 사례수
TV수상기를 이용한 

방송시청이 더 많다
비슷하다

OTT 서비스를 통한 

방송시청이 더 많다

5개국 전체 (1,213) 32.2 33.1 34.8

연령

10대 (211) 22.7 35.5 41.7
20대 (285) 28.1 32.3 39.6
30대 (285) 33.3 35.8 30.9
40대 (278) 40.6 28.1 31.3

50대 이상 (154) 35.1 35.1 29.9
말레이시아 (192) 25.0 36.5 38.5

연령

10대 (36) 22.2 41.7 36.1
20대 (48) 31.3 33.3 35.4
30대 (45) 20.0 40.0 40.0
40대 (44) 22.7 31.8 45.5

50대 이상 (19) 31.6 36.8 31.6
베트남 (266) 41.7 32.0 26.3

연령

10대 (36) 33.3 41.7 25.0
20대 (60) 38.3 28.3 33.3
30대 (78) 43.6 26.9 29.5
40대 (61) 47.5 34.4 18.0

50대 이상 (31) 41.9 35.5 22.6
싱가포르 (212) 24.1 28.3 47.6

연령

10대 (48) 12.5 37.5 50.0
20대 (45) 20.0 20.0 60.0
30대 (32) 18.8 37.5 43.8
40대 (54) 35.2 18.5 46.3

50대 이상 (33) 33.3 33.3 33.3
인도네시아 (224) 33.0 40.6 26.3

연령

10대 (31) 29.0 35.5 35.5
29.3 34.5 36.220대 (58)
33.3 47.4 19.330대 (57)
44.0 36.0 20.040대 (50)
25.0 53.6 21.450대 이상 (28)

태국 (319) 33.2 29.8 37.0

연령

10대 (60) 21.7 26.7 51.7
20대 (74) 21.6 40.5 37.8
30대 (73) 37.0 32.9 30.1
40대 (69) 47.8 21.7 30.4

50대 이상 (43) 39.5 23.3 37.2



616

□ OTT 이용 행태

(OTT를 이용하는 경우) 귀하가 OTT 서비스를 이용할 때 스포츠 중계처럼 동시간으로 방송되고 있는 콘

텐츠를 보십니까 아니면 이미 방송된 콘텐츠나 건당 주문형 콘텐츠를 많이 보십니까?

단위: (명), %

국가 사례수

이미 방송된 

콘텐츠나 건당 

주문형 콘텐츠를 

많이 본다

비슷하다

동시간으로 방송 

또는 중계되는 

콘텐츠를 

더 많이 본다.
5개국 전체 (1,213) 45.1 31.5 23.4

연령

10대 (211) 48.8 31.3 19.9
20대 (285) 44.6 31.9 23.5
30대 (285) 44.2 33.3 22.5
40대 (278) 46.0 28.8 25.2

50대 이상 (154) 40.9 32.5 26.6
말레이시아 (192) 46.9 33.9 19.3

연령

10대 (36) 61.1 22.2 16.7
20대 (48) 43.8 35.4 20.8
30대 (45) 42.2 40.0 17.8
40대 (44) 43.2 40.9 15.9

50대 이상 (19) 47.4 21.1 31.6
베트남 (266) 55.6 22.2 22.2

연령

10대 (36) 72.2 13.9 13.9
20대 (60) 65.0 11.7 23.3
30대 (78) 44.9 25.6 29.5
40대 (61) 54.1 26.2 19.7

50대 이상 (31) 48.4 35.5 16.1
싱가포르 (212) 25.5 32.1 42.5

연령

10대 (48) 20.8 41.7 37.5
20대 (45) 24.4 26.7 48.9
30대 (32) 28.1 37.5 34.4
40대 (54) 27.8 24.1 48.1

50대 이상 (33) 27.3 33.3 39.4
인도네시아 (224) 39.3 37.1 23.7

연령

10대 (31) 48.4 32.3 19.4
20대 (58) 37.9 37.9 24.1
30대 (57) 40.4 38.6 21.1
40대 (50) 38.0 28.0 34.0

50대 이상 (28) 32.1 53.6 14.3
태국 (319) 52.4 33.5 14.1

연령

10대 (60) 50.0 38.3 11.7
20대 (74) 45.9 44.6 9.5
30대 (73) 54.8 31.5 13.7
40대 (69) 60.9 27.5 11.6

50대 이상 (43) 48.8 20.9 30.2
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3) 방송 프로그램 시청 방식

□ 콘텐츠 이용 경험(비용 지불 관련)

귀하는 일정 비용을 지불해야하는 콘텐츠의 시청 대가를 지불하지 않고, 콘텐츠를 이용해본 경험이 있으

십니까?

단위: (명), %

국가 사례수 이용 경험 있음 이용 경험 없음

5개국 전체 (2,000) 49.2 50.8

연령

10대 (327) 57.8 42.2
20대 (445) 54.6 45.4
30대 (467) 53.3 46.7
40대 (460) 44.8 55.2

50대 이상 (301) 32.2 67.8
말레이시아 (400) 51.8 48.3

연령

10대 (69) 56.5 43.5
20대 (88) 45.5 54.5
30대 (88) 69.3 30.7
40대 (92) 46.7 53.3

50대 이상 (63) 38.1 61.9
베트남 (400) 49.0 51.0

연령

10대 (53) 60.4 39.6
20대 (99) 48.5 51.5
30대 (108) 48.1 51.9
40대 (89) 52.8 47.2

50대 이상 (51) 33.3 66.7
싱가포르 (400) 34.0 66.0

연령

10대 (69) 49.3 50.7
20대 (85) 48.2 51.8
30대 (87) 33.3 66.7
40대 (93) 21.5 78.5

50대 이상 (66) 18.2 81.8
인도네시아 (400) 46.5 53.5

연령

10대 (64) 42.2 57.8
20대 (88) 59.1 40.9
30대 (93) 50.5 49.5
40대 (94) 43.6 56.4

50대 이상 (61) 31.1 68.9
태국 (400) 64.8 35.3

연령

10대 (72) 79.2 20.8
20대 (85) 72.9 27.1
30대 (91) 65.9 34.1
40대 (92) 59.8 40.2

50대 이상 (60) 41.7 58.3
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□ 콘텐츠 이용 빈도(비용 지불 관련)

(비용 지불 없이 콘텐츠를 이용한 경험이 있는 경우) 귀하는 일정 비용을 지불해야하는 콘텐츠의 시청 

대가를 지불하지 않고 다운로드 받거나 스트리밍하는 콘텐츠를 얼마나 자주 이용하십니까?

단위: (명), %

국가 사례수 1년에 1~2번
한 달에 

1~2번
일주일에 

1~2번
일주일에 

3~4번
일주일에 

5번 이상

5개국 전체 (984) 30.1 33.8 19.9 9.2 6.9

연령

10대 (189) 34.9 31.7 18.5 7.4 7.4
20대 (243) 29.2 34.6 18.1 10.7 7.4
30대 (249) 27.7 34.5 20.1 11.2 6.4
40대 (206) 28.2 35.4 24.3 7.3 4.9

50대 이상 (97) 33.0 30.9 17.5 8.2 10.3
말레이시아 (207) 33.3 25.1 18.8 12.6 10.1

연령

10대 (39) 46.2 23.1 17.9 7.7 5.1
20대 (40) 32.5 22.5 15.0 17.5 12.5
30대 (61) 31.1 26.2 18.0 18.0 6.6
40대 (43) 27.9 23.3 27.9 9.3 11.6

50대 이상 (24) 29.2 33.3 12.5 4.2 20.8
베트남 (196) 34.2 41.3 15.8 3.6 5.1

연령

10대 (32) 46.9 34.4 15.6 0.0 3.1
20대 (48) 43.8 41.7 14.6 0.0 0.0
30대 (52) 23.1 40.4 17.3 5.8 13.5
40대 (47) 36.2 42.6 12.8 6.4 2.1

50대 이상 (17) 11.8 52.9 23.5 5.9 5.9
싱가포르 (136) 20.6 33.8 26.5 11.0 8.1

연령

10대 (34) 17.6 23.5 26.5 14.7 17.6
20대 (41) 26.8 39.0 14.6 12.2 7.3
30대 (29) 17.2 34.5 41.4 3.4 3.4
40대 (20) 10.0 50.0 30.0 5.0 5.0

50대 이상 (12) 33.3 16.7 25.0 25.0 0.0
인도네시아 (186) 28.5 30.6 19.9 11.8 9.1

연령

10대 (27) 48.1 14.8 22.2 7.4 7.4
20대 (52) 19.2 36.5 19.2 11.5 13.5
30대 (47) 29.8 29.8 19.1 14.9 6.4
40대 (41) 24.4 36.6 22.0 12.2 4.9

50대 이상 (19) 31.6 26.3 15.8 10.5 15.8
태국 (259) 30.5 37.5 20.5 8.1 3.5

연령

10대 (57) 24.6 49.1 14.0 7.0 5.3
20대 (62) 25.8 32.3 24.2 12.9 4.8
30대 (60) 31.7 41.7 15.0 10.0 1.7
40대 (55) 30.9 32.7 30.9 3.6 1.8

50대 이상 (25) 52.0 24.0 16.0 4.0 4.0
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□ 콘텐츠 이용 기기(비용 지불 관련)(1순위 응답 기준)

(비용 지불 없이 콘텐츠를 이용한 경험이 있는 경우) 귀하가 일정 비용을 지불해야하는 콘텐츠의 시청 

대가를 지불하지 않고 다운로드 받거나 스트리밍 하는 콘텐츠를 주로 이용하는 기기는 무엇입니까? 
(1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

단위: (명), %

국가 사례수 스마트폰 데스크탑 노트북 TV 태블릿 PC
5개국 전체 (984) 56.3 17.0 16.2 8.6 1.9

연령

10대 (189) 63.5 13.2 16.9 4.2 2.1
20대 (243) 59.7 15.6 20.6 3.7 0.4
30대 (249) 57.8 16.1 12.4 12.0 1.6
40대 (206) 52.9 15.5 14.1 13.6 3.9

50대 이상 (97) 37.1 33.0 17.5 10.3 2.1
말레이시아 (207) 56.0 15.0 15.9 11.6 1.4

연령

10대 (39) 69.2 2.6 23.1 5.1 0.0
20대 (40) 60.0 12.5 20.0 7.5 0.0
30대 (61) 59.0 23.0 4.9 13.1 0.0
40대 (43) 46.5 14.0 18.6 18.6 2.3

50대 이상 (24) 37.5 20.8 20.8 12.5 8.3
베트남 (196) 61.2 8.7 8.7 19.9 1.5

연령

10대 (32) 65.6 12.5 3.1 15.6 3.1
20대 (48) 70.8 10.4 10.4 8.3 0.0
30대 (52) 61.5 1.9 5.8 28.8 1.9
40대 (47) 48.9 8.5 14.9 25.5 2.1

50대 이상 (17) 58.8 17.6 5.9 17.6 0.0
싱가포르 (136) 36.0 16.2 36.8 8.8 2.2

연령

10대 (34) 44.1 8.8 41.2 2.9 2.9
20대 (41) 39.0 22.0 39.0 0.0 0.0
30대 (29) 27.6 17.2 31.0 17.2 6.9
40대 (20) 35.0 5.0 40.0 20.0 0.0

50대 이상 (12) 25.0 33.3 25.0 16.7 0.0
인도네시아 (186) 63.4 17.2 12.9 2.7 3.8

연령

10대 (27) 63.0 29.6 0.0 0.0 7.4
20대 (52) 69.2 13.5 17.3 0.0 0.0
30대 (47) 63.8 14.9 14.9 4.3 2.1
40대 (41) 65.9 9.8 9.8 4.9 9.8

50대 이상 (19) 42.1 31.6 21.1 5.3 0.0
태국 (259) 58.3 25.1 13.5 1.9 1.2

연령

10대 (57) 70.2 15.8 14.0 0.0 0.0
20대 (62) 56.5 19.4 19.4 3.2 1.6
30대 (60) 63.3 21.7 15.0 0.0 0.0
40대 (55) 58.2 30.9 3.6 3.6 3.6

50대 이상 (25) 24.0 56.0 16.0 4.0 0.0
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□ 콘텐츠 이용 태도(비용 지불 관련)

(비용 지불 없이 콘텐츠를 이용한 경험이 있는 경우) 다음 문장에 동의하는 정도를 선택해 주시기 바랍니다.
(1) 내 주변 사람들은 비합법적으로 영상 콘텐츠를 이용하는 방법을 알고 있다.
(2) 나는 마음먹으면 여러 경로를 통해 비합법적으로 동영상 콘텐츠를 다운받을 수 있다.
(3) 온라인 동영상 콘텐츠를 이용하기 위해 돈을 지불하고 싶지 않다.
(4) 나는 동영상 콘텐츠를 다운로드하거나 시청할 때 합법인지 불법인지 개의치 않는다. 

단위: (명), 점

국가 사례수

(1)
내 주변 사람들은 

비합법적으로 

영상 콘텐츠를 

이용하는 방법을 

알고 있다

(2)
나는 마음먹으면 

여러 경로를 통해 

비합법적으로 

동영상 콘텐츠를 

다운받을 수 있다

(3)
온라인 동영상 

콘텐츠를 

이용하기 위해 

돈을 지불하고 

싶지 않다

(4)
나는 동영상 

콘텐츠를 

다운로드하거나 

시청할 때 합법인지 
불법인지 개의치 

않는다

5개국 전체 (984) 54.80 56.50 55.97 48.81

연령

10대 (189) 53.97 54.89 55.29 46.03

20대 (243) 56.38 59.98 57.51 53.19

30대 (249) 55.32 55.82 55.42 47.59

40대 (206) 57.04 57.52 56.43 48.54

50대 이상 (97) 46.39 50.52 53.87 46.91

말레이시아 (207) 56.88 59.66 59.18 51.81

연령

10대 (39) 49.36 55.13 51.28 43.59

20대 (40) 58.75 60.63 56.25 54.38

30대 (61) 64.34 64.75 60.66 54.51

40대 (43) 56.98 57.56 64.53 50.58

50대 이상 (24) 46.88 56.25 63.54 56.25

베트남 196 50.77 53.70 48.47 48.85

연령

10대 (32) 45.31 46.88 55.47 41.41

20대 (48) 49.48 54.17 53.65 54.69

30대 (52) 50.00 48.56 42.31 44.23

40대 (47) 56.91 63.30 48.94 52.13

50대 이상 (17) 50.00 54.41 38.24 51.47

싱가포르 136 61.03 63.42 63.24 56.43

연령

10대 (34) 61.76 62.50 60.29 60.29

20대 (41) 64.63 67.07 66.46 56.71

30대 (29) 60.34 63.79 55.17 48.28

40대 (20) 60.00 61.25 68.75 65.00

50대 이상 (12) 50.00 56.25 70.83 50.00
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국가 사례수

(1)
내 주변 사람들은 

비합법적으로 

영상 콘텐츠를 

이용하는 방법을 

알고 있다

(2)
나는 마음먹으면 

여러 경로를 통해 

비합법적으로 

동영상 콘텐츠를 

다운받을 수 있다

(3)
온라인 동영상 

콘텐츠를 

이용하기 위해 

돈을 지불하고 

싶지 않다

(4)
나는 동영상 

콘텐츠를 

다운로드하거나 

시청할 때 합법인지 
불법인지 개의치 

않는다

인도네시아 186 54.17 53.63 46.37 46.10

연령

10대 (27) 56.48 47.22 45.37 42.59

20대 (52) 58.65 63.94 50.48 56.25

30대 (47) 48.40 48.94 42.55 40.96

40대 (41) 53.05 51.22 44.51 40.24

50대 이상 (19) 55.26 51.32 50.00 48.68

태국 259 53.38 54.54 62.16 44.31

연령

10대 (57) 56.14 58.33 59.65 43.42

20대 (62) 52.82 56.05 61.29 46.37

30대 (60) 53.75 54.58 71.67 48.33

40대 (55) 59.09 55.91 60.91 44.09

50대 이상 (25) 35.00 39.00 50.00 32.00
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4) 방송 프로그램 유료 시청

□ 유료방송 이용료

(유료방송을 이용하는 경우) 귀하(또는 귀하의 가정)는 유료방송 이용료로 매월 얼마 정도를 지불하십니까?

단위: (명), %

말레이시아 사례수
20RM 
미만

20RM 
이상~ 
40RM 
미만

40RM 
이상~ 
60RM 
미만

60RM 
이상~ 
80RM 
미만

80RM 
이상~ 

100RM 
미만

100RM 
이상~ 

120RM 
미만

120RM 
이상~ 

140RM 
미만

140RM 
이상

전체 (306) 13.7 13.4 11.1 12.1 12.4 15.4 11.1 10.8

연령

10대 (50) 14.0 14.0 12.0 14.0 14.0 14.0 14.0 4.0
20대 (67) 9.0 10.4 11.9 16.4 6.0 20.9 11.9 13.4
30대 (74) 10.8 17.6 14.9 12.2 14.9 12.2 13.5 4.1
40대 (71) 18.3 9.9 9.9 11.3 16.9 12.7 5.6 15.5

50대 이상 (44) 18.2 15.9 4.5 4.5 9.1 18.2 11.4 18.2

베트남 사례수

50,000 
VND 
미만

50,000 
VND 
이상~ 

100,000 
VND 
미만

100,000 
VND 
이상~ 

150,000 
VND 
미만

150,000 
VND 
이상~ 

200,000 
VND 
미만

200,000 
VND 
이상~ 

250,000 
VND 
미만

250,000 
VND 
이상~ 

300,000 
VND 
미만

300,000 
VND 
이상~ 

350,000 
VND 
미만

350,000 
VND 
이상

전체 (329) 4.3 23.7 25.5 25.5 9.7 6.7 2.4 2.1

연령

10대 (38) 5.3 21.1 13.2 36.8 18.4 2.6 2.6 0.0
20대 (66) 6.1 22.7 25.8 16.7 15.2 10.6 3.0 0.0
30대 (95) 4.2 18.9 25.3 34.7 8.4 6.3 0.0 2.1
40대 (83) 0.0 27.7 28.9 21.7 3.6 8.4 4.8 4.8

50대 이상 (47) 8.5 29.8 29.8 17.0 8.5 2.1 2.1 2.1

싱가포르 사례수
 10S$ 
미만

 10S$ 
이상~ 
20S$ 
미만

 20S$ 
이상~ 
30S$ 
미만

 30S$ 
이상~ 
40S$ 
미만

 40S$ 
이상~ 
50S$ 
미만

 50S$ 
이상~ 
60S$ 
미만

 60S$ 
이상~ 
70S$ 
미만

 70S$ 
이상

전체 (264) 3.0 11.4 16.3 17.0 16.7 12.1 7.6 15.9

연령

10대 (56) 5.4 8.9 19.6 10.7 23.2 8.9 5.4 17.9
20대 (59) 3.4 15.3 16.9 18.6 15.3 10.2 8.5 11.9
30대 (54) 1.9 13.0 20.4 11.1 16.7 11.1 5.6 20.4
40대 (58) 3.4 8.6 10.3 20.7 19.0 10.3 10.3 17.2

50대 이상 (37) 0.0 10.8 13.5 27.0 5.4 24.3 8.1 10.8
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인도네시아 사례수
100,000Rp 
미만

100,000Rp 
이상~ 

200,000Rp 
미만

200,000Rp 
이상~ 

300,000Rp 
미만

300,000Rp 
이상~ 

400,000Rp 
미만

400,000Rp 
이상~ 

500,000Rp 
미만

500,000Rp 
이상~ 

600,000Rp 
미만

600,000Rp 
이상~ 

700,000Rp 
미만

700,000Rp 
이상

전체 (242) 13.2 21.5 28.5 15.7 9.5 3.7 3.7 4.1

연령

10대 (27) 22.2 22.2 22.2 18.5 11.1 0.0 0.0 3.7
20대 (57) 12.3 14.0 35.1 22.8 7.0 3.5 1.8 3.5
30대 (62) 12.9 32.3 27.4 9.7 8.1 0.0 4.8 4.8
40대 (59) 13.6 23.7 27.1 15.3 8.5 3.4 5.1 3.4

50대 이상 (37) 8.1 10.8 27.0 13.5 16.2 13.5 5.4 5.4

태국 사례수
100B 
미만

100B 
이상~ 
200B 
미만

200B 
이상~ 
300B 
미만

300B 
이상~ 
400B 
미만

400B 
이상~ 
500B 
미만

500B 
이상~ 
600B 
미만

600B 
이상~ 
700B 
미만

700B 
이상

전체 (255) 5.1 4.3 14.1 24.7 15.7 8.2 6.7 21.2

연령

10대 (53) 0.0 5.7 13.2 26.4 15.1 3.8 15.1 20.8
20대 (58) 8.6 0.0 15.5 20.7 17.2 17.2 1.7 19.0
30대 (56) 8.9 5.4 14.3 37.5 14.3 3.6 1.8 14.3
40대 (55) 3.6 9.1 5.5 25.5 16.4 9.1 9.1 21.8

50대 이상 (33) 3.0 0.0 27.3 6.1 15.2 6.1 6.1 36.4
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□ 유료방송 개별결제 이용료

(유료방송을 이용하는 경우) 귀하(또는 귀하의 가정)는 유료방송 콘텐츠 개별결제로 매월 얼마 정도를 

지불하십니까?

단위: (명), %

말레이시아 사례수

개별

결제 

이용

하지 

않음

5RM 
미만

5RM 
이상~ 
10RM 
미만

10RM 
이상~ 
15RM 
미만

15RM 
이상~ 
20RM 
미만

20RM 
이상~ 
25RM 
미만

25RM 
이상~ 
30RM 
미만

30RM 
이상~ 
35RM 
미만

35RM 
이상

전체 (306) 35.3 1.3 6.5 7.5 7.8 14.1 6.2 5.2 16.0

연령

10대 (50) 42.0 0.0 10.0 10.0 12.0 8.0 6.0 0.0 12.0
20대 (67) 26.9 1.5 10.4 9.0 7.5 17.9 3.0 6.0 17.9
30대 (74) 20.3 4.1 4.1 9.5 5.4 21.6 8.1 5.4 21.6
40대 (71) 40.8 0.0 2.8 4.2 9.9 12.7 11.3 4.2 14.1

50대 이상 (44) 56.8 0.0 6.8 4.5 4.5 4.5 0.0 11.4 11.4

베트남 사례수

개별

결제 

이용

하지 

않음

10,000 
VND 
미만

10,000 
VND 
이상~ 
20,000 
VND 
미만

20,000 
VND 
이상~ 
30,000 
VND 
미만

30,000 
VND 
이상~ 
40,000 
VND 
미만

40,000 
VND 
이상~ 
50,000 
VND 
미만

50,000 
VND 
이상~ 
60,000 
VND 
미만

60,000 
VND 
이상~ 
70,000 
VND 
미만

70,000 
VND 
이상

전체 (329) 16.4 2.1 30.1 19.5 15.2 8.8 4.9 1.5 1.5

연령

10대 (38) 7.9 2.6 42.1 13.2 21.1 5.3 5.3 2.6 0.0
20대 (66) 13.6 4.5 28.8 19.7 13.6 12.1 6.1 1.5 0.0
30대 (95) 14.7 0.0 28.4 22.1 16.8 11.6 4.2 1.1 1.1
40대 (83) 14.5 1.2 31.3 22.9 12.0 6.0 6.0 1.2 4.8

50대 이상 (47) 34.0 4.3 23.4 12.8 14.9 6.4 2.1 2.1 0.0

싱가포르 사례수

개별

결제 

이용

하지 

않음

2S$ 
미만

2S$ 
이상~ 
4S$ 
미만

4S$ 
이상~ 
6S$ 
미만

6S$ 
이상~ 
8S$ 
미만

8S$ 
이상~ 
10S$ 
미만

10S$ 
이상~ 
12S$ 
미만

12S$ 
이상~ 
14S$ 
미만

14S$ 
이상

전체 (264) 45.8 4.9 9.5 8.0 6.4 12.1 4.5 3.8 4.9

연령

10대 (56) 41.1 7.1 12.5 5.4 8.9 16.1 1.8 5.4 1.8
20대 (59) 32.2 3.4 16.9 10.2 10.2 10.2 8.5 1.7 6.8
30대 (54) 55.6 1.9 1.9 7.4 5.6 13.0 3.7 7.4 3.7
40대 (58) 48.3 8.6 8.6 8.6 3.4 12.1 5.2 0.0 5.2

50대 이상 (37) 56.8 2.7 5.4 8.1 2.7 8.1 2.7 5.4 8.1
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인도네시아 사례수

개별

결제 

이용

하지 

않음

20,000Rp 
미만

20,000Rp 
이상~ 

40,000Rp 
미만

40,000Rp 
이상~ 

60,000Rp 
미만

60,000Rp 
이상~ 

80,000Rp 
미만

80,000Rp 
이상~ 

100,000Rp 
미만

100,000R
이상~ 

120,000Rp 
미만

120,000Rp 
이상~ 

140,000Rp 
미만

140,000Rp 
이상

전체 (242) 26.0 2.5 8.3 12.4 12.4 9.5 7.9 5.0 16.1

연령

10대 (27) 11.1 11.1 18.5 11.1 22.2 11.1 0.0 3.7 11.1
20대 (57) 21.1 0.0 5.3 12.3 15.8 14.0 14.0 3.5 14.0
30대 (62) 27.4 3.2 9.7 11.3 8.1 11.3 8.1 6.5 14.5
40대 (59) 23.7 1.7 6.8 16.9 8.5 5.1 10.2 5.1 22.0

50대 이상 (37) 45.9 0.0 5.4 8.1 13.5 5.4 0.0 5.4 16.2

태국 사례수

개별

결제 

이용

하지 

않음

20B 
이상~ 
40B 
미만

40B 
이상~ 
60B 
미만

60B 
이상~ 
80B 
미만

80B 
이상~ 
100B 
미만

100B 
이상~ 
120B 
미만

120B 
이상~ 
140B 
미만

180B 
이상

전체 (255) 24.7 4.3 12.9 11.8 9.4 10.6 6.7 19.6

연령

10대 (53) 17.0 3.8 13.2 17.0 5.7 9.4 7.5 26.4
20대 (58) 17.2 0.0 10.3 5.2 12.1 15.5 6.9 32.8
30대 (56) 21.4 12.5 14.3 17.9 10.7 12.5 1.8 8.9
40대 (55) 25.5 3.6 12.7 10.9 12.7 9.1 9.1 16.4

50대 이상 (33) 54.5 0.0 15.2 6.1 3.0 3.0 9.1 9.1
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□ OTT 월정액 이용료

(OTT를 이용하는 경우) 귀하(또는 귀하의 가정)는 OTT 서비스 월정액 이용료(Netflix 구독료 등)로 매월 

얼마 정도를 지불하십니까?

단위: (명), %

말레이시아 사례수
10RM 
미만

10RM 
이상~ 
20RM 
미만

20RM 
이상~ 
30RM 
미만

30RM 
이상~ 
40RM 
미만

40RM 
이상~ 
50RM 
미만

50RM 
이상~ 
60RM 
미만

60RM 
이상~ 
70RM 
미만

70RM 
이상

전체 (192) 20.8 12.0 9.9 8.9 16.7 11.5 6.3 14.1

연령

10대 (36) 11.1 27.8 5.6 11.1 22.2 8.3 2.8 11.1
20대 (48) 20.8 8.3 10.4 12.5 18.8 6.3 10.4 12.5
30대 (45) 20.0 6.7 8.9 6.7 20.0 15.6 8.9 13.3
40대 (44) 27.3 9.1 13.6 6.8 9.1 20.5 4.5 9.1

50대 이상 (19) 26.3 10.5 10.5 5.3 10.5 0.0 0.0 36.8

베트남 사례수

30,000 
VND 
미만

30,000 
VND 
이상~ 
60,000 
VND 
미만

60,000 
VND 
이상~ 
90,000 
VND 
미만

90,000 
VND 
이상~ 

120,000 
VND 
미만

120,000 
VND 
이상~ 

150,000 
VND 
미만

150,000 
VND 
이상~ 

180,000 
VND 
미만

180,000 
VND 
이상~ 

210,000 
VND 
미만

210,000 
VND 
이상

전체 (266) 6.8 24.8 22.2 22.9 15.4 3.8 2.3 1.9

연령

10대 (36) 11.1 25.0 16.7 30.6 8.3 5.6 0.0 2.8
20대 (60) 10.0 28.3 23.3 16.7 15.0 1.7 3.3 1.7
30대 (78) 5.1 21.8 23.1 26.9 19.2 2.6 1.3 0.0
40대 (61) 4.9 24.6 23.0 24.6 11.5 4.9 3.3 3.3

50대 이상 (31) 3.2 25.8 22.6 12.9 22.6 6.5 3.2 3.2

싱가포르 사례수
 5S$ 
미만

 5S$ 
이상~ 
10S$ 
미만

 10S$ 
이상~ 
15S$ 
미만

 15S$ 
이상~ 
20S$ 
미만

 20S$ 
이상~ 
25S$ 
미만

 25S$ 
이상~ 
30S$ 
미만

 30S$ 
이상~ 
35S$ 
미만

 35S$ 
이상

전체 (212) 25.5 8.0 21.7 18.4 13.7 3.8 2.8 6.1

연령

10대 (48) 14.6 12.5 16.7 16.7 25.0 0.0 6.3 8.3
20대 (45) 24.4 4.4 28.9 22.2 4.4 6.7 2.2 6.7
30대 (32) 18.8 9.4 25.0 21.9 9.4 6.3 3.1 6.3
40대 (54) 33.3 5.6 20.4 16.7 13.0 3.7 1.9 5.6

50대 이상 (33) 36.4 9.1 18.2 15.2 15.2 3.0 0.0 3.0
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인도네시아 사례수
20,000Rp 
미만

20,000Rp 
이상~ 

40,000Rp 
미만

40,000Rp 
이상~ 

60,000Rp 
미만

60,000Rp 
이상~ 

80,000Rp 
미만

80,000Rp 
이상~ 

100,000Rp 
미만

100,000Rp 
이상~ 

120,000Rp 
미만

120,000Rp 
이상~ 

140,000Rp 
미만

140,000Rp 
이상

전체 (224) 13.8 12.1 17.0 10.7 14.7 11.2 9.4 11.2

연령

10대 (31) 9.7 22.6 25.8 22.6 12.9 3.2 0.0 3.2
20대 (58) 13.8 10.3 17.2 8.6 12.1 10.3 12.1 15.5
30대 (57) 12.3 12.3 12.3 10.5 24.6 8.8 7.0 12.3
40대 (50) 10.0 8.0 24.0 10.0 10.0 20.0 8.0 10.0

50대 이상 (28) 28.6 10.7 3.6 3.6 10.7 10.7 21.4 10.7

태국 사례수
50B 
미만

50B 
이상~ 
100B 
미만

100B 
이상~ 
150B 
미만

150B 
이상~ 
200B 
미만

200B 
이상~ 
250B 
미만

250B 
이상~ 
300B 
미만

300B 
이상~ 
350B 
미만

350B 
이상

전체 (319) 23.2 2.8 8.8 7.5 16.3 13.2 11.0 17.2

연령

10대 (60) 8.3 0.0 13.3 8.3 16.7 16.7 13.3 23.3
20대 (74) 25.7 4.1 6.8 13.5 12.2 14.9 8.1 14.9
30대 (73) 27.4 2.7 11.0 8.2 21.9 9.6 9.6 9.6
40대 (69) 23.2 1.4 5.8 4.3 18.8 17.4 15.9 13.0

50대 이상 (43) 32.6 7.0 7.0 0.0 9.3 4.7 7.0 32.6
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□ OTT 개별결제 이용료 

(OTT를 이용하는 경우) 귀하(또는 귀하의 가정)는 OTT 서비스에서 콘텐츠 개별결제로 매월 얼마 정도

를 지불하십니까?

단위: (명), %

말레이시아 사례수

개별

결제 

이용

하지 

않음

2RM 
미만

2RM 
이상~ 
4RM 
미만

4RM 
이상~ 
6RM 
미만

6RM 
이상~ 
8RM 
미만

8RM 
이상~ 
10RM 
미만

10RM 
이상~ 
12RM 
미만

12RM 
이상~ 
14RM 
미만

14RM 
이상

전체 (192) 32.3 3.6 3.6 5.7 5.7 12.0 16.1 4.7 16.1

연령

10대 (36) 33.3 8.3 2.8 5.6 5.6 16.7 8.3 0.0 19.4
20대 (48) 31.3 0.0 4.2 10.4 10.4 8.3 10.4 6.3 18.8
30대 (45) 17.8 4.4 4.4 6.7 4.4 17.8 20.0 6.7 17.8
40대 (44) 34.1 4.5 4.5 2.3 2.3 9.1 27.3 6.8 9.1

50대 이상 (19) 63.2 0.0 0.0 0.0 5.3 5.3 10.5 0.0 15.8

베트남 사례수

개별

결제 

이용

하지 

않음

10,000 
VND 
미만

10,000 
VND 
이상~ 
20,000 
VND 
미만

20,000 
VND 
이상~ 
30,000 
VND 
미만

30,000 
VND 
이상~ 
40,000 
VND 
미만

40,000 
VND 
이상~ 
50,000 
VND 
미만

50,000 
VND 
이상~ 
60,000 
VND 
미만

60,000 
VND 
이상~ 
70,000 
VND 
미만

70,000 
VND 
이상

전체 (266) 16.2 7.5 24.1 17.3 18.8 8.3 3.8 1.9 2.3

연령

10대 (36) 19.4 13.9 11.1 16.7 25.0 8.3 0.0 2.8 2.8
20대 (60) 15.0 10.0 26.7 13.3 11.7 10.0 8.3 1.7 3.3
30대 (78) 15.4 1.3 28.2 12.8 28.2 10.3 1.3 1.3 1.3
40대 (61) 9.8 11.5 23.0 26.2 16.4 3.3 4.9 3.3 1.6

50대 이상 (31) 29.0 3.2 25.8 19.4 6.5 9.7 3.2 0.0 3.2

싱가포르 사례수

개별

결제 

이용

하지 

않음

2S$ 
미만

2S$ 
이상~ 
4S$ 
미만

4S$ 
이상~ 
6S$ 
미만

6S$ 
이상~ 
8S$ 
미만

8S$ 
이상~ 
10S$ 
미만

10S$ 
이상~ 
12S$ 
미만

12S$ 
이상~ 
14S$ 
미만

14S$ 
이상

전체 (212) 40.6 5.2 10.4 9.0 6.6 7.5 11.3 4.2 5.2

연령

10대 (48) 41.7 2.1 4.2 8.3 6.3 18.8 12.5 6.3 0.0
20대 (45) 35.6 4.4 17.8 11.1 8.9 0.0 8.9 8.9 4.4
30대 (32) 31.3 6.3 9.4 3.1 15.6 6.3 15.6 3.1 9.4
40대 (54) 44.4 7.4 11.1 11.1 1.9 3.7 9.3 1.9 9.3

50대 이상 (33) 48.5 6.1 9.1 9.1 3.0 9.1 12.1 0.0 3.0
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인도네시아 사례수

개별

결제 

이용

하지 

않음

5,000Rp 
미만

5,000Rp 
이상~ 

10,000Rp 
미만

10,000Rp 
이상~ 

15,000Rp 
미만

15,000Rp 
이상~ 

20,000Rp 
미만

20,000Rp 
이상~ 

25,000Rp 
미만

25,000Rp 
이상~ 

30,000Rp 
미만

30,000Rp 
이상~ 

35,000Rp 
미만

35,000Rp 
이상

전체 (224) 32.1 1.8 4.0 7.1 5.8 9.8 7.6 11.2 20.5

연령

10대 (31) 32.3 3.2 12.9 9.7 0.0 16.1 12.9 3.2 9.7
20대 (58) 25.9 1.7 1.7 12.1 6.9 10.3 6.9 17.2 17.2
30대 (57) 35.1 1.8 3.5 3.5 10.5 10.5 7.0 7.0 21.1
40대 (50) 30.0 0.0 2.0 6.0 6.0 8.0 10.0 14.0 24.0

50대 이상 (28) 42.9 3.6 3.6 3.6 0.0 3.6 0.0 10.7 32.1

태국 사례수

개별

결제 

이용

하지 

않음

10B 
미만

10B 
이상~ 
20B 
미만

20B 
이상~ 
30B 
미만

30B 
이상~ 
40B 
미만

40B 
이상~ 
50B 
미만

50B 
이상~ 
60B 
미만

60B 
이상~ 
70B 
미만

70B 
이상

전체 (319) 37.0 1.6 1.3 6.6 7.8 9.7 11.9 4.1 20.1

연령

10대 (60) 28.3 0.0 0.0 8.3 8.3 6.7 11.7 10.0 26.7
20대 (74) 33.8 2.7 1.4 6.8 2.7 10.8 12.2 4.1 25.7
30대 (73) 37.0 1.4 4.1 9.6 15.1 8.2 12.3 0.0 12.3
40대 (69) 34.8 1.4 0.0 4.3 8.7 17.4 13.0 4.3 15.9

50대 이상 (43) 58.1 2.3 0.0 2.3 2.3 2.3 9.3 2.3 20.9
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다. 한국 방송 프로그램에 대한 이용/인식

1) 한국 방송 프로그램 이용 현황

□ 시청(이용) 경험

귀하는 실제로 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 시청(이용)한 경험이 있으십니까?

단위: (명), %
국가 사례수 시청 경험 있음 시청 경험 없음 모르겠음

5개국 전체 (2,000) 62.1 30.3 7.6

연령

10대 (327) 73.4 21.1 5.5
20대 (445) 67.9 25.8 6.3
30대 (467) 60.2 31.0 8.8
40대 (460) 58.0 36.1 5.9

50대 이상 (301) 50.5 36.9 12.6
말레이시아 (400) 76.5 21.8 1.8

연령

10대 (69) 87.0 13.0 0.0
20대 (88) 77.3 21.6 1.1
30대 (88) 76.1 21.6 2.3
40대 (92) 75.0 23.9 1.1

50대 이상 (63) 66.7 28.6 4.8
베트남 (400) 53.0 33.8 13.3

연령

10대 (53) 67.9 22.6 9.4
20대 (99) 63.6 26.3 10.1
30대 (108) 55.6 27.8 16.7
40대 (89) 42.7 48.3 9.0

50대 이상 (51) 29.4 47.1 23.5
싱가포르 (400) 65.0 33.0 2.0

연령

10대 (69) 82.6 17.4 0.0
20대 (85) 64.7 31.8 3.5
30대 (87) 56.3 40.2 3.4
40대 (93) 61.3 36.6 2.2

50대 이상 (66) 63.6 36.4 0.0
인도네시아 (400) 58.8 31.8 9.5

연령

10대 (64) 54.7 34.4 10.9
20대 (88) 71.6 23.9 4.5
30대 (93) 63.4 28.0 8.6
40대 (94) 55.3 36.2 8.5

50대 이상 (61) 42.6 39.3 18.0
태국 (400) 57.3 31.3 11.5

연령

10대 (72) 72.2 19.4 8.3
20대 (85) 62.4 25.9 11.8
30대 (91) 50.5 38.5 11.0
40대 (92) 55.4 35.9 8.7

50대 이상 (60) 45.0 35.0 .0
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□ 시청(이용) 시간

(한국 방송 프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하는 매달 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 평균 얼마

나 시청(이용)하십니까?

단위: (명), 시간

국가 사례수 월 평균 시청(이용) 시간

5개국 전체 (1242) 25.83

연령

10대 (240) 23.01
20대 (302) 29.18
30대 (281) 24.26
40대 (267) 25.35

50대 이상 (152) 27.40
말레이시아 (306) 29.43

연령

10대 (60) 20.42
20대 (68) 34.91
30대 (67) 44.60
40대 (69) 21.19

50대 이상 (42) 22.79
베트남 (212) 21.00

연령

10대 (36) 28.00
20대 (63) 15.87
30대 (60) 12.65
40대 (38) 37.08

50대 이상 (15) 18.33
싱가포르 (260) 21.11

연령

10대 (57) 22.25
20대 (55) 18.18
30대 (49) 14.29
40대 (57) 28.23

50대 이상 (42) 21.71
인도네시아 (235) 32.37

연령

10대 (35) 23.57
20대 (63) 44.13
30대 (59) 20.98
40대 (52) 24.73

50대 이상 (26) 56.81
태국 (229) 24.15

연령

10대 (52) 23.00
20대 (53) 31.26
30대 (46) 24.59
40대 (51) 19.67

50대 이상 (27) 20.15
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□ 시청(이용) 경로(1순위 응답 기준)

(한국 방송 프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하가 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 접하는 통로는 

무엇입니까? 자주 접하는 순서대로 선택해주십시오. (1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

단위: (명), %

국가 사례수 지상파방송
유료방송 

(케이블 등)

가입자 기반 

온라인 

동영상 

서비스 

(Netflix 등)

온라인 

스트리밍 

사이트 

(Youtube 등)

SNS 
(facebook, 

Instagram 등)

DVD/CD/
비디오 

테이프/USB

5개국 전체 (1242) 23.0 27.1 16.7 25.5 5.5 2.3

연

령

10대 (240) 20.8 20.8 17.9 30.0 8.3 2.1
20대 (302) 20.9 18.2 19.2 31.8 8.6 1.3
30대 (281) 21.7 31.0 20.6 20.6 4.6 1.4
40대 (267) 27.7 35.6 12.0 19.9 1.5 3.4

50대 이상 (152) 25.0 32.2 10.5 25.0 3.3 3.9
말레이시아 (306) 21.9 32.7 13.1 21.6 5.9 4.9

연

령

10대 (60) 21.7 23.3 13.3 28.3 8.3 5.0
20대 (68) 27.9 22.1 13.2 26.5 8.8 1.5
30대 (67) 16.4 35.8 22.4 19.4 3.0 3.0
40대 (69) 21.7 43.5 8.7 14.5 2.9 8.7

50대 이상 (42) 21.4 40.5 4.8 19.0 7.1 7.1
베트남 (212) 21.2 34.9 7.1 26.9 9.4 0.5

연

령

10대 (36) 13.9 19.4 5.6 41.7 16.7 2.8
20대 (63) 20.6 19.0 7.9 41.3 11.1 0.0
30대 (60) 28.3 36.7 8.3 16.7 10.0 0.0
40대 (38) 13.2 65.8 5.3 13.2 2.6 0.0

50대 이상 (15) 33.3 53.3 6.7 6.7 0.0 0.0
싱가포르 (260) 17.7 27.3 15.8 37.3 1.5 0.4

연

령

10대 (57) 15.8 28.1 19.3 33.3 3.5 0.0
20대 (55) 5.5 20.0 20.0 50.9 3.6 0.0
30대 (49) 14.3 34.7 22.4 28.6 0.0 0.0
40대 (57) 26.3 33.3 10.5 28.1 0.0 1.8

50대 이상 (42) 28.6 19.0 4.8 47.6 0.0 0.0
인도네시아 (235) 22.1 25.5 25.1 21.3 3.0 3.0

연

령

10대 (35) 22.9 20.0 22.9 25.7 5.7 2.9
20대 (63) 20.6 22.2 25.4 23.8 3.2 4.8
30대 (59) 16.9 28.8 30.5 18.6 5.1 0.0
40대 (52) 28.8 26.9 23.1 19.2 0.0 1.9

50대 이상 (26) 23.1 30.8 19.2 19.2 0.0 7.7
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국가 사례수 지상파방송
유료방송 

(케이블 등)

가입자 기반 

온라인 

동영상 

서비스 

(Netflix 등)

온라인 

스트리밍 

사이트 

(Youtube 등)

SNS 
(facebook, 

Instagram 등)

DVD/CD/
비디오 

테이프/USB

태국 (229) 33.2 13.5 22.7 20.5 8.3 1.7

연

령

10대 (52) 28.8 11.5 26.9 23.1 9.6 0.0
20대 (53) 28.3 5.7 32.1 17.0 17.0 0.0
30대 (46) 34.8 15.2 19.6 21.7 4.3 4.3
40대 (51) 47.1 13.7 11.8 23.5 2.0 2.0

50대 이상 (27) 22.2 29.6 22.2 14.8 7.4 3.7
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□ 시청 장르(1순위 응답 기준)

(한국 방송 프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하가 주로 시청(이용)하는 한국 방송 프로그램(영상 콘텐

츠)의 장르는 무엇입니까? (1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

단위: (명), %

사례수 드라마
음악

(k-pop)

오락/
버라이

어티

영화 스포츠
패션

/뷰티
만화 게임

교양

/교육

5개국 전체 (1,242) 59.9 12.8 14.8 6.1 1.2 1.9 1.7 1.1 0.5

연령

10대 (240) 53.8 19.6 16.3 2.5 1.3 1.3 3.3 2.1 0.0
20대 (302) 57.0 14.9 20.5 3.6 0.3 1.0 1.7 0.7 0.3
30대 (281) 62.6 9.6 14.6 7.8 0.7 2.5 1.1 1.1 0.0
40대 (267) 61.4 10.5 9.7 7.9 2.2 3.4 1.5 1.5 1.9

50대 이상 (152) 67.8 7.9 10.5 10.5 2.0 0.7 0.7 0.0 0.0
말레이시아 (306) 63.7 8.2 15.7 6.9 0.7 1.0 1.6 2.0 0.3

연령

10대 (60) 60.0 16.7 15.0 1.7 1.7 0.0 3.3 1.7 0.0
20대 (68) 57.4 11.8 23.5 1.5 0.0 0.0 2.9 2.9 0.0
30대 (67) 62.7 3.0 16.4 10.4 0.0 4.5 1.5 1.5 0.0
40대 (69) 69.6 2.9 13.0 8.7 1.4 0.0 0.0 2.9 1.4

50대 이상 (42) 71.4 7.1 7.1 14.3 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
베트남 (212) 56.6 20.8 12.3 4.7 2.4 1.9 0.9 0.5 0.0

연령

10대 (36) 44.4 33.3 13.9 2.8 2.8 2.8 0.0 0.0 0.0
20대 (63) 63.5 19.0 14.3 1.6 0.0 0.0 1.6 0.0 0.0
30대 (60) 63.3 15.0 11.7 6.7 1.7 1.7 0.0 0.0 0.0
40대 (38) 47.4 23.7 10.5 5.3 2.6 5.3 2.6 2.6 0.0

50대 이상 (15) 53.3 13.3 6.7 13.3 13.3 0.0 0.0 0.0 0.0
싱가포르 (260) 69.6 7.3 16.2 3.5 0.4 1.9 0.8 0.0 0.4

연령

10대 (57) 66.7 10.5 12.3 3.5 0.0 3.5 3.5 0.0 0.0
20대 (55) 50.9 9.1 34.5 1.8 0.0 3.6 0.0 0.0 0.0
30대 (49) 71.4 2.0 20.4 2.0 2.0 2.0 0.0 0.0 0.0
40대 (57) 78.9 8.8 5.3 5.3 0.0 0.0 0.0 0.0 1.8

50대 이상 (42) 83.3 4.8 7.1 4.8 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
인도네시아 (235) 62.6 13.6 10.2 7.7 0.0 2.1 2.6 0.9 0.4

연령

10대 (35) 57.1 20.0 11.4 2.9 0.0 0.0 8.6 0.0 0.0
20대 (63) 65.1 11.1 15.9 4.8 0.0 1.6 1.6 0.0 0.0
30대 (59) 61.0 11.9 11.9 10.2 0.0 1.7 1.7 1.7 0.0
40대 (52) 59.6 15.4 3.8 11.5 0.0 5.8 0.0 1.9 1.9

50대 이상 (26) 73.1 11.5 3.8 7.7 0.0 0.0 3.8 0.0 0.0
태국 (229) 44.1 17.0 19.2 7.9 3.1 2.6 2.6 2.2 1.3

연령

10대 (52) 36.5 23.1 26.9 1.9 1.9 0.0 1.9 7.7 0.0
20대 (53) 45.3 24.5 15.1 9.4 1.9 0.0 1.9 0.0 1.9
30대 (46) 54.3 17.4 13.0 8.7 0.0 2.2 2.2 2.2 0.0
40대 (51) 43.1 7.8 15.7 7.8 7.8 7.8 5.9 0.0 3.9

50대 이상 (27) 40.7 7.4 29.6 14.8 3.7 3.7 0.0 0.0 0.0
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□ 한국 방송 프로그램 시청 시 이용 OTT(1순위 응답 기준)

(한국 방송 프로그램 시청을 위해 OTT를 이용하는 경우) 귀하가 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 접

하기 위해 주로 이용하는 온라인동영상제공서비스(OTT)는 무엇입니까? 생각나시는 대로 3개까지 적어

주십시오.
(주관식 문항)

단위: (명), %

5개국 전체 사례수 1위 2위 3위
전체 (1,156) Youtube(23.4%) Netflix(13.4%) 모름(8.5%)

연령

10대 (211) Youtube(30.3%) Netflix(18.0%) 모름(7.0%)
20대 (285) Youtube(28.5%) Netflix(12.7%) 모름(10.7%)
30대 (285) Youtube(16.8%) Netflix(14.9%) Viu(8.8%)
40대 (278) Youtube(20.1%) Viu(11.7%) Netflix(9.6%)

50대 이상 (154) Youtube(19.1%) Netflix(11.0%) 모름(9.6%)
말레이시아 (274) Youtube(17.9%) Netflix(15.3%) Astro(15.0%)

연령

10대 (55) Netflix(21.8%) Youtube(14.5%) Viu(12.7%)
20대 (65) Youtube(20.0%) Netflix(16.9%) Viu(13.8%)
30대 (59) Viu(18.6%) Youtube(16.9%) Netflix/Astro(11.9%)
40대 (57) Youtube/Astro(21.1%) Netflix(14.0%) Viu(8.8%)

50대 이상 (38) Astro(31.6%) Youtube(15.8%) Netflix(10.5%)

베트남 (200) Youtube(33.5%) Phim(7.0%)
Netflix/FPT 

play/VTV(5.5%)

연령

10대 (36) Youtube(50.0%) Netflix(8.3%) VTC play(8.3%)

20대 (60) Youtube(44.3%)
Netflix/FPT 
play/VTV/

TV box(3.3%)
Vlive/Clip tv(1.6%)

30대 (78) Youtube(18.2%) Phim(16.7%) FPT play(10.3%)
40대 (61) Youtube(21.3%) FPT play(16.4%) FPT play(8.3%)

50대 이상 (31) Youtube(33.3%) FPT play(16.7%) Phim/VTC play(6.5%)
싱가포르 (243) Netflix(23.0%) Viu(20.2) Netflix(14.8)

연령

10대 (52) Youtube(36.5%) Netflix(17.3) Viu(13.5)
20대 (54) Youtube(24.1%) Viu(18.5) Netflix(16.7)
30대 (46) Netflix/Viu(21.7%) Youtube(19.6) Singtel(4.3)
40대 (51) Viu(39.2%) Youtube/Singtel(11.8) Netflix(7.8)

50대 이상 (40) Youtube(22.5%) Netflix(10.0) Toggle(7.5)
인도네시아 (220) Youtube(24.1%) Viu(19.5%) Netflix(14.1%)

연령

10대 (33) Youtube(39.4%) Viu(15.2%) Netflix(12.1%)
20대 (58) Youtube(32.8%) Viu(22.4%) Netflix(12.1%)

30대 (57) Netflix/Viu(21.1%)
Youtube/Hooq/iflix(3.5

%)
Tweeter(1.8%)

40대 (49) Youtube(28.6%) Viu(20.4%) iflix(8.2%)
50대 이상 (23) Netflix(21.7%) Youtube(17.4%) Viu(13.0%)
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5개국 전체 사례수 1위 2위 3위
태국 (319) Youtube(20.5%) Netflix(16.0%) Viu(9.1%)

연령

10대 (60) Netflix(25.0%) Youtube(21.2%) Viu(13.5%)
20대 (74) Youtube(20.8%) Netflix(15.1%) SBS(9.4%)
30대 (73) Youtube(26.7%) Netflix(11.1%) True online(4.4%)
40대 (69) Youtube/Viu(17.4%) Netflix(15.2%) Kbs world(8.7%)

50대 이상 (43)
Youtube/Viu/

True online(13.0%)
Netflix(8.7%) Tv box(8.6%)
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2) 한국 방송 프로그램에 대한 의견

□ 선택 시 고려 요소(1순위 응답 기준)

귀하가 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 선택하는데 가장 중요하게 생각하는 요소는 무엇입니까? 중
요하다고 생각하는 순서대로 나열해주십시오. (1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

단위: (명), %

국가 사례수
콘텐츠의 

참신성

(독창성)

콘텐츠의 

흥미성

콘텐츠의 

작품성

(전문성)

콘텐츠가 

제공하는 

정보의 

유용성

주요 

출연자의 

외모

콘텐츠의

저명성

(인기)

주요 

출연자의 

저명성

(인기)

한국 

문화의 

친근성

콘텐츠의 

장르 및 

포맷

주요 

출연자의 

능력

(재능)

5개국 전체 (2,000) 24.0 27.2 13.0 4.7 6.7 8.0 4.4 3.4 6.1 2.8

연령

10대 (327) 25.1 25.7 13.1 4.3 8.9 8.0 4.6 1.8 5.8 2.8
20대 (445) 23.8 26.1 12.1 3.6 6.5 11.2 3.4 2.5 8.5 2.2
30대 (467) 24.8 28.5 15.0 4.5 5.1 7.3 4.7 2.6 6.0 1.5
40대 (460) 24.3 27.2 14.1 4.1 6.3 6.1 5.0 3.9 5.2 3.7

50대 이상 (301) 20.9 28.6 9.3 7.6 7.6 7.3 4.0 6.6 4.0 4.0
말레이시아 (400) 20.8 23.5 19.3 2.3 7.5 7.8 3.8 2.3 9.5 3.5

연령

10대 (69) 23.2 30.4 13.0 1.4 8.7 11.6 0.0 1.4 5.8 4.3
20대 (88) 20.5 21.6 18.2 1.1 5.7 8.0 2.3 1.1 18.2 3.4
30대 (88) 23.9 21.6 18.2 3.4 4.5 6.8 5.7 1.1 12.5 2.3
40대 (92) 20.7 21.7 28.3 2.2 8.7 6.5 4.3 2.2 2.2 3.3

50대 이상 (63) 14.3 23.8 15.9 3.2 11.1 6.3 6.3 6.3 7.9 4.8
베트남 (400) 32.0 23.8 12.3 6.8 5.5 4.8 4.5 3.8 3.5 3.3

연령

10대 (53) 24.5 22.6 13.2 5.7 7.5 5.7 11.3 1.9 3.8 3.8
20대 (99) 31.3 20.2 13.1 6.1 9.1 12.1 3.0 2.0 2.0 1.0
30대 (108) 36.1 29.6 11.1 8.3 3.7 1.9 1.9 1.9 1.9 3.7
40대 (89) 33.7 24.7 12.4 4.5 2.2 1.1 5.6 4.5 6.7 4.5

50대 이상 (51) 29.4 17.6 11.8 9.8 5.9 2.0 3.9 11.8 3.9 3.9
싱가포르 (400) 15.8 31.5 16.8 4.3 5.0 10.0 3.3 4.3 6.8 2.5

연령

10대 (69) 17.4 29.0 20.3 5.8 8.7 4.3 5.8 2.9 5.8 0.0
20대 (85) 16.5 29.4 16.5 1.2 4.7 17.6 1.2 4.7 5.9 2.4
30대 (87) 12.6 32.2 20.7 3.4 4.6 11.5 2.3 5.7 6.9 0.0
40대 (93) 16.1 32.3 12.9 1.1 5.4 6.5 3.2 4.3 11.8 6.5

50대 이상 (66) 16.7 34.8 13.6 12.1 1.5 9.1 4.5 3.0 1.5 3.0
인도네시아 (400) 18.0 29.5 14.5 4.0 5.8 8.0 5.8 5.0 6.8 2.8

연령

10대 (64) 15.6 26.6 17.2 6.3 9.4 6.3 6.3 1.6 7.8 3.1
20대 (88) 21.6 28.4 11.4 2.3 3.4 8.0 4.5 4.5 13.6 2.3
30대 (93) 16.1 31.2 20.4 2.2 5.4 6.5 9.7 3.2 4.3 1.1
40대 (94) 19.1 30.9 16.0 7.4 4.3 8.5 5.3 4.3 2.1 2.1

50대 이상 (61) 16.4 29.5 4.9 1.6 8.2 11.5 1.6 13.1 6.6 6.6
태국 (400) 33.3 27.8 2.3 6.0 9.8 9.5 4.5 1.5 3.8 1.8

연령

10대 (72) 43.1 19.4 2.8 2.8 9.7 11.1 1.4 1.4 5.6 2.8
20대 (85) 28.2 31.8 1.2 7.1 9.4 10.6 5.9 0.0 3.5 2.4
30대 (91) 33.0 27.5 5.5 4.4 7.7 11.0 4.4 1.1 5.5 0.0
40대 (92) 32.6 26.1 1.1 5.4 10.9 7.6 6.5 4.3 3.3 2.2

50대 이상 (60) 30.0 35.0 0.0 11.7 11.7 6.7 3.3 0.0 0.0 1.7
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□ 장르 별 의견

(한국 방송 프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하는 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)에 대해 어떻게 생

각하십니까?
(100점: 매우 만족, 0점: 매우 불만족) 

단위: (명), 점

국가 사례수 드라마

오락/
버라이

어티

음악

(k-pop)
패션

/뷰티
게임

애니

메이션

교양

/교육
스포츠 영화

5개국 전체 (1,242) 77.27 73.77 72.10 66.67 60.19 60.71 60.53 60.25 77.54

연령

10대 (240) 76.77 75.31 74.69 65.10 60.00 58.75 55.94 56.56 76.88
20대 (302) 77.48 75.66 74.17 67.72 60.93 61.51 62.58 61.09 78.48
30대 (281) 77.67 75.98 72.51 69.31 62.54 63.26 63.61 62.72 79.18
40대 (267) 78.56 71.54 70.51 66.57 60.39 61.24 61.14 61.70 77.81

50대 이상 (152) 74.67 67.43 65.95 62.34 54.28 56.58 56.91 57.24 73.19
말레이시아 (306) 77.86 75.82 68.14 63.89 61.11 58.33 57.11 57.76 76.88

연령

10대 (60) 79.17 80.42 70.00 60.00 61.25 55.00 54.17 52.92 74.17
20대 (68) 79.41 80.88 72.06 66.91 62.50 59.93 56.99 62.13 81.62
30대 (67) 81.34 81.34 70.52 67.54 66.42 63.06 59.33 59.70 80.60
40대 (69) 75.36 68.84 63.77 64.49 58.70 57.61 58.70 57.61 75.36

50대 이상 (42) 72.02 63.69 62.50 57.74 54.17 54.17 55.36 54.76 69.64
베트남 (212) 74.65 74.06 74.29 70.87 57.90 59.32 63.33 64.03 78.18

연령

10대 (36) 74.31 75.00 80.56 68.06 54.86 57.64 55.56 57.64 82.64
20대 (63) 75.00 72.62 77.38 70.63 58.33 58.33 63.49 61.90 78.17
30대 (60) 74.58 74.17 72.08 74.58 57.92 60.00 66.67 65.00 77.92
40대 (38) 73.03 75.00 68.42 71.05 63.82 62.50 67.11 70.39 75.00

50대 이상 (15) 78.33 75.00 70.00 63.33 48.33 56.67 58.33 68.33 76.67
싱가포르 (260) 74.04 70.67 67.31 61.63 56.63 55.38 53.27 52.79 70.96

연령

10대 (57) 74.12 73.25 69.74 63.16 60.53 57.02 53.95 53.95 71.05
20대 (55) 69.55 72.27 66.36 62.27 54.55 53.64 51.36 51.36 67.27
30대 (49) 73.98 72.96 67.86 61.73 58.67 60.20 56.63 57.14 71.43
40대 (57) 76.75 67.11 67.54 58.77 53.51 51.32 50.44 48.25 71.93

50대 이상 (42) 76.19 67.26 64.29 62.50 55.95 55.36 54.76 54.17 73.81
인도네시아 (235) 78.83 70.53 75.32 66.60 60.74 65.74 69.57 64.26 81.60

연령

10대 (35) 73.57 65.71 72.86 64.29 56.43 59.29 66.43 60.00 80.71
20대 (63) 80.95 73.81 71.83 63.89 60.71 65.48 72.22 62.70 82.54
30대 (59) 77.54 70.34 76.27 67.37 61.86 66.95 68.64 67.37 82.63
40대 (52) 81.73 71.63 80.77 69.23 63.46 69.71 70.67 64.90 83.17

50대 이상 (26) 77.88 67.31 74.04 69.23 58.65 64.42 67.31 65.38 75.00
태국 (229) 81.00 77.62 77.51 72.27 64.52 66.05 61.46 64.41 81.11

연령

10대 (52) 80.77 78.37 82.69 71.63 63.94 65.38 53.37 60.58 79.81
20대 (53) 82.08 78.30 83.96 75.47 68.87 70.75 68.87 66.98 81.60
30대 (46) 80.43 80.98 76.09 75.54 67.93 66.30 66.85 64.13 82.61
40대 (51) 85.78 77.45 74.02 72.06 64.71 67.65 62.25 72.55 84.31

50대 이상 (27) 71.30 69.44 63.89 62.04 50.93 54.63 51.85 51.85 74.07
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□ 평가 및 인식

귀하는 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)에 대해 어떻게 생각하십니까? 다음에 나열된 응답을 보고, 해
당하는 곳에 체크해주십시오. (100점: 매우 그렇다, 0점: 전혀 그렇지 않다)
(1) 참신하다 (2) 흥미롭다 (3) 전문적이다 (4) 인기있다 (5) 친근하다

(6) 정보가 많다 (7) 세련되다 (8) 주요 출연자가 멋지다(예쁘다)
(9) 주요 출연자의 능력이 뛰어나다 (10) 주요 출연자가 유명하다 

단위: (명), 점

국가 사례수

(1) 
참신

하다

(2) 
흥미

롭다

(3) 
전문적

이다

(4)
인기 

있다

(5)
친근

하다

(6)
정보가 

많다

(7)
세련

되다

(8)
주요 

출연자가 

멋있다

(예쁘다)

(9)
주요 

출연자의 

능력

(연기력,
가창력 

등)이 

뛰어나다

(10) 
주요 

출연자가 

유명하다

5개국 전체 (2,000) 65.66 72.65 71.79 74.78 62.78 63.63 65.46 74.34 71.73 71.49

연령

10대 (327) 65.44 72.94 73.78 77.68 62.16 61.93 65.14 77.68 75.54 75.46

20대 (445) 65.34 73.60 72.81 77.02 64.38 65.79 65.56 77.25 73.99 73.99

30대 (467) 68.47 74.20 72.43 74.68 62.79 65.95 67.72 73.61 71.36 71.68

40대 (460) 66.03 72.17 70.11 72.93 63.42 62.55 65.00 73.48 69.73 69.29

50대 이상 (301) 61.46 69.27 69.68 71.26 60.05 60.30 62.87 68.85 67.86 66.53

말레이시아 (400) 58.31 72.69 72.56 74.56 56.56 67.31 68.00 74.00 72.31 71.88

연령

10대 (69) 56.16 73.55 77.90 79.35 51.81 67.39 69.20 77.54 75.72 76.09

20대 (88) 57.10 75.28 73.01 74.15 56.82 71.02 71.31 76.42 76.70 75.28

30대 (88) 66.19 77.56 76.14 77.84 61.65 73.86 73.30 77.84 75.85 75.28

40대 (92) 58.97 71.20 68.21 73.37 58.15 61.96 63.86 72.83 68.75 67.93

50대 이상 (63) 50.40 63.49 67.46 67.06 51.98 60.71 60.71 63.10 62.70 63.49

베트남 (400) 70.19 71.56 73.94 72.69 63.38 64.06 65.19 77.31 72.81 73.75

연령

10대 (53) 71.70 75.94 76.42 74.53 60.85 59.91 59.91 78.77 75.94 76.42

20대 (99) 70.20 71.72 75.00 77.27 63.38 65.40 63.38 83.33 76.52 78.28

30대 (108) 71.06 72.45 73.84 73.15 64.81 66.20 70.14 76.39 72.45 73.84

40대 (89) 68.82 68.26 72.75 67.70 62.64 62.08 63.48 72.47 67.98 67.70

50대 이상 (51) 69.12 70.59 71.57 69.61 64.22 64.71 66.67 74.51 71.57 72.55

싱가포르 (400) 56.06 66.19 62.75 71.38 61.19 58.13 57.38 66.56 63.19 64.38

연령

10대 (69) 61.59 67.39 65.94 71.01 60.51 60.51 59.06 67.03 64.49 65.58

20대 (85) 52.65 65.88 61.76 76.47 64.12 57.94 58.24 70.88 63.53 66.47

30대 (87) 56.61 65.80 60.92 66.95 56.61 56.32 55.75 59.77 60.06 61.49

40대 (93) 56.45 66.13 61.02 70.16 62.10 57.53 57.53 69.09 63.17 66.13

50대 이상 (66) 53.41 65.91 65.53 72.73 62.88 59.09 56.44 65.91 65.53 61.74
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국가 사례수

(1) 
참신

하다

(2) 
흥미

롭다

(3) 
전문적

이다

(4)
인기 

있다

(5)
친근

하다

(6)
정보가 

많다

(7)
세련

되다

(8)
주요 

출연자가 

멋있다

(예쁘다)

(9)
주요 

출연자의 

능력

(연기력,
가창력 

등)이 

뛰어나다

(10) 
주요 

출연자가 

유명하다

인도네시아 (400) 69.19 73.88 73.19 77.88 67.63 62.44 58.94 76.81 72.94 73.13

연령

10대 (64) 63.67 69.53 71.48 82.03 70.31 58.59 57.03 82.42 77.73 80.08

20대 (88) 70.74 75.00 75.00 78.69 69.60 64.49 57.10 75.57 72.73 72.16

30대 (93) 72.31 76.88 73.66 77.96 66.40 65.59 60.48 77.42 73.12 73.39

40대 (94) 70.21 75.27 72.61 76.06 68.09 63.30 59.84 75.27 71.28 71.28

50대 이상 (61) 66.39 70.08 72.54 75.00 63.11 57.38 59.84 74.18 70.49 69.67

태국 (400) 74.56 78.94 76.50 77.38 65.13 66.19 77.81 77.00 77.38 74.31

연령

10대 (72) 75.00 78.47 77.43 80.90 67.36 62.50 78.13 82.99 83.68 79.51

20대 (85) 75.29 80.29 78.82 78.53 68.24 70.00 78.24 79.12 80.00 77.06

30대 (91) 75.00 78.30 76.92 77.47 63.74 67.58 78.30 75.55 74.73 73.63

40대 (92) 75.82 79.89 76.09 77.17 66.03 67.93 80.43 77.72 77.45 73.37

50대 이상 (60) 70.42 77.08 72.08 71.67 58.75 60.42 72.08 67.92 70.00 66.67
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□ 향후 이용 의향 

귀하는 향후 한국 방송 프로그램(또는 동영상 콘텐츠)을 이용할 의향이 있으십니까?
(100점: 매우 그렇다, 0점: 전혀 그렇지 않다)

단위: (명), 점

국가 사례수 드라마

오락

/버라이

어티

음악

(k-pop)
패션

/뷰티
게임 만화

교양

/교육
스포츠 영화

5개국 전체 (2,000) 70.43 67.91 64.80 61.90 54.99 56.00 56.66 55.65 72.35

연령

10대 (327) 72.94 71.71 71.02 62.69 59.63 58.94 55.35 55.05 73.17
20대 (445) 71.12 71.01 67.75 62.87 57.13 57.02 55.90 55.62 73.37
30대 (467) 71.15 69.59 65.79 64.35 56.53 57.76 59.15 57.87 74.04
40대 (460) 70.76 65.43 62.99 63.32 53.91 55.92 57.50 56.63 72.23

50대 이상 (301) 65.03 60.38 54.90 53.65 46.01 48.67 54.07 51.41 67.52
말레이시아 (400) 73.19 70.56 62.88 59.06 58.06 56.38 52.75 54.31 73.38

연령

10대 (69) 76.45 77.90 70.29 57.25 57.97 55.80 47.83 48.55 72.46
20대 (88) 72.73 75.28 66.76 63.64 60.23 57.39 50.85 56.82 75.00
30대 (88) 78.98 77.84 67.33 63.64 65.91 63.64 60.51 61.08 79.55
40대 (92) 73.91 63.04 59.24 60.60 55.98 55.43 54.08 55.16 74.18

50대 이상 (63) 61.11 56.75 48.41 46.03 47.22 46.83 48.02 46.43 62.30
베트남 (400) 68.81 68.81 67.69 65.81 51.25 50.88 58.25 58.50 74.56

연령

10대 (53) 67.92 71.23 74.53 61.79 60.38 55.66 58.96 56.13 79.25
20대 (99) 72.22 72.47 74.49 66.67 50.76 49.75 57.58 54.04 75.51
30대 (108) 69.21 68.98 66.44 68.29 50.93 50.93 55.32 58.33 76.39
40대 (89) 67.70 66.85 64.04 67.42 51.97 52.81 62.36 64.61 70.79

50대 이상 (51) 64.22 62.25 56.37 60.29 42.16 44.61 57.84 59.31 70.59
싱가포르 (400) 64.13 61.88 55.56 53.19 49.06 48.31 45.94 45.00 64.06

연령

10대 (69) 68.12 67.03 61.23 55.80 53.62 53.62 48.91 48.55 64.13
20대 (85) 61.76 65.00 57.35 53.24 51.47 50.29 43.82 44.41 63.82
30대 (87) 61.78 60.06 53.16 52.30 50.00 48.56 46.55 46.26 61.21
40대 (93) 62.63 59.68 55.38 54.84 46.24 45.43 42.47 41.40 64.78

50대 이상 (66) 68.18 57.95 50.76 49.24 43.94 43.94 49.62 45.45 67.05
인도네시아 (400) 72.50 65.50 67.88 63.69 56.13 62.69 67.75 59.69 74.81

연령

10대 (64) 71.48 63.67 70.31 65.23 58.20 62.11 64.84 59.77 75.00
20대 (88) 73.58 67.61 65.34 61.36 57.39 63.35 65.63 61.65 76.14
30대 (93) 74.73 68.82 70.97 65.59 57.53 64.78 72.85 60.48 78.23
40대 (94) 73.40 64.36 68.62 65.96 56.65 62.50 68.09 57.71 74.20

50대 이상 (61) 67.21 61.07 63.11 59.02 49.18 59.43 65.57 58.61 68.44
태국 (400) 73.50 72.81 70.00 67.75 60.44 61.75 58.63 60.75 74.94

연령

10대 (72) 79.17 77.78 79.17 72.92 67.71 66.67 57.64 62.50 76.39
20대 (85) 75.00 74.41 73.82 68.82 66.76 65.29 61.18 61.18 75.88
30대 (91) 71.15 72.25 70.33 70.60 59.34 61.81 60.44 62.64 73.90
40대 (92) 76.09 73.37 67.66 67.93 58.70 63.32 60.60 64.67 77.17

50대 이상 (60) 64.17 64.58 56.67 55.42 47.08 48.33 50.42 49.17 70.00
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□ 한국 방송 프로그램 시청 기회의 충분성

귀하는 평소 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 경험할 기회가 충분하다고 생각하십니까?

단위: (명), %

국가 사례수 그렇지 않다 보통이다 그렇다

5개국 전체 (2,000) 6.6 21.4 72.1

연령

10대 (327) 8.0 16.2 75.8
20대 (445) 5.6 21.3 73.0
30대 (467) 4.3 21.8 73.9
40대 (460) 6.5 22.2 71.3

50대 이상 (301) 10.0 24.9 65.1
말레이시아 (400) 8.0 27.8 64.3

연령

10대 (69) 10.1 23.2 66.7
20대 (88) 8.0 25.0 67.0
30대 (88) 3.4 19.3 77.3
40대 (92) 6.5 32.6 60.9

50대 이상 (63) 14.3 41.3 44.4
베트남 (400) 11.0 39.5 49.5

연령

10대 (53) 17.0 37.7 45.3
20대 (99) 6.1 52.5 41.4
30대 (108) 9.3 35.2 55.6
40대 (89) 11.2 38.2 50.6

50대 이상 (51) 17.6 27.5 54.9
싱가포르 (400) 7.0 35.5 57.5

연령

10대 (69) 4.3 37.7 58.0
20대 (85) 10.6 32.9 56.5
30대 (87) 9.2 37.9 52.9
40대 (93) 6.5 32.3 61.3

50대 이상 (66) 3.0 37.9 59.1
인도네시아 (400) 10.0 23.8 66.3

연령

10대 (64) 10.9 25.0 64.1
20대 (88) 9.1 18.2 72.7
30대 (93) 8.6 20.4 71.0
40대 (94) 5.3 24.5 70.2

50대 이상 (61) 19.7 34.4 45.9
태국 (400) 7.8 25.0 67.3

연령

10대 (72) 6.9 18.1 75.0
20대 (85) 4.7 24.7 70.6
30대 (91) 5.5 30.8 63.7
40대 (92) 7.6 21.7 70.7

50대 이상 (60) 16.7 30.0 53.3
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□ 한국 방송 프로그램 시청 기회가 불충분한 이유

(한국 방송 프로그램 시청 기회가 충분하지 않다고 응답한 경우) 한국 방송 프로그램(또는 동영상 콘텐츠)
을 경험할 기회가 충분하지 않다고 생각한다면, 그 이유가 무엇이라고 생각하십니까? (복수 응답 가능)

단위: (명), %

국가 사례수

언어 장벽

(자막, 더빙 등이 

부족함)

한국 방송 

프로그램 

이용료가 비쌈

한국 방송 

프로그램에 대한 

광고나 

홍보 부족

한국 방송 

프로그램을 

제공하는 

채널이나 

사이트가 부족함

5개국 전체 (175) 66.3 28.6 20.6 31.4

연령

10대 (31) 67.7 29.0 16.1 38.7
20대 (34) 70.6 52.9 23.5 35.3
30대 (34) 55.9 32.4 17.6 32.4
40대 (34) 70.6 20.6 26.5 35.3

50대 이상 (42) 66.7 11.9 19.0 19.0
말레이시아 (32) 75.0 21.9 18.8 12.5

연령

10대 (7) 100.0 28.6 0.0 28.6
20대 (7) 85.7 28.6 14.3 14.3
30대 (3) 66.7 33.3 0.0 33.3
40대 (6) 50.0 16.7 33.3 0.0

50대 이상 (9) 66.7 11.1 33.3 0.0
베트남 (44) 77.3 9.1 9.1 27.3

연령

10대 (9) 66.7 0.0 11.1 33.3
20대 (6) 100.0 16.7 0.0 33.3
30대 (10) 50.0 30.0 10.0 30.0
40대 (10) 90.0 0.0 20.0 30.0

50대 이상 (9) 88.9 0.0 0.0 11.1
싱가포르 (28) 64.3 39.3 28.6 53.6

연령

10대 (3) 33.3 0.0 33.3 66.7
20대 (9) 55.6 66.7 44.4 55.6
30대 (8) 75.0 12.5 12.5 50.0
40대 (6) 83.3 66.7 16.7 50.0

50대 이상 (2) 50.0 0.0 50.0 50.0
인도네시아 (40) 55.0 40.0 30.0 22.5

연령

10대 (7) 57.1 57.1 14.3 28.6
20대 (8) 50.0 75.0 37.5 37.5
30대 (8) 50.0 37.5 50.0 25.0
40대 (5) 40.0 20.0 40.0 20.0

50대 이상 (12) 66.7 16.7 16.7 8.3
태국 (31) 58.1 38.7 19.4 48.4

연령

10대 (5) 60.0 60.0 40.0 60.0
20대 (4) 75.0 75.0 0.0 25.0
30대 (5) 40.0 60.0 0.0 20.0
40대 (7) 71.4 14.3 28.6 71.4

50대 이상 (10) 50.0 20.0 20.0 50.0
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3) 한국 방송 프로그램 시청 행태(비용 지불 관련)

□ 시청 경험

(한국 방송 프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하는 일정 비용을 지불하지 않고 한국 방송 프로그램(영
상 콘텐츠)을 이용해본 경험이 있으십니까?

단위: (명), %

국가 사례수 이용 경험 있음 이용 경험 없음 모르겠음

5개국 전체 (1,242) 52.7 38.8 8.5

연령

10대 (240) 52.5 37.5 10.0
20대 (302) 55.0 38.1 7.0
30대 (281) 58.4 34.2 7.5
40대 (267) 51.7 40.4 7.9

50대 이상 (152) 39.5 48.0 12.5
말레이시아 (306) 56.2 33.7 10.1

연령

10대 (60) 46.7 36.7 16.7
20대 (68) 57.4 36.8 5.9
30대 (67) 68.7 23.9 7.5
40대 (69) 55.1 36.2 8.7

50대 이상 (42) 50.0 35.7 14.3
베트남 (212) 59.9 34.4 5.7

연령

10대 (36) 63.9 33.3 2.8
20대 (63) 52.4 38.1 9.5
30대 (60) 63.3 31.7 5.0
40대 (38) 71.1 26.3 2.6

50대 이상 (15) 40.0 53.3 6.7
싱가포르 (260) 34.2 54.2 11.5

연령

10대 (57) 43.9 50.9 5.3
20대 (55) 41.8 50.9 7.3
30대 (49) 32.7 57.1 10.2
40대 (57) 22.8 57.9 19.3

50대 이상 (42) 28.6 54.8 16.7
인도네시아 (235) 58.7 31.9 9.4

연령

10대 (35) 60.0 28.6 11.4
20대 (63) 57.1 33.3 9.5
30대 (59) 54.2 35.6 10.2
40대 (52) 67.3 26.9 5.8

50대 이상 (26) 53.8 34.6 11.5
태국 (229) 55.9 39.3 4.8

연령

10대 (52) 55.8 32.7 11.5
20대 (53) 66.0 32.1 1.9
30대 (46) 69.6 26.1 4.3
40대 (51) 49.0 51.0 0.0

50대 이상 (27) 25.9 66.7 7.4
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□ 시청 빈도

(비용 지불 없이 한국 방송 프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 귀하는 일정 비용을 지불하지 않고 다

운로드 또는 스트리밍하는 방식으로 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 얼마나 자주 이용하십니까? 

단위: (명), %

국가 사례수 1년에 1~2번
한 달에 

1~2번
일주일에 

1~2번
일주일에 

3~4번
일주일에 

5번 이상

5개국 전체 (654) 23.1 38.2 21.7 10.6 6.4

연령

10대 (126) 32.5 35.7 21.4 4.8 5.6
20대 (166) 22.3 37.3 22.9 10.8 6.6
30대 (164) 17.1 42.1 21.3 12.2 7.3
40대 (138) 20.3 37.0 23.2 15.9 3.6

50대 이상 (60) 28.3 38.3 16.7 5.0 11.7
말레이시아 (172) 27.3 27.9 20.3 18.0 6.4

연령

10대 (28) 39.3 28.6 28.6 0.0 3.6
20대 (39) 30.8 33.3 12.8 12.8 10.3
30대 (46) 26.1 26.1 17.4 28.3 2.2
40대 (38) 7.9 28.9 28.9 28.9 5.3

50대 이상 (21) 42.9 19.0 14.3 9.5 14.3
베트남 (127) 29.1 45.7 16.5 4.7 3.9

연령

10대 (23) 52.2 39.1 4.3 0.0 4.3
20대 (33) 39.4 39.4 15.2 6.1 0.0
30대 (38) 7.9 52.6 21.1 7.9 10.5
40대 (27) 29.6 44.4 22.2 3.7 0.0

50대 이상 (6) 16.7 66.7 16.7 0.0 0.0
싱가포르 (89) 21.3 34.8 31.5 7.9 4.5

연령

10대 (25) 20.0 24.0 32.0 12.0 12.0
20대 (23) 13.0 39.1 39.1 4.3 4.3
30대 (16) 25.0 43.8 31.3 0.0 0.0
40대 (13) 30.8 38.5 15.4 15.4 0.0

50대 이상 (12) 25.0 33.3 33.3 8.3 0.0
인도네시아 (138) 19.6 38.4 20.3 8.7 13.0

연령

10대 (21) 38.1 28.6 23.8 4.8 4.8
20대 (36) 11.1 41.7 19.4 11.1 16.7
30대 (32) 12.5 40.6 28.1 3.1 15.6
40대 (35) 25.7 34.3 17.1 17.1 5.7

50대 이상 (14) 14.3 50.0 7.1 0.0 28.6
태국 (128) 16.4 46.9 23.4 10.2 3.1

연령

10대 (29) 17.2 55.2 17.2 6.9 3.4
20대 (35) 14.3 34.3 34.3 17.1 0.0
30대 (32) 15.6 53.1 15.6 9.4 6.3
40대 (25) 16.0 44.0 28.0 8.0 4.0

50대 이상 (7) 28.6 57.1 14.3 0.0 0.0
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□ 시청 기기(1순위 응답 기준)

(비용 지불 없이 한국 방송 프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 귀하가 일정 비용을 지불하지 않고 다

운로드 또는 스트리밍 하는 방식으로 한국 방송 프로그램(영상 콘텐츠)을 시청할 때 주로 이용하는 기

기는 무엇입니까? 
최대 3순위까지 선택해주시기 바랍니다. (1순위, 2순위, 3순위 응답 가능)

단위: (명), %

국가 사례수 스마트폰 데스크탑 노트북 TV 태블릿 PC
5개국 전체 (654) 53.2 17.9 15.1 10.6 3.2

연령

10대 (126) 54.8 15.1 19.0 7.1 4.0
20대 (166) 59.0 18.1 19.3 2.4 1.2
30대 (164) 50.0 16.5 15.2 14.0 4.3
40대 (138) 52.9 18.1 8.7 18.8 1.4

50대 이상 (60) 43.3 26.7 10.0 11.7 8.3
말레이시아 (172) 57.0 13.4 14.5 12.2 2.9

연령

10대 (28) 67.9 7.1 21.4 3.6 0.0
20대 (39) 69.2 10.3 17.9 2.6 0.0
30대 (46) 52.2 15.2 15.2 13.0 4.3
40대 (38) 44.7 15.8 7.9 31.6 0.0

50대 이상 (21) 52.4 19.0 9.5 4.8 14.3
베트남 (127) 55.1 11.0 10.2 21.3 2.4

연령

10대 (23) 65.2 4.3 4.3 26.1 0.0
20대 (33) 60.6 18.2 15.2 6.1 0.0
30대 (38) 52.6 13.2 5.3 23.7 5.3
40대 (27) 44.4 7.4 14.8 29.6 3.7

50대 이상 (6) 50.0 0.0 16.7 33.3 0.0
싱가포르 (89) 34.8 20.2 25.8 11.2 7.9

연령

10대 (25) 32.0 24.0 32.0 0.0 12.0
20대 (23) 34.8 17.4 43.5 0.0 4.3
30대 (16) 37.5 25.0 12.5 18.8 6.3
40대 (13) 38.5 15.4 15.4 30.8 0.0

50대 이상 (12) 33.3 16.7 8.3 25.0 16.7
인도네시아 (138) 56.5 22.5 10.9 7.2 2.9

연령

10대 (21) 57.1 28.6 0.0 9.5 4.8
20대 (36) 58.3 25.0 13.9 2.8 0.0
30대 (32) 43.8 15.6 21.9 12.5 6.3
40대 (35) 65.7 20.0 5.7 5.7 2.9

50대 이상 (14) 57.1 28.6 7.1 7.1 0.0
태국 (128) 55.5 24.2 18.0 0.8 1.6

연령

10대 (29) 51.7 13.8 31.0 0.0 3.4
20대 (35) 62.9 20.0 14.3 0.0 2.9
30대 (32) 56.3 18.8 21.9 3.1 0.0
40대 (25) 64.0 32.0 4.0 0.0 0.0

50대 이상 (7) 0.0 85.7 14.3 0.0 0.0
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라. 방송 프로그램 공동제작에 대한 인식

본 조사는 국가 간 방송공동제작에 대한 일반 시청자들의 인식을 파악하기 위한 기초조사로 질문지에 

공동제작의 개념과 사례 등을 제시한 후 설문 진행

1) 국가 간 공동제작 방송 프로그램 시청 현황

□ 시청 경험

귀하는 국가 간 공동제작 방송 프로그램을 시청한 경험이 있으십니까?

단위: (명), %

국가 사례수 시청 경험 있음 시청 경험 없음 모르겠음

5개국 전체 (2,000) 46.1 35.8 18.1

연령

10대 (327) 46.2 37.3 16.5
20대 (445) 47.2 37.1 15.7
30대 (467) 51.8 32.5 15.6
40대 (460) 44.6 37.2 18.3

50대 이상 (301) 37.9 35.2 26.9
말레이시아 (400) 44.8 38.3 17.0

연령

10대 (69) 52.2 29.0 18.8
20대 (88) 47.7 37.5 14.8
30대 (88) 50.0 37.5 12.5
40대 (92) 41.3 43.5 15.2

50대 이상 (63) 30.2 42.9 27.0
베트남 (400) 74.5 17.5 8.0

연령

10대 (53) 86.8 11.3 1.9
20대 (99) 68.7 25.3 6.1
30대 (108) 81.5 10.2 8.3
40대 (89) 70.8 21.3 7.9

50대 이상 (51) 64.7 17.6 17.6
싱가포르 (400) 41.3 38.0 20.8

연령

10대 (69) 44.9 36.2 18.8
20대 (85) 36.5 45.9 17.6
30대 (87) 46.0 34.5 19.5
40대 (93) 44.1 33.3 22.6

50대 이상 (66) 33.3 40.9 25.8
인도네시아 (400) 47.5 32.8 19.8

연령

10대 (64) 37.5 45.3 17.2
20대 (88) 60.2 25.0 14.8
30대 (93) 52.7 30.1 17.2
40대 (94) 45.7 35.1 19.1

50대 이상 (61) 34.4 31.1 34.4
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국가 사례수 시청 경험 있음 시청 경험 없음 모르겠음

태국 (400) 22.5 52.5 25.0

연령

10대 (72) 19.4 58.3 22.2
20대 (85) 18.8 54.1 27.1
30대 (91) 23.1 54.9 22.0
40대 (92) 21.7 52.2 26.1

50대 이상 (60) 31.7 40.0 28.3
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□ 시청 방송 프로그램 수

(공동제작 방송 프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 귀하가 연간 시청한 국가 간 공동제작 방송 프로

그램은 몇 개입니까?

단위: (명), %

국가 사례수 1개 이하 2개 3개 4개 5개 이상

5개국 전체 (922) 25.4 38.2 20.1 4.2 12.1

연령

10대 (151) 25.2 35.8 21.2 5.3 12.6
20대 (210) 24.3 45.2 14.3 6.2 10.0
30대 (242) 21.5 39.7 19.8 3.7 15.3
40대 (205) 24.4 34.6 27.3 3.4 10.2

50대 이상 (114) 37.7 31.6 16.7 1.8 12.3
말레이시아 (179) 12.3 38.5 24.6 9.5 15.1

연령

10대 (36) 11.1 33.3 33.3 5.6 16.7
20대 (42) 14.3 50.0 19.0 14.3 2.4
30대 (44) 9.1 47.7 20.5 6.8 15.9
40대 (38) 13.2 26.3 23.7 13.2 23.7

50대 이상 (19) 15.8 26.3 31.6 5.3 21.1
베트남 (298) 21.5 45.3 19.1 2.7 11.4

연령

10대 (46) 26.1 45.7 15.2 4.3 8.7
20대 (68) 25.0 50.0 10.3 1.5 13.2
30대 (88) 14.8 39.8 26.1 3.4 15.9
40대 (63) 22.2 41.3 27.0 1.6 7.9

50대 이상 (33) 24.2 57.6 9.1 3.0 6.1
싱가포르 (165) 13.9 46.7 24.2 3.6 11.5

연령

10대 (31) 9.7 38.7 29.0 9.7 12.9
20대 (31) 12.9 64.5 12.9 6.5 3.2
30대 (40) 7.5 47.5 22.5 2.5 20.0
40대 (41) 17.1 48.8 29.3 0.0 4.9

50대 이상 (22) 27.3 27.3 27.3 0.0 18.2
인도네시아 (190) 26.8 32.6 20.5 3.7 16.3

연령

10대 (24) 33.3 33.3 8.3 4.2 20.8
20대 (53) 24.5 35.8 17.0 5.7 17.0
30대 (49) 30.6 34.7 14.3 4.1 16.3
40대 (43) 18.6 27.9 39.5 2.3 11.6

50대 이상 (21) 33.3 28.6 19.0 0.0 19.0
태국 (90) 82.2 10.0 5.6 1.1 1.1

연령

10대 (14) 78.6 7.1 14.3 0.0 0.0
20대 (16) 68.8 6.3 12.5 6.3 6.3
30대 (21) 81.0 19.0 0.0 0.0 0.0
40대 (20) 80.0 15.0 5.0 0.0 0.0

50대 이상 (19) 100.0 0.0 0.0 0.0 0.0
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□ 시청 장르

(공동제작 방송 프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 귀하가 시청한 국가 간 공동제작 방송 프로그램의 

장르는 무엇입니까? (복수 응답 가능)

단위: (명), %

국가 사례수 드라마
영화 

/만화

오락/
버라이

어티

뉴스 

/시사
다큐

교양 

/교육
스포츠

5개국 전체 (922) 61.1 49.8 47.9 31.6 28.4 23.1 17.8

연령

10대 (151) 67.5 57.0 46.4 23.2 19.9 17.9 12.6
20대 (210) 60.0 47.6 52.4 27.6 21.4 24.8 18.1
30대 (242) 62.0 57.4 50.8 36.4 31.0 24.0 20.2
40대 (205) 60.5 44.9 41.0 34.1 33.7 26.3 19.5

50대 이상 (114) 53.5 36.8 48.2 35.1 37.7 19.3 15.8
말레이시아 (179) 61.5 48.6 64.2 31.3 39.7 16.2 18.4

연령

10대 (36) 69.4 52.8 58.3 27.8 41.7 11.1 11.1
20대 (42) 61.9 50.0 71.4 26.2 21.4 14.3 19.0
30대 (44) 56.8 54.5 77.3 34.1 40.9 11.4 11.4
40대 (38) 65.8 42.1 50.0 31.6 57.9 28.9 28.9

50대 이상 (19) 47.4 36.8 57.9 42.1 36.8 15.8 26.3
베트남 (298) 72.5 47.0 51.7 27.5 25.8 23.2 20.5

연령

10대 (46) 63.0 56.5 58.7 17.4 10.9 21.7 17.4
20대 (68) 72.1 39.7 52.9 22.1 20.6 23.5 19.1
30대 (88) 72.7 56.8 46.6 30.7 30.7 23.9 25.0
40대 (63) 79.4 38.1 49.2 34.9 30.2 22.2 22.2

50대 이상 (33) 72.7 39.4 57.6 30.3 36.4 24.2 12.1
싱가포르 (165) 61.8 61.2 33.3 29.1 26.1 10.9 6.7

연령

10대 (31) 90.3 54.8 35.5 19.4 9.7 3.2 0.0
20대 (31) 48.4 61.3 38.7 25.8 9.7 19.4 3.2
30대 (40) 60.0 72.5 42.5 32.5 35.0 12.5 7.5
40대 (41) 51.2 58.5 17.1 26.8 29.3 7.3 9.8

50대 이상 (22) 63.6 54.5 36.4 45.5 50.0 13.6 13.6
인도네시아 (190) 48.9 54.7 47.4 42.6 27.4 46.3 24.7

연령

10대 (24) 54.2 66.7 25.0 29.2 12.5 45.8 12.5
20대 (53) 50.9 49.1 49.1 39.6 28.3 39.6 26.4
30대 (49) 49.0 67.3 51.0 49.0 26.5 49.0 30.6
40대 (43) 44.2 48.8 46.5 48.8 32.6 55.8 25.6

50대 이상 (21) 47.6 38.1 61.9 38.1 33.3 38.1 19.0
태국 (90) 46.7 30.0 31.1 26.7 21.1 10.0 13.3

연령

10대 (14) 50.0 57.1 35.7 28.6 28.6 7.1 28.6
20대 (16) 56.3 43.8 37.5 18.8 25.0 18.8 12.5
30대 (21) 61.9 14.3 28.6 42.9 14.3 14.3 19.0
40대 (20) 45.0 35.0 35.0 20.0 10.0 10.0 0.0

50대 이상 (19) 21.1 10.5 21.1 21.1 31.6 0.0 10.5
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□ 선호 요소

(공동제작 방송 프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 국가 간 방송 프로그램 공동제작에서 좋았던 요소

는 무엇입니까? (복수 응답 가능)

단위: (명), %

국가 사례수 스토리 연기자 연출
새로운 

문화
영상 음악

5개국 전체 (922) 61.3 54.9 37.1 48.9 53.7 32.4

연령

10대 (151) 56.3 58.9 33.1 45.7 54.3 32.5
20대 (210) 56.2 59.0 35.7 41.4 49.0 34.8
30대 (242) 67.4 55.0 41.7 52.1 57.9 36.0
40대 (205) 59.0 51.7 37.1 54.6 57.1 25.9

50대 이상 (114) 68.4 47.4 35.1 50.0 46.5 32.5
말레이시아 (179) 74.3 58.1 17.3 50.8 55.3 35.8

연령

10대 (36) 66.7 47.2 13.9 61.1 52.8 41.7
20대 (42) 73.8 64.3 16.7 35.7 50.0 42.9
30대 (44) 75.0 68.2 20.5 47.7 63.6 34.1
40대 (38) 81.6 55.3 15.8 65.8 57.9 28.9

50대 이상 (19) 73.7 47.4 21.1 42.1 47.4 26.3
베트남 (298) 51.7 65.4 58.1 53.0 60.1 32.9

연령

10대 (46) 37.0 78.3 56.5 50.0 60.9 39.1
20대 (68) 36.8 72.1 54.4 39.7 45.6 32.4
30대 (88) 55.7 63.6 61.4 58.0 55.7 36.4
40대 (63) 58.7 55.6 61.9 58.7 77.8 27.0

50대 이상 (33) 78.8 57.6 51.5 60.6 66.7 27.3
싱가포르 (165) 71.5 49.1 37.0 36.4 33.9 16.4

연령

10대 (31) 64.5 58.1 32.3 38.7 32.3 3.2
20대 (31) 61.3 61.3 29.0 35.5 45.2 22.6
30대 (40) 85.0 35.0 47.5 32.5 35.0 22.5
40대 (41) 63.4 51.2 41.5 34.1 31.7 7.3

50대 이상 (22) 86.4 40.9 27.3 45.5 22.7 31.8
인도네시아 (190) 58.9 48.9 31.6 56.3 65.3 49.5

연령

10대 (24) 58.3 50.0 20.8 29.2 79.2 45.8
20대 (53) 62.3 43.4 30.2 56.6 54.7 43.4
30대 (49) 67.3 53.1 34.7 65.3 77.6 55.1
40대 (43) 53.5 46.5 30.2 65.1 60.5 48.8

50대 이상 (21) 42.9 57.1 42.9 47.6 57.1 57.1
태국 (90) 53.3 36.7 18.9 38.9 41.1 17.8

연령

10대 (14) 71.4 42.9 28.6 35.7 42.9 28.6
20대 (16) 62.5 37.5 37.5 25.0 50.0 18.8
30대 (21) 66.7 33.3 9.5 42.9 52.4 19.0
40대 (20) 20.0 45.0 5.0 40.0 35.0 5.0

50대 이상 (19) 52.6 26.3 21.1 47.4 26.3 21.1
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□ 불편 요소

(공동제작 방송 프로그램을 시청한 경험이 있는 경우) 국가 간 공동제작 방송 프로그램 시청 시 불편한 

점은 무엇입니까? (복수 응답 가능)

단위: (명), %

국가 사례수

언어 문제

(더빙, 
자막 등)

시청할 수 

있는 

프로그램의 

부족

방송 

프로그램 

이용료가 

비쌈

문화적 

이질감

불편한 점 

없음
기타

5개국 전체 (922) 65.2 33.5 31.8 28.0 13.4 5.6

연령

10대 (151) 65.6 26.5 31.8 21.9 13.2 6.6
20대 (210) 68.1 31.4 28.6 27.6 11.4 6.2
30대 (242) 66.5 36.0 34.3 27.7 14.0 5.8
40대 (205) 62.4 38.5 35.1 34.1 12.2 5.4

50대 이상 (114) 61.4 32.5 26.3 26.3 18.4 3.5
말레이시아 (179) 64.2 43.6 32.4 25.7 11.7 6.1

연령

10대 (36) 69.4 33.3 30.6 19.4 8.3 8.3
20대 (42) 66.7 40.5 26.2 28.6 11.9 7.1
30대 (44) 65.9 45.5 36.4 27.3 6.8 4.5
40대 (38) 52.6 52.6 36.8 31.6 21.1 5.3

50대 이상 (19) 68.4 47.4 31.6 15.8 10.5 5.3
베트남 298 68.8 22.5 30.2 31.9 15.4 3.0

연령

10대 (46) 76.1 19.6 19.6 28.3 13.0 4.3
20대 (68) 69.1 10.3 27.9 25.0 17.6 2.9
30대 (88) 64.8 28.4 34.1 26.1 20.5 2.3
40대 (63) 66.7 33.3 34.9 44.4 6.3 4.8

50대 이상 (33) 72.7 15.2 30.3 42.4 18.2 0.0
싱가포르 (165) 56.4 33.9 31.5 27.3 15.2 5.5

연령

10대 (31) 48.4 25.8 41.9 22.6 19.4 3.2
20대 (31) 61.3 41.9 29.0 32.3 9.7 9.7
30대 (40) 62.5 45.0 27.5 25.0 15.0 5.0
40대 (41) 48.8 22.0 31.7 26.8 14.6 7.3

50대 이상 (22) 63.6 36.4 27.3 31.8 18.2 0.0
인도네시아 (190) 74.2 36.3 34.7 28.9 11.6 9.5

연령

10대 (24) 70.8 16.7 45.8 16.7 12.5 12.5
20대 (53) 71.7 45.3 24.5 28.3 5.7 9.4
30대 (49) 81.6 30.6 34.7 32.7 12.2 14.3
40대 (43) 81.4 48.8 41.9 34.9 9.3 7.0

50대 이상 (21) 52.4 23.8 33.3 23.8 28.6 0.0
태국 (90) 52.2 43.3 30.0 18.9 11.1 5.6

연령

10대 (14) 50.0 50.0 28.6 14.3 14.3 7.1
20대 (16) 68.8 31.3 50.0 25.0 6.3 0.0
30대 (21) 47.6 42.9 42.9 28.6 4.8 4.8
40대 (20) 55.0 40.0 25.0 20.0 15.0 0.0

50대 이상 (19) 42.1 52.6 5.3 5.3 15.8 15.8
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2) 국가 간 공동제작 방송 프로그램에 대한 의견

□ 방송 제작 기여 가능성

귀하는 국가 간 공동제작을 통해 더 좋은 방송 프로그램이 제작될 수 있다고 생각하십니까?

단위: (명), %

국가 사례수 그렇다 그렇지 않다 모르겠음

5개국 전체 (2,000) 74.9 7.9 17.3

연령

10대 (327) 75.2 8.3 16.5
20대 (445) 78.7 7.4 13.9
30대 (467) 78.6 5.6 15.8
40대 (460) 71.5 11.1 17.4

50대 이상 (301) 68.4 6.6 24.9
말레이시아 (400) 74.8 6.3 19.0

연령

10대 (69) 72.5 5.8 21.7
20대 (88) 86.4 4.5 9.1
30대 (88) 78.4 5.7 15.9
40대 (92) 68.5 10.9 20.7

50대 이상 (63) 65.1 3.2 31.7
베트남 (400) 84.0 4.8 11.3

연령

10대 (53) 86.8 3.8 9.4
20대 (99) 86.9 4.0 9.1
30대 (108) 84.3 4.6 11.1
40대 (89) 79.8 7.9 12.4

50대 이상 (51) 82.4 2.0 15.7
싱가포르 (400) 59.3 16.8 24.0

연령

10대 (69) 59.4 15.9 24.6
20대 (85) 58.8 16.5 24.7
30대 (87) 65.5 12.6 21.8
40대 (93) 55.9 24.7 19.4

50대 이상 (66) 56.1 12.1 31.8
인도네시아 (400) 75.3 7.8 17.0

연령

10대 (64) 70.3 12.5 17.2
20대 (88) 73.9 9.1 17.0
30대 (93) 79.6 2.2 18.3
40대 (94) 80.9 6.4 12.8

50대 이상 (61) 67.2 11.5 21.3
태국 (400) 81.3 3.8 15.0

연령

10대 (72) 88.9 2.8 8.3
20대 (85) 85.9 3.5 10.6
30대 (91) 83.5 3.3 13.2
40대 (92) 72.8 5.4 21.7

50대 이상 (60) 75.0 3.3 21.7
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□ 방송산업 기여 가능성

귀하는 국가 간 공동제작이 방송 산업에 기여할 수 있다고 생각하십니까?

단위: (명), %

국가 사례수 기여할 수 있음 기여할 수 없음 모르겠음

5개국 전체 (2,000) 83.2 6.9 10.0

연령

10대 (327) 82.0 8.3 9.8
20대 (445) 84.7 6.3 9.0
30대 (467) 84.8 5.6 9.6
40대 (460) 82.8 9.6 7.6

50대 이상 (301) 80.4 4.0 15.6
말레이시아 (400) 83.8 6.0 10.3

연령

10대 (69) 82.6 2.9 14.5
20대 (88) 92.0 2.3 5.7
30대 (88) 89.8 5.7 4.5
40대 (92) 78.3 14.1 7.6

50대 이상 (63) 73.0 3.2 23.8
베트남 (400) 90.0 4.3 5.8

연령

10대 (53) 96.2 1.9 1.9
20대 (99) 88.9 4.0 7.1
30대 (108) 91.7 3.7 4.6
40대 (89) 85.4 7.9 6.7

50대 이상 (51) 90.2 2.0 7.8
싱가포르 (400) 69.3 15.0 15.8

연령

10대 (69) 65.2 20.3 14.5
20대 (85) 67.1 16.5 16.5
30대 (87) 67.8 13.8 18.4
40대 (93) 68.8 19.4 11.8

50대 이상 (66) 78.8 3.0 18.2
인도네시아 (400) 87.3 4.0 8.8

연령

10대 (64) 79.7 6.3 14.1
20대 (88) 86.4 5.7 8.0
30대 (93) 89.2 1.1 9.7
40대 (94) 92.6 3.2 4.3

50대 이상 (61) 85.2 4.9 9.8
태국 (400) 85.8 5.0 9.3

연령

10대 (72) 88.9 8.3 2.8
20대 (85) 88.2 3.5 8.2
30대 (91) 83.5 4.4 12.1
40대 (92) 89.1 3.3 7.6

50대 이상 (60) 76.7 6.7 16.7
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□ 적합 장르

공동제작 프로그램에 적합한 장르는 무엇이라 생각하십니까? (복수 응답 가능) 

단위: (명), %

국가 사례수 드라마

오락/
버라이

어티

영화

/만화
다큐

뉴스

/시사

교양

/교육
스포츠

5개국 전체 (2,000) 61.1 53.8 52.7 40.9 39.1 41.1 25.1

연령

10대 (327) 65.7 49.8 57.8 31.5 30.9 30.9 21.1
20대 (445) 58.4 56.0 55.5 36.0 32.8 39.3 23.1
30대 (467) 63.2 57.0 56.7 43.7 42.8 45.8 27.2
40대 (460) 60.9 51.1 50.4 42.4 42.2 43.7 24.8

50대 이상 (301) 57.1 53.8 40.2 51.8 46.8 43.2 29.6
말레이시아 (400) 63.3 63.5 59.8 50.3 35.8 26.0 27.3

연령

10대 (69) 73.9 66.7 62.3 40.6 29.0 20.3 23.2
20대 (88) 59.1 61.4 67.0 51.1 31.8 23.9 22.7
30대 (88) 63.6 72.7 67.0 54.5 38.6 30.7 28.4
40대 (92) 59.8 56.5 57.6 53.3 35.9 25.0 29.3

50대 이상 (63) 61.9 60.3 39.7 49.2 44.4 30.2 33.3
베트남 (400) 72.0 59.8 52.8 30.8 35.5 45.0 26.3

연령

10대 (53) 62.3 43.4 67.9 20.8 18.9 26.4 20.8
20대 (99) 67.7 64.6 47.5 21.2 25.3 40.4 21.2
30대 (108) 75.9 61.1 54.6 37.0 42.6 45.4 27.8
40대 (89) 76.4 61.8 47.2 32.6 46.1 60.7 28.1

50대 이상 (51) 74.5 60.8 52.9 43.1 39.2 45.1 35.3
싱가포르 (400) 67.3 50.5 59.0 35.8 28.5 25.3 12.5

연령

10대 (69) 76.8 50.7 63.8 26.1 14.5 21.7 11.6
20대 (85) 63.5 52.9 57.6 29.4 20.0 24.7 9.4
30대 (87) 64.4 55.2 58.6 32.2 27.6 29.9 16.1
40대 (93) 68.8 40.9 60.2 37.6 35.5 19.4 8.6

50대 이상 (66) 63.6 54.5 54.5 56.1 45.5 31.8 18.2
인도네시아 (400) 45.3 49.5 46.8 39.5 41.3 64.0 34.8

연령

10대 (64) 53.1 31.3 42.2 20.3 39.1 42.2 23.4
20대 (88) 38.6 42.0 50.0 35.2 38.6 61.4 38.6
30대 (93) 50.5 54.8 54.8 47.3 48.4 76.3 36.6
40대 (94) 40.4 56.4 47.9 44.7 37.2 69.1 37.2

50대 이상 (61) 45.9 60.7 32.8 45.9 42.6 63.9 34.4
태국 (400) 57.8 45.5 45.3 48.3 54.5 45.0 24.8

연령

10대 (72) 61.1 54.2 54.2 45.8 50.0 43.1 26.4
20대 (85) 62.4 57.6 56.5 44.7 49.4 45.9 23.5
30대 (91) 59.3 40.7 49.5 48.4 56.0 45.1 26.4
40대 (92) 59.8 40.2 39.1 43.5 56.5 44.6 20.7

50대 이상 (60) 41.7 33.3 21.7 63.3 61.7 46.7 28.3
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□ 고려 요소

국가 간 방송 프로그램 공동제작 시 고려해야하는 요소가 무엇이라 생각하십니까? (복수 응답 가능)

단위: (명), %

국가 사례수

문화에 

대한 

이해

촬영

장소

더빙 및 

자막
연기자 대본

프로그램에 

대한 

홍보/정보 

제공

장르

5개국 전체 (2,000) 74.1 53.3 57.0 47.8 40.1 44.8 28.7

연령

10대 (327) 69.1 49.8 56.3 52.6 39.4 41.3 30.6
20대 (445) 72.4 45.4 60.0 50.3 40.9 41.3 27.6
30대 (467) 75.4 55.9 54.8 48.4 40.9 42.4 24.0
40대 (460) 76.5 57.2 54.3 44.6 37.8 48.7 29.3

50대 이상 (301) 76.1 58.5 60.8 42.9 41.5 51.5 34.6
말레이시아 (400) 73.8 48.8 58.3 48.5 44.5 48.8 33.0

연령

10대 (69) 73.9 42.0 47.8 50.7 43.5 43.5 36.2
20대 (88) 77.3 38.6 64.8 48.9 39.8 42.0 28.4
30대 (88) 71.6 54.5 60.2 53.4 50.0 51.1 33.0
40대 (92) 71.7 50.0 57.6 45.7 42.4 52.2 37.0

50대 이상 (63) 74.6 60.3 58.7 42.9 47.6 55.6 30.2
베트남 (400) 78.0 43.8 58.0 51.0 50.3 41.5 22.5

연령

10대 (53) 77.4 43.4 71.7 56.6 43.4 35.8 20.8
20대 (99) 70.7 38.4 57.6 51.5 48.5 28.3 19.2
30대 (108) 78.7 42.6 52.8 50.9 56.5 43.5 20.4
40대 (89) 84.3 51.7 53.9 46.1 47.2 50.6 23.6

50대 이상 (51) 80.4 43.1 62.7 52.9 52.9 52.9 33.3
싱가포르 (400) 62.3 57.0 50.3 48.5 46.8 36.3 24.3

연령

10대 (69) 59.4 53.6 53.6 55.1 56.5 33.3 26.1
20대 (85) 62.4 47.1 50.6 49.4 47.1 32.9 22.4
30대 (87) 63.2 65.5 48.3 44.8 40.2 29.9 19.5
40대 (93) 61.3 59.1 44.1 48.4 44.1 39.8 23.7

50대 이상 (66) 65.2 59.1 57.6 45.5 48.5 47.0 31.8
인도네시아 (400) 78.0 53.5 63.8 37.5 31.8 45.3 26.8

연령

10대 (64) 57.8 45.3 51.6 35.9 26.6 40.6 20.3
20대 (88) 76.1 48.9 67.0 38.6 34.1 45.5 34.1
30대 (93) 81.7 57.0 68.8 44.1 32.3 45.2 18.3
40대 (94) 85.1 59.6 64.9 33.0 34.0 51.1 29.8

50대 이상 (61) 85.2 54.1 62.3 34.4 29.5 41.0 31.1
태국 (400) 78.3 63.3 54.8 53.5 27.0 52.3 37.0

연령

10대 (72) 77.8 62.5 59.7 63.9 27.8 51.4 45.8
20대 (85) 75.3 55.3 60.0 63.5 34.1 60.0 35.3
30대 (91) 80.2 62.6 44.0 48.4 23.1 41.8 29.7
40대 (92) 80.4 65.2 51.1 50.0 21.7 50.0 32.6

50대 이상 (60) 76.7 73.3 63.3 40.0 30.0 61.7 46.7
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3) 한국과의 공동제작 방송 프로그램 시청 현황

□ 시청 경험

귀하는 한국 연예인이 출연하거나 한국 방송사(제작사)가 제작한 공동제작 방송 프로그램을 시청한 경

험이 있으십니까?

단위: (명), %
국가 사례수 경험이 있음 경험이 없음 모르겠음

5개국 전체 (2,000) 50.1 32.8 17.2

연령

10대 (327) 57.2 26.3 16.5
20대 (445) 52.1 30.8 17.1
30대 (467) 54.4 32.5 13.1
40대 (460) 47.2 35.2 17.6

50대 이상 (301) 36.9 39.5 23.6
말레이시아 (400) 36.0 48.0 16.0

연령

10대 (69) 46.4 33.3 20.3
20대 (88) 37.5 47.7 14.8
30대 (88) 39.8 50.0 10.2
40대 (92) 32.6 51.1 16.3

50대 이상 (63) 22.2 57.1 20.6
베트남 (400) 76.5 16.8 6.8

연령

10대 (53) 83.0 15.1 1.9
20대 (99) 80.8 13.1 6.1
30대 (108) 84.3 13.0 2.8
40대 (89) 68.5 21.3 10.1

50대 이상 (51) 58.8 25.5 15.7
싱가포르 (400) 35.0 45.0 20.0

연령

10대 (69) 39.1 43.5 17.4
20대 (85) 27.1 49.4 23.5
30대 (87) 37.9 41.4 20.7
40대 (93) 33.3 49.5 17.2

50대 이상 (66) 39.4 39.4 21.2
인도네시아 (400) 51.8 30.5 17.8

연령

10대 (64) 60.9 17.2 21.9
20대 (88) 53.4 30.7 15.9
30대 (93) 55.9 31.2 12.9
40대 (94) 50.0 30.9 19.1

50대 이상 (61) 36.1 42.6 21.3
태국 (400) 51.0 23.8 25.3

연령

10대 (72) 62.5 19.4 18.1
20대 (85) 57.6 15.3 27.1
30대 (91) 47.3 31.9 20.9
40대 (92) 52.2 22.8 25.0

50대 이상 (60) 31.7 30.0 38.3
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□ 시청 장르

한국과의 공동제작 방송 프로그램 시청 경험이 있는 경우) 귀하가 시청한 한국과의 공동제작 방송 프로

그램의 장르는 무엇입니까? (복수 응답 가능)

단위: (명), %

국가 사례수 드라마

오락/
버라이

어티

영화

/만화
다큐

뉴스

/시사

교양

/교육
스포츠

5개국 전체 (1001) 64.7 50.6 47.9 20.6 26.5 24.4 12.9

연령

10대 (187) 65.2 52.4 50.8 15.0 20.3 21.4 11.2
20대 (232) 66.4 53.0 49.6 15.5 19.0 22.0 12.5
30대 (254) 64.6 51.2 49.6 21.3 31.5 29.1 14.6
40대 (217) 62.2 47.9 45.2 29.0 34.6 27.6 13.8

50대 이상 (111) 65.8 46.8 40.5 22.5 25.2 17.1 10.8
말레이시아 (144) 59.7 67.4 45.1 31.3 22.2 18.8 7.6

연령

10대 (32) 59.4 75.0 53.1 25.0 15.6 6.3 9.4
20대 (33) 60.6 75.8 36.4 12.1 9.1 18.2 6.1
30대 (35) 54.3 60.0 54.3 31.4 25.7 20.0 8.6
40대 (30) 56.7 70.0 43.3 60.0 40.0 26.7 6.7

50대 이상 (14) 78.6 42.9 28.6 28.6 21.4 28.6 7.1
베트남 (306) 72.2 47.7 45.8 16.3 20.9 20.6 14.4

연령

10대 (44) 65.9 50.0 45.5 11.4 11.4 18.2 15.9
20대 (80) 75.0 48.8 45.0 8.8 11.3 12.5 10.0
30대 (91) 71.4 45.1 47.3 19.8 27.5 28.6 15.4
40대 (61) 73.8 47.5 47.5 24.6 32.8 26.2 18.0

50대 이상 (30) 73.3 50.0 40.0 16.7 16.7 10.0 13.3
싱가포르 (140) 67.1 45.0 57.9 11.4 18.6 11.4 5.0

연령

10대 (27) 70.4 51.9 59.3 0.0 7.4 11.1 0.0
20대 (23) 69.6 30.4 47.8 4.3 17.4 21.7 4.3
30대 (33) 66.7 57.6 63.6 15.2 30.3 12.1 9.1
40대 (31) 64.5 35.5 64.5 16.1 12.9 6.5 6.5

50대 이상 (26) 65.4 46.2 50.0 19.2 23.1 7.7 3.8
인도네시아 (207) 59.4 42.0 47.8 20.8 33.8 41.1 19.3

연령

10대 (39) 66.7 23.1 46.2 12.8 25.6 30.8 10.3
20대 (47) 55.3 46.8 57.4 25.5 19.1 36.2 19.1
30대 (52) 63.5 48.1 42.3 17.3 42.3 46.2 25.0
40대 (47) 51.1 46.8 46.8 29.8 42.6 48.9 23.4

50대 이상 (22) 63.6 40.9 45.5 13.6 40.9 40.9 13.6
태국 (204) 60.8 55.9 46.1 25.5 35.8 26.0 13.2

연령

10대 (45) 64.4 64.4 53.3 22.2 35.6 33.3 15.6
20대 (49) 65.3 61.2 59.2 24.5 38.8 26.5 18.4
30대 (43) 58.1 55.8 48.8 25.6 32.6 30.2 9.3
40대 (48) 60.4 43.8 29.2 22.9 39.6 22.9 8.3

50대 이상 (19) 47.4 52.6 31.6 42.1 26.3 5.3 15.8
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