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구 분 2009 2010전망( ) 비 고

SKT 스마트폰 종8 /
총 단말기 종52 (15%)

스마트폰 종이상15 /
총 단말기 종50 (30%)

안드로이폰
종12~13

K T 스마트폰 종6 /
총 단말기 종37 (16%)

스마트폰 종8~9 /
총 단말기 종40~45 (20%)

안드로이폰
종5

LGT 스마트폰 종1 /
총 단말기 종17 (6%)

스마트폰 종4~5 /
총 단말기 종21 (19%)

안드로이폰
종3~4

합계 스마트폰 종15 /
총 단말기 종106 (14%)

스마트폰 종27 /
총 단말기 종111 (24%)

구 분 애플 앱스토어 안드로이드 마켓 SKT(T-Store) KT(Show-Store)

애플리케이션 개수 개199,800 개26,000 개5,000 개1,134
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텍스트 멀티(SMS)/ㆍ
미디어 기반(MMS)
광고

ㆍ모든 휴대폰에 전송
가능하나 단순하며,
흥미유발에 부적합

Google, Yahoo,ㆍ
검색엔진 사업MS

자가 주도
ㆍ모바일 인터넷 발달
과 함께 가장 성장
률이 높을 것으로
예상

모바일 웹사이트의ㆍ
배너 광고

보다 제한된 공PCㆍ
간을 활용해야 하
므로 간결한 메시
지와 가독성 중요

휴대폰에 다운로드ㆍ
받아 설치한 SW
게임 등 에 광고( )
혹은 마케팅 캠페
인을 탑재
흥미유발이 높고ㆍ
거부감 적음

모바일 네트워크를ㆍ
통해 휴대폰에서
동영상이나 를TV
시청할 때 혹은 시청
전후에 노출
최근 양방향광고가ㆍ
가능해지면서 동영상
에서 바로 쇼핑으로
링크

4Infoㆍ
Cellfireㆍ
HipCricketㆍ
iLoopMobileㆍ

ㆍVerisign Messaging

Googleㆍ
Yahooㆍ
Microsoftㆍ

AdMobㆍ
Jumptabㆍ
Mojivaㆍ
Quattro Wirelessㆍ
AOL/Third Screen Mediaㆍ

Admobㆍ
Transperaㆍ
Clip in Touchㆍ
Amobeeㆍ
MoGreetㆍ
InMobi( mKhoj)ㆍ

63%('08) 9%('13)ㆍ → ㆍ24%('08) 74%('13)→ 13%('08) 18%('13)ㆍ →
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