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붙임 

구  분 차 조사 차 조사

조사기관 밀워드브라운미디어리서치 밀워드브라운미디어리서치

조사일시

조사대상 명
전국 개 시도 세 이상 남여

명
전국 개 시도 세 이상 남여

조사방식 전화설문 전화설문

조사내용 시사정보 이용율 이용시간 의존도 시사정보 이용율 이용시간 의존도

표본오차 신뢰수준 신뢰수준
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년도 이용자 매체이용행태조사 결과 

구  분

응답결과 기준 신문의 비율

신문 신문

차 차 차 차 차 차 차 차

시사정보 이용률

시사정보 이용시간 분 분 분 분

매체의존도

평  균

년도 텔레비전 신문 광고매출 현황 

텔레비전 일간신문
구 분 금 액 억원 구 분 금 액 억원

방송사 광고매출 신문사 광고매출

지상파방송사업자의 라디오 광고매출은 제외함


